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1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi informasi dan  komunikssi di  Indonesia
mengalami peningkatan vang signifikon seiring dengan  semakin  luasnya
pemanfaatan internet oleh masyarakat. Berdusarkan Badan Pusat Statistik (BPS),
persentase penduduk: Indenesia yang mengakses internet meningkat dani 69.21%
pada tahun 2023 menjadi 72.78% pada tahun 2024: Peningkatan terschut
menunjukkan bahwa media digital telah menjadi bagian penting dalam aktivitas
maquﬁ mnupun-dﬂnn usaha scbagal sarann del* ‘mengelola, dan
‘menyebarkan informasi. Kondisi ini mendorong perusihaan uniy
mﬁgi lhmumlmm dan promosi melalui media digitll agar mformasi dapat
ikan secara lebih efektif kepada masyarakat. Salah satu lﬂh yang
baujﬂkMﬂﬂlkmMmﬁhﬂmmlkammmmW
informasi secara |ebih menarik dibandingkan media konvensional [1] E

I'ﬂqtmh:h mediy visual didukung oleh perkembangan teknologi
multimedia yang mampu menggabungkan berbagai unsur medis dalam
pemyampaian informasi. Menurut Binanto (2010), multimedia merupakan
kombinasi ieks, gambar, sudio, video, dan animasi yang dipadukan untuk

menyampaikan informasi secara lebih efektif. Salah satu penerspan multimedia

datam w WMYH&H Lm@anyapq'&- _fntu media sudio visual
yang dtgunuka.n untuk memperkenolkan idmﬁﬁ, wisl, misi, produk, loyanan,

serta keunggulan pm:lsahmkgﬂﬂi arakat. Selain sebagai media informasi,
video company profife juga d.tmmfantknn _u:h:l.gm media promosi. Hal tersebut

ik menyesuatkan

sejalan dengan penelitian Sunarya et al. {2023} yang menyatakan bahwa video
company profile mampu menjadi media informasi dan promosi yang lebih
menarik  dan  komunikatif dibandingkan penyampaian  informasi  secara
konvensional [2].



I3

Dalam pembuatan video cempany profife. pemilihan teknik penyajian
visual menjadi salah satu faktor penting dalam penyampaian informasi. Salah satu
teknik vang banyak digunakan adalah kombinasi live shoot dan motion graphic.
Teknik five shoor dipumakan untuk menampilkan kondisi nyata perusahaan dan
aktivitas operasional. Sedangkan menurut Krasner (2013), mowon graphic
merupakan perpaduan desain grafis, tipografi, ilustrasi, dan animasi yang
digunakan untuk mcnyampalknn informasi secara visual agar lebih menarik dan
mudah dipahami. Penelitian ym:g_ﬂihh'lhnﬂﬂhﬂmmnl {2025} menunjukkan
bahwa penerspan teknik dive shoat dan metion grupﬁkmupu menghasilkan
video promosi yanghﬁh menarik dan komunikatif [3'] ‘Selain.itu, penelitian
Elefra et ul. (2025) menyatakan baliwa penggunaan motion sraphic pada proses
nmm dapat menM’um penyampaian mﬁ.mimhl;ﬂ perpnduan teks,
ilustrasi, dan animasi sehingga pesan menjadi lebih menarik ihl.mlhhﬂlpﬁl‘r.ﬂﬂu
oleh audiens [4].

€V, Kartika Jaya merupakan perusshasn yang bergerak -]ﬁ."..billiang
pengolahan limbah kulit menjadi berbagai produk bemnilsi ekonomi finggi.
Perusahaan i belokasi di Banyaksn 2, Sitimulyo, Kecamatan Piyungan.
Kabupaten Bantul, Daerah Istimewa Yogyakarta. Dalam proses produksinya CV,
Kartika Jays mengolah berbagai jenis kulit, seperti kulit domba. rusa, dan reptil
unt:ﬁ dmhhmﬁ produk seperti tas, joket, snhjk,mihcmkullt lainnya
yang T ek mﬂhﬂhﬁ tinggi.

Berdasarkan hasil wawancars dengan pemilik €V, Kartika Jaya. kegistan
promosi perusshaan selama ini masih mengandalkan relasi bisnis dan penawaran
secara langsung kepada calon pelangpan. Perusahaan telah memiliki media sosial,

namun pemanfaatonnya belum dilakukan secara optimal sehingga penyampaisn
informasi kepada masyvarakat masih terbatas. Selain itw, perusahaan pernah
membuat video promosi, tetapi video tersebut belum memiliki konsep visual. alur
penyampaian informasi, serta perencanaan prodduksi yang matang sehingga belum
mampu menggambarkan identitas perusshaan secara menyeluruh. Berdasarkan
permasalahan tersebut, penulis membuat skrpsi berjudul “Fembuatan Video



Company Profile Pada CV. Kartlka Java Menggunakan Teknlk Live Shoot
Dan Motion Graphic™

informasi, dan efektivitas video compamy profile sehagai media
promosi dan pengenalan perusahaan.

fi. Video didistribusikan melalui platform media sosial seperti Instagram
dan YouTube.

7. Proses produksi memanfastkan software Adobe Premiere, Adobe After



Effects. serta Adobe Media Encoder,

8. Durasi video dibatasi antara I hingga 5 menit agar tetsp menarik
perhatian penonton, dengan spesifikasi teknis 60fps, resolusi Full HD
{(1920% 1080) dengan format mpd.

1.4 Tujuan Penelitian

2. Memberikan pengalaman pembelajaran yang berharga sehingga di
serupa dengan hasil vang lebih baik.

152 Manfaat Bagl CV. Kartika Jaya

I. Menyediakan media promosi digital berupa video company profile
yang menarik dan informatif.



2. Membantu perusahasn  dalam  meningkatkan citra, memperluas
jangkavan promosi, serta memperkuat identitas perusahaan di mata

calon konsumen dan mitra bisnis.
1.6 Sistematika Penulisan

Sistematikn penulisan dalam penelitian ini disusun secara runtut agar
memudahkan pembahasan dan pemahaman isi skripsi. Adapun sistematika
penulisan sebagai berikut

L. BAB | PENDAHULUAN

Bab ini beris latar belakang masalah yang menjelaskan perkembangan
teknologi multimedia serta irgensi media promosi digital, khususnya melalui
wvideo cvwmpany pmﬂ‘k Selain itu, bab ini juga mencakup rumusan masalah,
batasan masalah, tujuan penelitian, manfaat pencitian baik teoritis, maupun
prakiis, serta sistematika penulisan yang digunakon dalam penyusunan

2. BAB 1 TINJAUAN PUSTAKA

Bab ini membahas feori-teori dan konsep yang relevan, meliputi
pengertian multimedia, konsep video company m‘:g‘!.lgr -tekuikﬁye shoet,
teknik motion graphic, serta strtegi promosi digital melalui media sosial.
Selain itu. il]ﬁfplplhhﬂﬁ—w penelitian terdahulu yang rl’l'ﬁi.l-i.ukung seris
menjadi landasan konscptual dalam penelitian ini
3. BAB Il METODE PENELTTIAN

Bab ini menjelaskan rncangmn penelition yang meliputi objek penelitian
vaitu CV, Kartika Jays, metode penelitian vang digunakan. tahapan pra-
produksi, produksi, hingga pasca-produksi video, serta teknik pengumpulan
dan analisis data. Analisis masalah dan solusi yang ditawarkan juga
dijabarkan sebagai dasar dalam merancang media promosi,

4. BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

Bab ini menyajikan hasil penelitian berupa proses pembuatan video



promosi CV, Kartika Jaya, mulai dari perancangan konten, pengambilan
gambar (live vhoot), penerapan motion graphic, proses editing, hingga
implementasi dan publikasi video. Selain itu, dibahas pula efektivitas media
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