BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Kemajuan industri kopi di Yogvakarta memiliki kemajuan yang sangat
pesat, menurut Badan Perancengan don Pembangunan Daerah istimewa
Yogyakarta atau di singkat BAPPEDA DIY mencatat jumlah bisnis kuliner di
daerah i1stimews Yogyakarta di mhunm-#miuh mencapai 350,00 unit]1].dari
hasil wawancara Baﬂ.h:tnpemlhk mmmc::ﬁee Street mengingikan
media promosi beropa video promosi seperti video sinematik di social media
mereka di Instagram dengan implementasi live shoot dan motion graphic agar bisa
bersaing dengnn bisnis lain namun terbatasnya sumberdays mercka Kurang mampu
bersaing dengan pﬁamg md:a. terbatasnya sumberduya manusia video promosi
nhn_ﬁ]u&h;rsehut sulit untuk di realisasikan.

Atas Dasar Senang coffee street (ADS) merupakan UMKM yang bediri
scjak juni 2024, Atas Dasar Senang Coffee Street berada di Daerah Istimewa
Yogyakarta tepatuya berlokasi di Embung Tambakboyo, Condong catur, Sleman
Yng}ahﬂ:.ﬁﬂiﬁreel coffee memiliki produk minumanyang dimwa,@-ﬂmgan
harga terfangkau dan di padukan pemandangan waktu sore yang indah di Embung
Tambakboyo menjadikan ADS coffee street jodi smhhmgﬁh:m terbaik untuk
mcuﬂm sore hari yang indah dan santai di Tambakboyo. ADS street coffee
memiliki cita msa kopi yang nikmat harum untuk di nikmati bersama teman dan
kekasih.

Periklanan merupakan medis h:npmhqn m yang di gunakan untuk
kegiatan ekonomi vaitu memperkenalkan produk kepada konsumen. Dengan situasi
pasar yang sangat kempetitif membuat bisnis tidak bisa bertahan lama tanpa adanya
dukungan yang efektif. efisien dan komumnikasi yang ditambah media pemasaran
lainnya. Sebuah Iklan yang di sebarkan melalui media penyiaran dan media cetak,
dasarnya memiliki struktur. Stnuktur dari kedua media vang sama namun memniliki
karakteristik yang berbeda dari bentuk yang berbeda dar medianya[2].



Instagram adalah salah sate dan social media vang merupakan platform
yang menjadi bagian dari salah satu kehidupan kita sehan han. Survey dar
Assosiasi Penyelenggara Jasa Intenel Indonesia mencatal bahwa jumlah pengguna
internet di Indonesia telah mencapai 79.5% populasi di Indonesia, atan mencapal
221.563.479 jiwa dari total populasi 278.696.200 jiwa penduduk indoensia di tahun
2023. Berdasarkan gender yang. kontribusi Internet banyak bersumber dani laki-
laki 50,7% dan perempuan 49.1% di Indonesia [3].

Dengan pennasniuha.n seperti thﬂaﬂk membuat video iklan untuk
ADS street coffe dmyrmnggun&mhw shoot sertn menyajikan loporan skripsi
yang berjudul “Video Sinematik ka Teknik Liveshoot dan Motion
Graphic pada Atas Dasar Saumg Coffe streel” video iklan akan menyesuaikan
dengan kebutuhan dan ketentuan' ADS street Coffe sertd dan syarat ketentuan
1.'!: 'ﬁﬁﬂ!lu Masalah

Eﬂmﬁn masalah yang akan di balas yoitu’Bagaimana
sinematik ADS street Coffee dengan menggunakan Teknik ]I‘r‘EShDIJI llu}_ﬂutmn

Mh‘”f untuk mempromosikan  ADS  street Coffee  kepads masyarakat
Yogyukarta?

1.3 Batasan Masalah

mka dari itu diberikan batasan-batnsan sebagai berikut;
a. Video sinematik akan ﬁbu:lsebgaﬂ.mﬂﬁlﬁumnsi untuk ADS street

coffe

Video sinematik berisi tentang ADS street coffee dan produknya
Video sinematik akan tayang di Instagram

Video sinematik berdurasi kurang lebih 60 detik

Video sinematik akan berformat mpd dengan resolusi [{80p

Video sinematik akan di tujukan kepada masyarkat kota Yogyakarta,
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1.4 Tujuan Fenelltian

]



Tujuan penelitian ini di lakukan untuk mempromosikan ADS street coffes
produk minumanya dengan bantuan video sinematik agar dapat dikenal masyarakat
luas khususnyn masvarnkat kofa Yogyakarta.

1.5 Manfaat Penelitian

untuk ADS street coffee dalam mempromosikan tempat beserta produk
minumannaya yang di tawarkan untuk meingkatkan mi

BAB IV HASIL DARI PEMBAHASAN
Bab IV berisi dari pembahasan dan jugs implementasi beserta pengujian dan video
iklan yang di buat

BAB V PENUTUP



menyempurnakan hasil yang sudsh di buat
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