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INTISARI 

 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk merancang video promosi destinasi wisata 

Kelurahan Hargobinangun berbasis media digital sebagai sarana informasi dan 

promosi kepada masyarakat luas. Latar belakang penelitian ini adalah belum 

optimalnya penyampaian informasi wisata yang masih menggunakan media 

konvensional sehingga potensi wisata belum dikenal secara maksimal. Oleh karena 

itu, diperlukan media promosi digital yang menarik dan informatif. 

 

Metode yang digunakan dalam pembuatan video ini adalah alur kerja 

multimedia yang terdiri dari tahap praproduksi, produksi, dan pascaproduksi. Data 

dikumpulkan melalui observasi langsung di tiga lokasi wisata, wawancara dengan 

pengelola, dan studi pustaka. Tahap praproduksi meliputi penentuan konsep dan 

penyusunan storyboard, tahap produksi dilakukan melalui pengambilan footage di 

lokasi wisata, sedangkan tahap pasca-produksi meliputi proses editing, 

penambahan audio dan teks, hingga rendering dan publikasi melalui platform 

YouTube. 

 

Hasil evaluasi menunjukkan bahwa video promosi memperoleh persentase 

Ahli mencapai 78,8% dan evaluasi pengguna mencapai 83,9%, yang tergolong 

dalam kategori sangat baik. Dengan demikian, video promosi yang dihasilkan layak 

digunakan sebagai media promosi digital untuk meningkatkan daya tarik wisata 

Kelurahan Hargobinangun. 

 

Kata kunci: Video Promosi, Wisata, Media Digital, Produksi Video, Promosi 

Pariwisata 
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ABSTRACT 

 

 

 

This study aims to design a promotional video for tourism destinations in 

Hargobinangun Village as a digital promotional medium to provide information 

and attract a wider audience. The background of this study is the lack of optimal 

dissemination of tourism information, which still relies on conventional media, 

resulting in limited public awareness of the village’s tourism potential. Therefore, 

an attractive and informative digital promotional medium is needed. 

 

The method used in producing this video follows a multimedia workflow 

consisting of three stages: pre-production, production, and post-production. Data 

were collected through direct observation at three tourism locations, interviews 

with the managers, and literature study. The pre-production stage included concept 

development and storyboard preparation. The production stage involved footage 

recording at the tourism sites, while the post-production stage included video 

editing, audio and text addition, rendering, and publication through YouTube. 

 

The evaluation results showed that the promotional video achieved a 78,8% 

expert rating and an 83,9% user rating, categorized as "Very Good." Therefore, 

the developed promotional video is considered suitable as a digital promotional 

medium to enhance the tourism appeal of Hargobinangun Village. 

 

Keyword: Promotional Video, Tourism, Digital Media, Video Production, Tourism 

Promotion 


