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INTISARI 

Genteng Sokka merupakan salah satu produk lokal unggulan dari Kabupaten 

Kebumen yang memiliki reputasi kuat dari segi kualitas, ketahanan, serta nilai 

historis proses produksinya. Namun, di tengah meningkatnya persaingan industri 

bahan bangunan dan perubahan pola konsumsi masyarakat, PT Genteng Sokka ID 

menghadapi tantangan dalam memperkuat identitas merek dan memperluas 

jangkauan promosi secara digital. Media promosi konvensional dinilai belum 

mampu merepresentasikan nilai perusahaan secara optimal. Oleh karena itu, 

penelitian ini bertujuan untuk membangun sebuah video company profile yang 

mampu merepresentasikan identitas, nilai, serta keunggulan PT Genteng Sokka ID 

secara informatif, persuasif, dan relevan dengan kebutuhan promosi di era digital. 

 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah pengembangan media 

video company profile dengan pendekatan dokumenter berbasis wawancara 

langsung dan visual observasional proses produksi. Tahapan penelitian meliputi 

analisis kebutuhan, perancangan konsep dan naskah video, penyusunan shot list dan 

storyboard, proses produksi video (pengambilan gambar dan audio), serta tahap 

pasca-produksi berupa penyuntingan, pengolahan audio, dan rendering video. 

Evaluasi dilakukan melalui pengujian beta dengan metode kuesioner menggunakan 

skala Likert kepada responden untuk menilai kualitas dan efektivitas video yang 

dihasilkan. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa video company profile PT Genteng 

Sokka ID memperoleh nilai indeks sebesar 93,88%, yang termasuk dalam kategori 

“Sangat Baik”. Hasil tersebut menunjukkan bahwa video berhasil menyampaikan 

informasi perusahaan secara jelas, menarik, dan mampu memperkuat citra merek. 

Dengan demikian, video company profile yang dikembangkan dinilai layak 

digunakan sebagai media promosi digital untuk meningkatkan daya tarik dan 

branding PT Genteng Sokka ID. 

 

Kata kunci: video company profile, promosi digital, genteng Sokka, branding, 

media audiovisual
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ABSTRACT 

Sokka roof tiles are one of the leading local products from Kebumen Regency, 

Central Java, widely recognized for their material quality, durability, and the 

historical value embedded in their traditional production process. However, amid 

increasing competition in the building materials industry and shifting consumer 

preferences, PT Genteng Sokka ID faces challenges in strengthening its brand 

identity and expanding its digital market reach. Conventional promotional media 

are considered insufficient to represent the company’s values and advantages 

effectively. Therefore, this research aims to develop a company profile video that is 

capable of representing the identity, values, and competitive strengths of PT 

Genteng Sokka ID in an informative and persuasive manner. 

 

This research employs a media development approach focused on producing a 

company profile video using a documentary style. The video development process 

includes needs analysis, concept and script design, shot list and storyboard 

preparation, video production (visual and audio recording), and post-production 

stages such as editing, audio processing, and video rendering. The effectiveness of 

the video is evaluated through beta testing using a Likert scale questionnaire 

distributed to respondents to assess the quality and suitability of the video as a 

promotional medium. 

 

The results of the evaluation show that the company profile video of PT 

Genteng Sokka ID achieved an index score of 93.88%, which falls into the “Very 

Good” category. This indicates that the video successfully delivers company 

information clearly, enhances brand image, and meets respondent expectations. 

Thus, the developed company profile video is considered feasible and effective as a 

digital promotional medium for PT Genteng Sokka ID. 

 

Keywords: company profile video, digital promotion, Sokka roof tiles, branding, 

audiovisual media 

 




