BAB I
PENDAHULUAN

1.1,  Latar Belakang

Pemanfautan konten video teloh menjadi salah satu pendekatan utama dalam
kegiatan promosi karena mampu menyampaikan informasi produk secara visual
dan naratif. Konten video dinilai lebih menarik perhatian audiens dibandingkan
konten promosi buhﬂis teks_ m‘gmﬂ:w tunggal, yang bersifat non-video.
Penyajian infarmasi melalui #Hqu 'Mmgkmhrr pesan promosi disampatkan
secara_lebih dinamis duu. :hnmmnh‘l!lf [1]. Komen wideo -memungkinkan
pﬁ.mfm pesan secars ringkas nﬂmmwu!’ serta membanitu
oudiens memahami karakter dan nilai produk »qmm

Balm kouteks media sosial; kinten video jupmmnhmgm
mulﬂl ﬂi‘kmaﬁ Beberapn penelition menunjukkan hnhw:l pﬂn@m de
konten di medis sosial dopal membantu proses pengenalan produk  serta
‘memperkual eitra, merek di benak audiens [3]. Selain itu, konten video pada
platform media sosial seperti Instagram dan TikTok cenderung menghasilkan
u#ﬂ keterlibatan audiens yang lebil tinggi dlbﬂndﬂigl:u h&'tm berhasis teks
ﬂmn,-gl.mbnrﬂiltﬁu_],

ﬂﬁﬂmﬂ tidak h-;jwi :ﬂmuknn oleh keberadaan

video Muﬁt‘ mlpi jnp ‘oleh kualitus produksi. Konsistensi visual, serta
strategi distribusi konten yang diterapkan. Peréncanaan produksi yang terstruktur

dan berkelanjutan menjadi Wpﬂﬂﬁgwpﬂm promosi dapat tersampaikan
secara efektif kepada audiens {4] Pendekatan visual yang konsisten, termasuk
penggunasn  elemen visual dan gaya penynmpaian yang seragam, turd
berkontribusi dalam memperkuat identitas merek [5].

Meskipun video promosi lelah banyak dimanfaatkan pada berbagai sekior
produk, penerapannya dalam promosi buku masth menghadapi tantangan tersendiri.
Buku merupakan produk yang nilai wtamanya terletak pada isi, gagasan, dan pesan
intelektual, sehinggn tidak selalu mudah direpresentasikan secara visual. Kondisi



ini menyebabkan promosi buku di media sosial sering kali kurang menarik
perhatian audiens apabila tidak dikemas dengan pendekatan visual dan naratif vang
tepat. Kajian dan praktik produksi konten video promosi yang secara khusus
membihas produk buku juga masth relatif terbatas, terutama yang meninjau proses
produksi konten secara berkelanjotan dalam konteks penerbitan [5].

Media Pressindo sebagai perusahaan penerbitan buku membutuhkan
strategi  promosi vang adaptif terhadap karakter media sosial untuk
memperkenalkan pmdnthuku Mﬂm yang lebih luas. Dalam hal i,
penerupan konsep 79 Tuk-First Creative menjadi Sangat relevan. Merujuk pada
standar ]'&Tni: .'ﬁcsm penggunaan format viden pﬂnﬂnk &mgan pendekatan
ulasan jmg bersifat puﬂ.d ‘dun  autentik Hﬁﬁ#r. k:bll! efektif dalam
'Inﬁﬂ_nﬂhn keterlibatan (engagement) yang tinggi Mkan konten iklan
kiensional [6]. Strategi ini memungkinkon gagsan inielekimiiaaiar buki
disampaikan melalui narasi yang lebih "cair" dan manusiawi, sehinggn mampu
me:njumﬂdmi hombatan visual pada produk buku. Penmnﬂimﬁ:.viaﬁ FSGEHJSI
‘melaluf media sasial dipilih sebagai salah satu strategi hranding dan pengenalan
produk; m media sosial memungkinkan distribusi konten secars lusis serta
m&hm&ng interaksi antara perusahaan dan audiens.

Sejalan dengan kebutuhan tersebut, bidang ilmu Teknik Informatika,
H’II.M}EI. pada konsentrasi Multmadm‘ menempatkan keternmpilan videografi
dan editing video sebagai kompetensi penting dalim mendukung kebutuhan
mdusni hﬁH dln. pumun ﬂgﬂ:ﬂ. Femj]ls muniﬁk: penga]nmnn dalum

pekerjaan profesional di bidang editing udnﬁ, m-_ﬂiemperkuu! pemahaman
terhadap proses produksi lmnier; 1-'1(&1:0 dll!'l sisi ti'i:l‘l;'lli .mauplm kebutuhan industri.
Kompetensi tersebut menjadi relevan ketika dikaitkan dengan kondisi akiunl Media
Pressindo dalam pengelolaan konten promosi digital. Meskipun perusahnan telah
memanfaatkan media sosial sebagai sarana promosi, produksi konten video
promosi sebelumnya belum dilakukan secara konsisten dan terstruktur dalam
Jangka waktu yang berkelanjutan. Konten video yang dipublikasikan masih bersifat
tidak terjadwal dan belum mengikuti pola produksi sistematis yang mendukung



strategl branding secara optimal. Hal ini menunjukkan adanya kebutuhan
pengembangan sistem produksi konten video yang lebih terorganisir, terjadwal. dan
berkelanjutan agar aktivitas promosi melalui media sosial dapat berjalan secara
stabil dan terarah. ldentifikasi permasalahan tersebut diperoleh berdasarkan hasil
observasi awal perulis terhadap aktivitas publikasi konten media sosiol Media
Pressindo serta diskusi dengan pihak manajemen sebelum provek dilaksanakan.

Berdasarkan latar belakang tefsebut, pada Bulan April 2025 penulis
dipercaya oleh Media Biﬂﬁjﬂﬂﬂ,mlkmkﬁ:bnlﬂt video promosi buku
sebagai mnufmw?ngdnn pengenalan produk melului media sosial. Proyek ini
dipilih hmnﬂwun_{hnam w: akademik penulis di bidang multimedia
serfa menjawah krhﬂnhm Hﬂiﬂ Pressindo dalam mengembangkan strategi
promasi buku berbasis kenten video. Oleh karena itu, proyek produksi konten video
promesi buku ini menjadi fokus dalam tugas akhirﬂ-gli bentuk penerapan
kompetensi akademik dalam konteks proyek profesional.

42 mﬂmh:m

Tentang Kami

Mﬁﬁ!indu merupakin perusahann vang bergefitk di bidung penerbitan
buku dan terbitan berkala. Perusahaan mi berdiri pa‘ﬁlw 22 Okiober 1998 dan
didirikan oleh Indra lsmawan. S-an awal berdirinya, Media Pressindo hadir dalam
knnwlﬂhpﬁﬁk""_ * untuhnya Orde B;tu,ﬁglm pada periode awal
mem b!ﬂtu—huku l:-um mill. po]juL dan sejarah

antara lain buku-buku yangmhnhu Supmm:ﬂr.p_ﬂin-fl.—‘k dalam penggulingan
Presiden Soekamo, serfa bﬂbﬂgﬂftnﬁmhthﬁ‘mﬂﬁ:hnn Bung Kamo,

Seiring dengan perkembangan waktu, Media Pressindo tidak hanya
mempertahankan identitasnya sebagai penerbit buku sejarah dan politik, tetapi juga
melakukan diversifikasi tema penerbitan. Berdssarkan katalog produk yang
diterbitkan, Media Pressindo memproduksi buku-buku vanp mencakup berbagai
bidang, antara lain sejarah dan pelitik nasional, biografi tokoh, pemikiran ideclogi,
ekonomi dan keuangan, bisnis dan investasi, pengembangan diri, psikologi populer,



kesehatan, hingga buku-buke motivasi dan literasi umum. Ragam judul tersebut
menunjukkan bahwa Media Pressindo menyasar pembaca dori berbagai latar
belakang, baik pembaca akademik, pembaca umum, maupun pembaca yang tertank
pada isu-isu aktual dan pengembangan dir.

Dalam mendukung aktivites penerbitannya, Media Pressindo juga
mengembangkan unit percetaksn sendiri yang dikenal dengan nama MedPrimt
Offset. Kehadiran unit percetakan ini bertujuan untuk meningkatkan efektivitas dan
efisiensi proses pepum mulai dm fahap produksi hingga distribusi buku.
Diengan 5Jstemwbllmmm Media Pressindo memiliki kontrol
yang Iehﬁlhﬂtnﬂwmmmk wakty produksi, dan ketersediaan produk
di s,

Secara organisasi, Media Pressindo dikelols oleh Direktur Utama selaku
pemilik Perusahaan dan didukung dengan dukungan berbagai divisi pperasional.
Divisi-divisi tersebut meliputi bidang pemosaran, keuangan dan administrasi.
sumber daya manusia (HRD), serta divisi redaksional yang mencakup pimpinan
'l_!pl_!nh{lm.pelnks-um, editor, desainer grafis, penata letak (setter W}, dan
procfreader. Struktur kerja ini menunjukkan bahwa Media Pressinde memiliki
sistem kerja profesional yang mendukung seluruh proses penerbitan, mulai dari
pengolakan naskah hingga promosi dan distribusi produk.

Kontak

EIZM'M:

Sostal Medin

Instagram - (@ medpressgroup
Emall
Medin.prﬁsinﬁu-.nm'{:j._!gmui-l.mm

1.3. Sekilas Project vang diker|akan

Proyek yang dikerjakan dalam tugas akhir ini berjudul “Produksi Konten
Video Promost Buku Untuk Bronding dan Pengenalan Produuk pada Media
Pressindo”. Provek ini merupakan bagian don upaya Media Pressindo dalam
mengembangkan strategi promosi dan branding bukn melalui media digital.



khususnya melalui pernanfaatan konten video di media sosial guna memperluas
pengenatan produk buku kepada audiens.

Proyek produksi konten video promosi buku ini dilaksanakan sejak April
2025 hingga saat laporan ini ditulis dan bersifat berkelanjutan. Pelaksamaan proyek
bersifat  berkelanjutan, mengingat promosi buku melalui medin  sosial
membutuhkan konsistensi konten agar pesan Aranding dan pengenalan produk
dapat tersampaikan secara optimal Lepﬁh'ﬂilus Selain itu, proses penerbitan
buku vang panjang mulat dari pengolahan naskah, produksi, distribusi, hingga hasil
penjualan yang hm d1tﬁmﬂ &Hﬂjﬂaﬁ wakfu lerfentu menuntut strategi
promosi: yang. dilukukan secars berkelanjutan untuk menj'nm.nhpuiur produk di

lengﬂ;pﬁ%amgmpmm]imude tersebut, penulis terlibat dalam pembuatan
konten video untuk berbagai judul buku yang diterbitkan oleh Media Pressindo.

Gumbar 1. | Sample buku untuk produksi

Secara umum, terdapat dua jems konten video vang diproduksi dalam
proyek ini. Jenis pertama adalah video footagy buku, vaitu video vang menampilkan
rangkaian viswa! buku yang terdiri dan beberapa shot, seperti tampilan sampul
depan, sampul belakang, dan bagian isi buku. Beberapa footage tersebut dirangkai
menjadi satu video promosi yang bertujuan memberikan gambaran visue! singkat
mengenal buku yang diperkenalkan. Dalam satu video foorage, umumnya
digunakan beberapa potongan vivea! buku agar audiens memperoleh kesan awal



terhadap produk.

Gambar 1. 2 Cuplikan gambar hasil video footage

Jenis konten kedua adalah video revdew buku. di mana penulis tampil secara
langsung dalam bentuk talking heqad untuk menyampaikan ulasan singkat mengenai
isi dan pokok bahasan buku. Video jenis ini dirancang untuk membantu audiens
memahami gambaran 51 buku secara ningkss, sehingga dapat meningkatkan

ketertarikan dan rasa ingin tahu terhadap produk yang dipromosikan.
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Gambar L. 3 Coplikan gambai hasil video review

Media publikasi utoma yvang digunakan dalam proyek ini adalah platform
TikTok, mengingat karakteristik platform tersebut vang berbasis video pendek dan
memiliki jangkauan sudiens yang leas. Pemilihan TikTok sebagai media publikasi
didasarkan padn pertimbangan bahwa platform ini efektif untuk menyampaikan
konten promosi secara singkat, vivual, don mudsh diakses oleh pengpuna media

sosial.



Gambar 1. 4 Akun TikTok tempat publikasi konten video promosi buku Media
Pressindo

Dalam proyek ini, penulis berperan sebagal pembuat konten video promosi
dan Apaneding buku, Peran tersebut mencakup proses pembuatan: konten secara
mienyelunl | end-to-smd), mulal dan perencanaan konsep konten hingga produks
vide. Pada video review buku, penulis melskukan pemyusunan sknp video,
pengambilan gambar secara fafling hewed, seria proses ediifng video dengan
menambahkan elemen pendukung seperti teks stau sublitle sgar pesan yang
disampatkan lebih mudah dipahomi audiens. Sementarn . poda video forage
buku, penulis melakukan pengambilan beberapa shot viswal buku. kemudian
menyusunnys menjadi satu video promosi menggunakan soffware pepgeditan
video.

Secara umum, hasil yang diharapkan don pelaksanaan proyek ini adalah
menmgkainys pengenaian bukn dan kesadaran mepek (braad @vvarenesy) techadap
produk-produk Media Pressindo di media sosizl. Melahn produksi konten video
promosi yang konsisten dan komunikatif, proyvek im dihampkan dapat membantu
Media Pressindo memperkenalkon buku-buku terbitannys kepada audiens yang
lebih luas serta mendukung aktivitas promesi penjualan secara tidak langsung.
Dalam laporan tugas akhir ini, pembahasan difokuskan pada proses produksi konten
video promosi buku dan hasil observasi publikasi konten di media sosial. tanpa

membihas aspek penjualan secara langsung.



1.4. Sistematika Penullsan

BAB | PENDAHULUAN, berisi latar belakang yang menjelaskan dasar pemikiran
dilaksanokannya proyek produksi konten video promosi buku di Media Pressindo,
serta urgensi pemanfaatan konten video sebagni media branding dan pengenalan
produk. Selain itu, disajikan profil perusahaan sebagai objek proyek, gambaran
umum proyek yang dikerjakan, serta peran dan kontribusi penulis dalam
pelaksanaan proyek. Uraian pada hagimi:ﬂ\maskm relevansi proyek terhadap
bidang keilmuan Tﬂﬁﬁhlﬁfumlam MWEE Multimedia.

BAB 11 PEMEAN m abara pelm proyek secara rinci,
meliputi job ﬁimpllm ;ﬂ]ﬂlk. nmk"hrr kmrdmasl_ ieﬁLim detail kematan
produksi konten video, Uraian men:akup tahapan produksi vid
wideo rewiew isi buku secary sistematis, mulai ijﬁu] buku, proses
pengambilan gambar, penyusunan skrip, ediring video, hingga pengtimpulan dan
I:lltlifhﬂm sehelum dipublikasikan oleh tim administrasi media sosial.

BAB 1l HASIL AKHIR, menyajikan hasil pelaksanaan proyek yang felah
dilakukan selama periode April 2025 hingga Januari 2026. PEIﬂnhasmtm:ahjp
mekanisme evalussi dan komunike dengan supervisor, deskripsi umum hasil
proyek. serta rekapitulasi jumlah produksi kenten video promosi buku. Data
produksi disertakan sebagai dokumentosi kontribusi proyek ferhadap kegiatan
promosi dan branding Media Pressindo.

BAB IV PENUTUP, berisi kesimpulan yang diperoleh dari pelaksanaan proyek
pmduHimw Hhmnmj‘ﬂgiﬁhjukm bagi peruszhaan,
penulis, dan pengembangan proyek atau ﬁmﬂ selanjuinya. Kesimpulan
dirumuskan berdasarkan m m dan m:.an kegiatan  produksi,
sedongkan saran d].r.a.mpu.lkan sel'mgm relmmendnﬂ untuk peningkatan kualitas dan
efektivitas promosi berbasis konten video di masa mendatang,
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