BAB Y
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan
Didasarkan pada hasil penelitian serta pembahasan yang sudah dipaparkan
di bab sebelumnya, bisa dibuat sejumlah kesimpulan yaitu:

bahwa strategi pemasaran,
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bawah 0.05 serta koefisien
regresi yang by _ ahwasanya peningkatan
tingkat hunmnpum memanfaatkan teknologi terhadap pengalaman.
Hal ini mempertegas bahwasanya memanfaatkan teknologi menjadi

teknologi sehari-hari.



3. Hasil pengujian F memperlihatkan bahwasanya stralegi pemasaran
kewirauszhaan secara simultan mempengaruhi signifikan. Hal tersebut
terbukti dengan skor F hitung senilai 69.956 serta taraf signifikansi
0,000 di hawah 0,05, Jadi, bisa disimpulkan bahwasanya kedua variabel
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£.1. Saran
. Bagi Mahasiswa AMIKOM

dalam menyusun dan menerapkan strategi pemasaran digital secara
terarsh dan berkelanjutan. Selain itu, mahasiswa juga perlu mampu
menganalisis tren digital yang berkembang agar strategi pemasaran

87



yang diterapkan tetap relevan dan mampu bersaing di tengah
dinamika yang semakin kompetitif. Di samping itu, kemampuan
dalam memanfaatkan teknologi digital juga perlu terus
dikembangkan, baik dalam hal penggunaan Penguasaan teknologi
tersebut tidak hanya akan meningkatkan efisiensi operasional, tetapi
mahasiswa - dalam  mengelola  usoha,

kewirausahaan mahasiswa  tidsk  hanya
memperoleh pemahaman teorits, tetapi juga keterampilan praktis
yang relevan dengan perkembangan dunia bisnis saat ini. Kurikulum
terschut dapat dirancang dengan mengintegrasikan permbelajaran
mengenai strategi pemasaran digital, pemanfaatan teknologi, serta



pengelolaan usaha berbasis platform digital agar mahasiswa
memiliki kesiapan yang lebih baik dalam menghadapi tantangan
kewirausahaan di era modern. Selain itu, universitas juga diharapkan
dapat menyelenggarakan berbagai pelatihan dan workshop yang

mengambil risiko. Penambahan variabel tersebut diharspkan dapat
memberikan gambaran yang lebih komprehensif mengenai faktor-
faktor yang memengaruhi motivasi kewirausahaan, sehingga hasil
penelitian menjadi lebih mendalam dan memiliki kontribusi yang

lebih luas dalam pengembangan ilmu pengetahuan. Selain itu,



penelitian yang berbeda. seperti pendekatan kualitatif atau metode
campuran (mived methods), agar dapat menggali informasi secara
lebih mendalam terkait pengalaman, persepsi, dan motivasi individu
dalam berwirausaha. Pendekatan ini dapat melengkapi hasil
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