BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penelitian

ﬁktm‘penhng:h]ammundmungnmtvmmﬁmmramtuk berwirausaha.



Gambar 1. 1 Grafik Google Trends Pencarfan Penggunann Teknologl di
Indonesia (2021 - 2026) '

"Penelitian Rabarjo (2022), Ferdiyanto dan Arifin
W mnya menelifi |

menguji pengaruh kedua vanah ! 53 lel penelitian.
1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang dan penegasan istilah yang telah di jelaskan di atas,



|, Bagaimana pengaruh strategi pemasaran terhadap motivasi kewirausahaan
pada mahasiswa AMIKOM serta implikasinya dalam pengembangan strategi
pemasaran berbasis digital?
kewirausahaan pada mahosiswa AMIKOM serta kontribusinya dalam

Terdapat dua manfaat dori penelitian ini, yaitu manfaat secarn teoritis dan



1.4.1. Manfaat Teorltls
Penelitian ini dibarapkan dapat memberikan kontribusi teoretis
dalam  pengembangan  kajian  kewirausahsan  digital  dengan
memmm




1.4.2. Manfaat Praktisi

|. Bagi Mahasiswa AMIKOM
Penelitian ini memberikan pemahaman praktis mengenai bagai

Penelitian i ik

dalam mengintegrasikan
aspek pemasaran digital dan pemanfaatan teknologi. Selain itu, hasil
penelitian ini juga dapat digunakan sebagai dasar dalam merancang
program pelatihan, workshop, maupun inkubator bisnis yang

kurikauton.: “kewitm



dalam berwirausaha di era digital.
1.5 Batasan Masalah
Untuk memberikan nmhymgielas dalam penelitizn i serta menghindan

pq:ﬁahannyﬂg’ﬂnh Iuas, di rl:ﬂnglmgkuppmrhﬂauymg
lebih spesifik. Oleh’karena it B
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