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INTISARI

Pesatnya perkembangan teknologi digital mendorong mahasiswa untuk
memiliki kemampuan dalam memanfastkan strategl pemasaran serta penggunaan
teknologn sebagai penunjang kegiatan kewirausahaan, Di era digital saat ini, strateg
pemasaran vang tepat dan kemampuan mengpunakan teknologi menjadi faktor
penting dalam meningkatkan motivasi mahasiswa untuk berwirausaha. Namun,
masih terdapat mahasiswa yang belum mampu memanfaatkan teknologi dan
strategi pemasaran secam optimal sehifgga motivasi dalam berwirausaha belum
berkembang secars maksimal. Penelition ini bertujuan untuk  menganalisis
pengarvh strategi pemasaran m_-ﬁm unakan teknulngl terhadap
motivasi kewirausahain mmmm en ini menggunakan
pﬂndel{mﬂtwmnfw&fﬁhﬂﬂrnm maufwﬁlﬂ dikumpulkan
melalui penvebaran kuesioner kepada mahasiswa AMIKOM ﬁmgnn teknik

lin %kmﬁms data yan, dlgumhp,:mhputl 71 asumsi klosik
ﬁ dﬂﬁ;;-ﬂ]gmg linesr berganda LLI'Lt}!IJk gneu#hﬂ WE antar variahel
m Hasil penelitian menunjukkan bahwa secam parsial strategi pemasaran
rpengaruh positif dan signifikan terhadap motivasi kewirusahaan mahasiswa
min itu, kemampuan mengounakan teknologi juga mmnwmmdun
5|gﬁﬁm terhadap motivas kewirnusahaan, Secarn simuftan, kedua variabel
tersebut terbukti berpengaruh sag;mﬂknn dalam meningkatkan motivasi mahasiswa
uniuk berwirsusaha. temuan ni mengimplikasikan bahwa kemampuon mahasiswa
dalsm’ menyusun strategi pemasaran serta memanfaatkan ieknologi dapal.
.ﬁuﬁwmi or utama dalam mendorong motivasi kewirusahaan. Oleh ke
umw:!m“ mahaman mengenii strate pmdmﬂmgglmmn
mlugmgarmahmlswrichih siap menghadapi pﬁlEj 1bangan dunia usaha di era
digital

Kata kuncl: Strategh Pemasaran, Kemampuan Menggunakan Teknologi,
Motivasi Kewirausahaan, Mahastswa AMIKOM. '




ABSTRACT

The rapid development of digital technology encouroges stidents o
improve their ability in implementing mavketing strategies and wtilizing fechnofozye
to support entrepreneurial activities. In the digital era, mm'i.'etlng strategies and
technological skiffs have become important factors in increasing entreprensurial
motivation amang studemts. However, there are still many studenis who have nof
been able to aptimally wtifize rechnology a parkeling straregies, resufting in low
enfrepreneurial mﬂm fedt. Thix glvze the imfluence of marketing
strategies and the abil senrial motivation anrong
AMIKOM st pach with a cotsal
associtive i guesiionnaires

isiri gies. The daia
ftiple finear
ariahles. The
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