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1.1 Latar belakang

UMKM dan instansi di era digital menghadapi berbagai tantangan, seperti
identitas visual yang lemaly, strutegi konten yang tidak konsisten, serin keterbatasan
biava dan kemampuan untuk mempekerjakan tim kreatif internal. Kondisi ini
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Dalam menghadapi persaingan, Bahtera Creative berkompetisi dengan agensi
seperti Bee Creative, BOC Indonesia, dan Maknative, serta pesaing tidak langsung
seperti freelancer. Namun demikian, pendekatan storyielling menjadi diferensiasi
utsima yang sulit ditiru. Hal ini terbukti dari pencapaian selama mengikuti Program
Pembinsin Mahasiswa Wirnusaha (PZMW), di mana Bahtera Creative berhasil
menyelesaikan 32 proyek dalam periode Agustus hingga November 2025, deagan
omzet sebesar Rpl 1.700.000. Capaian tersebul menunjukkan adanya validasi pasar
serta pertumbuhan bisnis yang positif (Raihan Yuanda et al., 2024).



Di sasi lain, perkembangan Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMEM) di
Indonesia menunjukkan tren yang sangat signifikan dalam strukiur ekonomi
nasional. Berdasarkan data Kementerian Koperasi dan UKM (2023), sektor
UMEM tercatat mampu menyerap sekitar 97% dari total tenaga kerja di Indonesia
dan membenkan kontribusi terhadap Produk Domestik Bruto (PDB ) mencapai 61%
atay setara dengan Rp9.580 rriliun. .Untuk meningkatkan daya saing, pemerintah
mendorong transformasi digital melalu pelatihan, akses pembinyaan berbasis
teknologi, sena pengembangan platform e-commerce Digitalisasi UMEKM juga
terbukti berpengarub signifikan terhadag pemingkatan kinerja dan keberlanjutan
usahn (Beniah Ndrabe etal . 2024) ~
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1.2 Solusi dan Nilai Yang Ditawarkan

Menjawab berbagan permasalahan yang dihadopi UMEM don instans: di era
digital, Bahtera Creative hadir dengan menawarkan layanan kreatif yang
terintegrasi dan berbasis kebuiuhan pasar. Layanan Bahtera Creative dirancang
untuk mengatasi kelemahan identitas visunl, ketidokkonsistenan strategi konten,
serta keterbatasan sumber doya dalam membangun tim kreatif internal. Melalu



pendekatan yang efisien dan profesional, Bahtera Creative membantu klien dalam
membangun branding vang selaras dengan identitns merek serta mampu bersaing
di tengah dinamika digital.

Solusi wtama yang ditawarkan Bahtera Crentive terletak pada penerspan
konsep storytelling-hased brapding dalam setiap layanan yang diberikon. Lavanan
Bahtern Creative mencakup desain grafis, pengembangan beand identity, fotografi.
videografi, serta manajemen media sosial. Pendekatan ini memastikan bahwa setinp
konten yang dihasilkan tidak hanya n secarn visual, tetaph juga menliki
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1.3 Tujuan Muolia (Noble Purpose)

Bahtera Creative berkontribusi- dalam menciptakan dampak sosial dengan



meningkatkan kapasitas - branding UMKM melalui desain yang kuat dan
pengelolaan media sosial yang strategis, sehingga klien yang sebelumnya kurang
dikenal kini memiliki citra profesional yang meningkatkan daya saing mercka.
Selain itw, usaha ini membuka ruang kolaborasi bagi generasi muda yang tertarik
pada industri kreatif digital, baik sebagai tim internal maupun mitra, dengan
memberikan pengalaman langsung di bidang desain grafis, fotografi, videografi,
dan manajemen medin sosial. Dengan demikian, Bahtera Creative menjadi wadah
pengembangan alenta muda yang siap berkontribusi pada periumbuhan ekonomi
kreatif lokal maupun nasional.
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