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51 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, dapat disimpulkan bahwa
Butterfly Store memiliki potensi yang cukup baik untuk berkembang dalam mdustr
Sashion lokal, khususnya pada segmen anak muda vang memiliki minat tinggi terhadap
produk kaos kasual. Hal ini didukung oleh kualitas bahan vang baik, pelayanan yang
responsif. serta pemanfastan media sosial sebagai sarona pemasaran utama. Namun
demikian, masih terdapat beberapa kelemahan mpq‘lu diperbaiki, seperti kurangnya
variasi desain pmduk,p‘ﬂés pn‘.ﬂhﬁmiﬂiﬂ‘lmm sistem pre-order, seria
branding yang belum optimal sehingga &nw Brand awareness masih tergolong rendah,
Melalu .mﬁﬁs SWOT MMHD:IEI Canvas {E,m dlketﬂmi bahwa Butterfly
Store memiliki peluang W besar untuk berkam seiring meningkatnya tren
penggunaan produk lokal dan kemajuan teknologi digital ﬁtlnl_mn meskipun
dihadapkan pada ancaman berupa persaingan yung ketal dengan brand fain yung lebih
uannufﬂ:n muuﬂﬂcl sistemn produksi yang lebih efisien. Oleh karena i, diperlukan
angan yang lebih terarah, seperti peningkatan inoyasi pﬂn&,:f5|m1
pﬂuinml,mpugunmn strategi branding dan pemasaran digital, agar Butterfly Store
mm‘nﬁmw dmra saing dan mencapai pertumbuhan usiha yang berkelanjutan di
masa yang akan datang.
52 Saran’
Bendasarkan kesimpulan tersebul, maka beberapa samn vang dapat diberikan
adalah:
I.) Peningkatan Variasi Produk
Butterfly Store mmmmmwmm kategori produk seperti
hoodie. jaket. atou sksesoris agar dapat menark mmat konsumen dan mengurang
kejemuhan.
2.) Optimalisasi Branding
Perlu dilakukan pengustan branding melalui konten kreatif, storytelling brand, serta
konsistensi visual di media sosial agar brand lebih dikenal luas.
3.) Efisiensi Proses Produksi
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Untuk mengatasi keluhan pre-order yang lama, disarsnkan meningkatkan efisiensi
produksi, misalnya dengan menambah lenaga kerja atau memperbaiki manajemen
waktu produksi.

4.) Peningkatan Kualitas Produk
Perlu menjaga dan meningkatkan kualitas bahan serta sablon dengan bekerja sama
dengan vendor vang lebih profesional serta melakukan quality control yang ketat,

5.) Pemanfaatan Media Sosial Secara Maksimal

Strategi pemasaran digital seperti live selling, konten video, dan interaksi aktif dengan

m, seperti pendekatan kuantitatif atay
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