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RINGKASAN 

 

Angkringan Wijaya merupakan warung makan tradisional yang berasal dari 

Yogyakarta dan berhasil memperluas usahanya ke Kota Ungaran. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis faktor-faktor yang memengaruhi perkembangan 

Angkringan Wijaya di wilayah tersebut. Metode penelitian meliputi wawancara 

dengan pemilik usaha, observasi langsung di lokasi, serta analisis data penjualan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa inovasi menu, strategi pemasaran kreatif, dan 

interaksi yang baik dengan komunitas lokal menjadi faktor utama keberhasilan. 

Penyesuaian menu dengan selera konsumen setempat, pemanfaatan media sosial, 

serta keterlibatan dalam kegiatan komunitas mampu meningkatkan daya tarik, 

loyalitas pelanggan, dan keberlanjutan pertumbuhan usaha secara konsisten dalam 

jangka panjang dan kompetitif di pasar lokal. 

Kata Kunci ; Angkringan, SWOT, BMC, Strategi,  
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ABSTRACT 

 

Angkringan Wijaya is a traditional food stall originating from Yogyakarta that has 

successfully expanded its business to Ungaran City. This study aims to analyze the 

factors influencing Angkringan Wijaya's development in the region. Research 

methods included interviews with the business owner, direct on-site observation, 

and sales data analysis. The results indicate that menu innovation, creative 

marketing strategies, and strong interaction with the local community are key 

factors for success. Adapting the menu to local consumer tastes, utilizing social 

media, and engaging in community activities have increased appeal, customer 

loyalty, and sustained business growth, consistently achieving long-term 

competitiveness in the local market. 

Keywords: Angkringan, SWOT Analysis, BMC, Strategy, 

  


