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BAB Y
PENUTUF

51  Keslmpulan

Penelitian bertujusn untuk bertujuan untuk merancang dan mengevaluasi
aplikasi Augmented Reality (AR) sebapgai media katalog dan promosi fumitur.
Berdasarkan hasil dari perancangan dan E:g:]r_memasi vang telah dilakukan,
aplikasi berhasil _menampilkan dﬁ& furmiter. dalam  bentuk 3D dan
mmmuﬂjlsaw mupmm.hgkw Seluruh ftur utama
m!ﬁ#& serta tampilan vissal, dopat berfungsi dengan baik sesuai dengan

Hasil pengujian  aplikasi mmggunaj{ﬁh kuesioner Skals Likert
menunjukkan bahwa aplikasi memperoleh penilaian vang sangat baik dari
penw Fuﬂ:itungun persentase Tmgkal penerimaan pengiuni w.u
nilai sebesar 84.7%, yang juga termasuk dalam kategori Sangat Baik. Berdasarkan
Hasil t#ht..,dq)at disimpulkan bahwa aplikasi Augmented Reality (AR) yang
&mhm loyak dipunakon sebagar media h:nmluﬂ;dm promosi fummitur serta
mampu memberikan pengalaman visual vang lebih Mﬂm:ﬁqﬁhn media

promogi konvensional.
52 Saran
'i"l_ﬁ' .,:J.'. _

dengnnmmtﬁﬂmnmns‘i dm:tjlmﬂah pmdukmm pengguna memiliki
lebih banyak pilihan. Selain itu, perambahan ﬂj_;lt_-mmpman hasil penataan

furmitur dan kemampuan untuk membandingkan beberapa produk dalam satu
tampilan diharapkan dapat membantu pengguna dalam proses pengambilan

keputusan sebelum melakukan pemesanan.

Saran berikutnya adalah meningkatkan penggabungan aplikasi dengan
media digital lain, seperti katalog online atau platform pemasamn digital, sehingga
aplikasi dapat dimanfaatkan secara lebih luas sebagai sarana promosi. Selan itu,
penerapan pembaruan system secara berkala serta peningkatan kompatibilitas
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