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INTISARI

Fenomena rendahnya interaksi publik pada akun medis sosial pemerintali
dibandingkan akun swasta menjadi masalah krusial dolam komunikast digital,
mengingal masyarakat memiliki motif spesifik sast mengakses informasi publik.
Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis apakah terdapat pengarubh
motif penggunamn media  sosial ! uhan  kebutuhan  informasi
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ABSTRACT

The phenomenon of low public interaction on government social media
accounts compared to private ones hay become a crucial tssue in digital
communicarion, givew that the public possesses specific motives when tccessing
prblic informaion. This stedy atms fo examine and analyze whether there s an
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