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5.1 Kestmpulan
Karya video company profife Pascasarjana Amikom Yogyakaria berhasil

mengintegrasikan strategi ikian institusional melalui pendekatan storveelling
yang terbagi ke dalam struktur hg&bﬂﬂmm sistematis. Babak pertama
{setup) mmbﬂnmhdehmmmmmusualimlhn keresahan
profesional ‘muda terhadap rutinitas kerjs. Babak kedua (confrontation)
menghiadirkan pemicu konflik berupa tuntutan peningkatan, kualifikasi 52
“sebagsi syarat MWPMn urgensi bagi audicns. Terakhir. babak
ketiga (rosalution) mﬂ]‘kﬁn solusi kmﬁ:ﬂmhhn lnmtasz lingkungan
kademik. fleksibilitas sistem pembelajaran PH, ]Hw pencaipaian gelar
Mﬁﬁmtkum sebagal jawaban nias konflik yang tﬁh_w
Wn struktur tiga babak ini menghasilkan sebuah .Iim'
vuﬂgﬂ&ihnya informatif. tetapi juga persuasif dan mampu mtw'ltmsl
nulihﬁ,lﬂmﬂ.} menit |7 detik. Dengan mentransformasikan mth[IM]
ig dalam norasi perjalanan tokoh, video ini sanmﬁﬁfmﬂm:n citra
Pﬁcusaqma Amikom sebagar instites vang adopiif denrelevan bamkebutuh.uu
‘profesional modern. Hasil ini_membuktikan hl;;'_h peran _F:_ul]s naskah
melalui teknik storvielfing berkontribusi strategis Pl renciptakan
positioning institisi ying membekas di ingatan audiens, sehingga mendukung
tujuan kormunikasi pemasaran secara berkelanjutan.

5.1 Saran

5.1.1 Saran Akademls

Penelitinn selanjutnya disarankan untuk memperdalam kajian mengenai
integrasi strukbur tiga babak dalam komunikasi pemasaran institusi pendidikan,
terutama  dalam menjaga konsistensi antara identitas visual dan marasi
storvielling puna memperkuat pesan institusional. Selain it diperfukan

81



penelitian lebih lanjut mengenai pengaruh durasi video terhadap tingkat retensi
audiens di berbagai platform media sosial guna menemukan formal paling
optimal bagi karakteristik audiens Generasi Z dan Milenial. Studi akademis ke
tahap pascaproduksi, khususnva dalam proses adaptasi narasi vm.:-eamkmkn
terjadi perbedaan antara naskah awal dengan hasil footage yang diperoleh di
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