BAB Y
KESIMPULAN & SARAN

5.1 Keslmpulan
Berdasarkan rumusan masalah mengenal bagaimana strategn komunikasi digital
yang digunakan akun ([morenotrisdinata_ dalamamembangun persenal branding. dapat
disimpulkan bahwa slmugl yang d}m hﬂﬁu terstruktur, konsisten. dan
berorientasi pads nila kﬁbﬂnﬂnﬂﬁﬁm m tersebut meliputi penentuan tujuan
cantent yang menekankan pada manfaat bagi audiens, identifikasitarget generasi muda
pengguna Instagram, Mﬁnﬁm Reels sebagal medin utama distribusi pesan,
sertd pengembangsn formal canten: yang repetitif dan mudah dikenali. Crearor jugn
ew dnvight sebagai bahan evaluasi untuk ﬂww parform.u dan
relevansi konten. 1
Sﬂﬂﬁmkam digital tersebut diwujudkan melalui | n hoak yang
menarik di awal video, penyampaian pesan yang cepat dan nphh:nu[' Th.ll‘l soderhana
namitn jelus, serts gaya bahasa semiformal yang relatable. Konsistensi format dan gaya
int membuat eomfent memiliki pola yang mudaly diingat oleh audiens dal:l.mPerkuat
identitas akin secara berkelanjutan. Pembentikan pessomal branding yang paling
mmﬂ*{hﬁm hanyn terletak pada spesialisasi niche phise d‘uﬁﬁw mehife tips, letapi
pada nilai [ymng Mﬁﬂﬂn setiap konten, yaifu nilai p‘lk‘tls,m-ﬂrhunm dan
. A dinats_membangun Gitra sebagai creator edukatif yang
tidak rumﬂ. ﬂ'ﬁﬁm don dapat langsung ﬁmkhkkan oleh audiens.
Personal branding tersebul terbentuk mi"!- mﬁ pesan, kesederhanaan
penvampaian, serta komitmen unfuk menghaditkan comtent yang relevan dengan
kebutuhan generasi muda.
Dengan demikian, strategi komunikasi digital yang diterapkan tidak hanya
memperkuat positioning sebagal micro conteni creator di bidang mobile photography,

tetapi juga membangun reputasi sebagai ereator yang membawa nilai kebermanfaatan
dan kedekatan dengan audiensnya.
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5.1 Saran
I Bagi Content Creator
Diisarankan agar creaior tetap menjaga konsistensi niche dan formal contemt yang
telah terbukti efektif, sertn mulai mels FﬂEmﬂmnl‘rm yang lebih
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