BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Content creator sant ini telah menjadi profesi yang menguntungkan dalam
industri kreatif digital, Menurut studi m {2022, dolam Khobzi et al, 2025).
menyatakan bahwa inwhaturmﬁmmm pertumbuhan lebih dan
50% selama periode thun 2020-2022. Di uﬂ&mimn'ﬂdlﬁhﬂumi kreator pada tahun
2023 diperkirakan mencapai sekitar US$14 miliar per tahun (De Cremer et al., 2023),
ﬂu&npundﬂm: dari mm Indonesia mnﬁmumﬂam dengan total
confent creator sebanyak !‘jﬂt dari jumlah populast dan tﬂmﬂlh'ﬁ terbesar di dunia,
Merujuk pada perspektif tersebut, Fadilla (2025). jugs memaparkan profesi content
creator menjadi profesi vang dibentuk oleh media sosial dmw,dnhm Iren serta
menjadi ﬂimh kompetisi dalam mengejar peluang profit. Pmﬂ@n media serta
elemen seperti algoritma, dukungan insight. keharusan untuk konsisten. dan tekanan
urﬂﬁremwbn tunlnugnnhﬂgl coptenf creator; tenitama bagl seomang content
creator pemla yang baru merssakan menjadi seorang ..rdﬁrm
Rizal, Moula & Idamatussilnu (2024), jupa mmhnh'nmhmnm comtent
dlgrtulﬂ:m:dm sosial terjadi sangat pesat dalam arus m-ﬁmyﬂn konsumsi informasi
masyarakat yang mudsh bergeser pada arah informasi visual yang cepat, efisien dan
komunikatif, Perubahan yang terjadi dalum transformasi fersebut dapat dilihat dalam
media inovatif vang dapat memproduksi, menats dan mempublikasi content jangkausn
luas, seperti comem Edukﬂifﬁ.&hmh&ng—mﬂlnh satunya fotografi dan
videografi. Dalam artikel RRT (2025), disebutkan bahwit transformasi content edukatif
di bidang foto dan video semakin terlihat, mulsi dari pemanfaatan fitur platform don

cantent creaior mulal mempublikasi sebuah tips, hacks, dan referensi visual yang lebih
mudah dimengerti oleh pengguna lain.

Menurut Yulia & Mujtahid (2023}, mengungkapkan bahwa hadirmya para
vemfent ereator dalam memanfantkan media inovatif juga memperlihatkan bagaimana



penggunanya dapat menghasilkan karya kreatif sembari membangun identitas din
melalui condent kreatif vang dipublikasikan. Menurut Widia (2021, dalam Lestari 2023),
Juza menyatakan bahwa penggunaan platform Instegram sebagai bentuk eksistensi dir
terlihat dalam fenomena content creator vang memanfaatkan media untuk mempersuasi
dan menarik audiens untuk berkunjung hingga mengikuti skun Instagramnya. Jika
semakin banyak penmkut, maka inlﬂuitum'imakm tinggi dikenal audiens luas.
Sejalan dengan hal tersebut, dilansir dari artikel GoodStats (2024), memaparkan bahwa
media mnrmvlnﬁm mu!mmnasrjmu kategori micre comicnt
creator, dengan persenfise fotal 3,18% yang sedikit lebih unggul dibanding platform
lain-pada tahun 2024, Data fersebut menunjukan hadimya miers content creasor di
Instagram mempunyai posisi signifikan dan mmmwﬂnﬂ audiens
menengah dengan 10.000 — 100,000 pengikut. mempunyai tingkat keterlibatan tinggi
dﬂﬂgﬁﬁ'm'dﬂ]ﬂrﬂmg cemtent creator berskala besar. M dari Kompas id
(2025), mmgkmbnhm akun dengan (otal pengikut menmﬁhm lebih
tinggi Lehdibﬁumyn dengan creator, Di-sis1 lam, akun dengan total pmgihl.t besar
dapat memberikan jangkauan pasar yang lebih luas

Adapun micro content creator yang hadir dalam lingkup tersebut Fitllhk akun
rn'lmuﬁu'tmdmﬂu dengan konsistensinya mempuhﬁ;li a.ﬁnmr nﬂn'}.a.nf dalam
hldmg'ﬂﬂgaﬁdﬂnmw-m o viddea mn&ﬂuﬁm sertd fustastory hacks:
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Sumber: tangkapan layar tanggal 03 Februan 2026 akun (@morenotrisdinata

Adapun dalam durasi produksi comtent selama sepulub bulan pada tahun
pertamanya, akun Instagram (@morenotrisdinata memperlihatkan performa stabil yang
terlihat dari unggahan pertama pada tahun 2025, mendapatkan penayangan 14, 500000,
likes 384,000, komentar 283, don 87.600 kali dibagikan. Pencapaisn tersebut sebagai
titik awal sudiens mulai mengenal {_Wm dan mencatat perkembangan
inxight yang pesat pada akun yang tergolong baru. Berdasarkan data awal yang
diperoleh, sehmi amicrg, comtent  creghor, M yang didapatkan
rﬂ'mﬂrcnnhiaﬂnﬂu di media Instargram juga terlihat m.‘f-tl nsigght iamnn dbunnya,
dalami 90 har terakhir (Seplember — November MW total 80 postingan
mendapati angka 23 436433 fayangan, dengan reiich di angkn 9,464,604, dan 99.5%
dominast contesit Reels.

Mmm Gati Raka S (2024) dalam hul:un}'ﬂ mﬁgwmnpuh
d‘hm mmmuh sosial mengarah pada fokus atau speslnllsusl comicnl jmg ak.m
dmksl. m-ﬂan Revouwco (2025), niche content juga mr.ngmh ;_uﬁl segmen
yang miempunyal minat, kebutuhan dan preferensi unik h:ﬂp dalam menarik
kElul‘le segmen tertentu. Fokus pada miche ‘_Irilllg,jﬁi mbuﬂ. epnient lebih
mkmmdmmmkhpmptnmnsdm mmmmﬂ!ﬁ (Fadhilah &
’*]ur_]unﬂ.h,m ﬁdmm.ﬁlhfﬁ.wmng cmrmqwmdupaﬂmn dari bentuk
eksplorasiy h W_Wm teclehih MEmumﬂmﬁdm!ﬂ yang
menekuni niche content di bidang edukatif kesenian dan kreativitas fotografi dalam
lingkup phiote & videe mnhﬂpﬁnmwmmg sudah dijalankan selama
sepuluh bulan dalam akun Instagramnya.

Strategi dilokukan atas karakter dan karakteristik vang ingin ditunjukan
kepada publik ataw audiens (Sanin dan Zubri 2024). Strateg komunikas: sebagai metoda

untuk menata slur proses komunikasi. diawali dari penerapan hingga evaluasi untuk

mencapai sebuah tujuan. Menurut Armawan (2021}, juga memaparkan bahwa strategd



komunikasi bukan hanva sebuah komunikasi informasi, melsinkan juga terdapat
rancangan yang tepat, pemonfastan media yang baik. sertn interpretasi mendalam
terhadap publik yang menjadi segmentasi. Tidak hsnyns itu, sebush kreativitas juga
diperfukan dalam membangun strategi komunikasi hinggn persoral branding. Oleh
karena itu, kreativitas menjadi elemen lmm:i }rmg menghubungkan stratem komunikasi

(2025), disebutkan hulm'a ‘ﬂ"ﬂ.ﬂjf'm m m dj bld:mg foto dan video
semakin Milhﬂ..ﬂﬂlﬂ] dm pemanfaatan fitur plulfnnn Aan wentent creator mulai
mempublikasi sebtiah tips, fuacks, dan referensi visual yang lebih mudah dimengerti oleh
penmuhm

Proses dalam membangun persanal hrnndmgmﬂhﬁ m edukatif selaras
p:u!.a Hnmtp.mmuf branding sehagai penciptaan respons pnhﬂi;ﬁ-&mya dalam
konteks persanalitas dan skill. Proses terscbut membutuhkan ketekunan dan knsisten
yang akan hu'pmsubagm simbiosis mutualisme (Winarti dkk. 2023 ). Menirut Saputra
& Aston {m dﬂum Firmansyah 2025), memaparkan konsistensi sebagai tindakan
yaig dilakukan sécat teratur dengan kegigihan dan keseriusan sesgommniy dalam
melakukan swatu hal, meliputi tantangan dan hambalnnn;i'iﬂiﬂlm&ihunlhkm
usuhaem berkepanjangan dalam membangun prnrmai' Mﬁ;melﬂﬂmdm Reels
Imﬂmm&mhﬂ.mw dibahas dan diteliti lebih Ium.

Menorut Nisong ﬂﬁﬂ i;hlim mm ke Ea:hm:..m ﬂﬂnn;w dari hasil survei
APJIT tahun 2020, hahwa media sosial Instagram menjadj salah satu platform untuk
II!ED.E.'LL[IEE}IIII'I I'&u. vi&eu dun stary serta video M'ﬂ:—;hm video awal confent
creator Reels pada platform Instagram. Selain itu. Lestari & Rohmah (2023), Instagram
menjadi platform vang berpengaruh besar pada para pengguna jika dilihat dari dominasi
orang yang merasa penting untuk menampilkan siapa dininya di media publikasi agar
dikenal oleh orang lain. Di sisi lain, Instagram menjadi platform favorit dan popular di
lingkungan masvarakat Indonesia yang memiliki intensitas jumlzh peminat yang cukup



banyak dibandingkan Facebook, sehingga menjadikan Instagram sebagai media sosial
pilihan utama meneka (Dewi & Bachtiar, 2025).

Penelitian sebelumnya yang dilokukan Adam & Sudaryanto (2023), membahas
pengaruh terpaan konten Instagram (@antonn.sky terhadap intensitas fotografi felfowers
dengan fokus penelitian pada hubungan stimulus confent dengon respons audiens berupa
aktivitas fotografi. Sementara itu, mlﬂllm.iﬁmmgkﬂjl dumpak terpaan content
terhadap audiens, malﬂphn-mnem  strategi komunikasi digital dijalankan
oleh comtent creatar dl!'lll:l‘l. mmf hrﬂﬂdh;m.iul comient edukatif:
Selanjutnya, wlmﬁﬂﬁdﬂlﬁh'ﬁuhl! (2021 mey

akun @m:mepnlm umh‘.lni ﬁhpan lkonsep Mmm lnrul: ‘mengidentifikasi
hentukal terschut men __lka.nperhatla.n

p:u!.a Eﬂ h-mﬂ.mx yang dilamplll-:nn ereator melabul l:!h'ndili. m beliim menelash
stml.egim digital matrpun pola penyampaian comrent wwmgm

proses pe |

Bﬂfdm penelitian tersebut, dapat disimpuolkan babws penelitinn ini dapat
membuka peluang penclitian dengan objek bary yang mengkaji strategi kamunikasi
digital micyn somtent creator dalam membangun persosal branding melaha coment
edukatif fotografi dan videografi pada Instagram Reels, Penelitian ini mengisi sebuah
gap Pﬂlﬂ.ﬂhl m yang. m hanya m{!mm.pﬂh‘muf ﬁtm'm'mg maero
mﬂm‘m'ﬂ" ﬂn l.'ﬁh:l:u. h]:l.’tk tﬁkﬁ bagaimana meicee contemi  creator  akun

__ ' m hunnm;hﬁﬁjﬂ'mlalul Reels Instogram
unluk mumha.uglm e r':mnaf hmndmg J.-:]I'Jg ﬁetmm-nﬁ:hr comtent photo & viden

personsl hranding

' 1l personl hranding.

mabile tips, serta Instastory m

Adapun tujuan yang diharapkan dalam penelitian ini adalah menganalisis
strategs komunikasi digital pada akun (@morenotrisdinata sebagai content cregror di
Reely Instngram dalam membangun personal branding dengan wiche content photo &
video mobife tips, Instastory hocks. Terkait dengan pernyataan sebelumnya, penelit
memfokuskan pada baguimana strategi komunikasi digital digunakan oleh akun

1y



{@morenotrisdinata dalam memanfaatkan Reels Instagram untuk membangun personal
branding sebagai conient creator edukatif phote dar videa mobile tips, serta Instastory
hacks, Penelitian ini juga ditujukan sgar menjadi topik referensi untuk penelitian
selanjuinva dan memberkan wawasan lebih terkait hal tersebut. Peneliti akan
membahasnya lebih lanjut pada penelitian. komunikssi yang berudul Stravcgi
Komunikasi Digital pada, Akun rgmamm dafam Membangun Personal
Branding i fn.ﬂ'ugr%

1.2 Rumusan Masalah
Rumusan masahh yang tertera dori latar belakzqmmyu dapat dirumuskan
berupa “Bagaimana strategi komunikasi digitsl yang digunakan pada akun
(@maorenotrsdinuta di Instagram dalam membangun pemmmﬂ

Bwn_v.m ptmﬁjuu ditwyukan unuk memfokuskan penelitian ngar ridak terjadi
penyimpangan dan pelebaran pokok permasalahan penelitian. Penelitian lebih terarah
dan akan berfokus pu.da analisis strategi komunikasi digital alun (@morenotrisdinata_
dalam mﬁuhlﬂgull personal branding sebagal micro ml'lﬂl' m'r..*umr dengan niche
konten: wmﬂm & video tips serta instastary hacks di Instagram yang lebih
spesifik mhﬂucﬁml‘mﬁmf-ﬂ Peneliti | juga menggmt%ﬁhr story sebaga konteks
tamhahan penelitian dengan ruang lingkup wakiu figa bulan terakhir sejak penelitian
dilakukan.

1.4 Tujuan Penelitinn
Setiap penelitian yang dilakukan oleh penelii memiliki tujuan tertentu, dengan
demikian tujuan dan penelitian ini untuk mengetahm dan menganalisis strateg
komunikasi digital pada akun {@morenotrisdinata di Instagram dalam membangun

persanal branding.



1.5 Manfaat Penclitian
Adapun manfaat penelitian baik secara teoritis maupun praktis yaitu sebagai berikut:
L.5.1 Manfaat Teorltls

Adapun manfaat secara teoritis yang dibarapkan vaitu:

1. Penelitian it d

khlﬂuﬂl}m coifent creator

pemula maupun pihak yang tertarik mempelajari sebuah strategi komunikasi
digital dalam membangun personal branding di Instagram yang lebih efektif
berdasarkan realitss sosial dan dinamisme keterikatan terhadap media sosial.



Lo Sistematika Penullsan

Sistematika Penulisan vang diadaptasikan dan digunakan oleh peneliti dirancang agar

memudahkan pemahaman yang akan dipsparkan berupa poin deskriptif. Peneli
menggunakan sistematika vang diuraikan secara teratur dalam 5 bab, sebagai berikut:

BAB | sebagai Pendohuluan yang memust informasi latar belakang penelitian,
rumusan masalah, batasan penelitian, hﬂm penclitian, manfaal penelitian dan
sistematika penelitinn

BAB 1 Sehgiifﬁljmmm yang memuat informasi landasan teori yang
befk.;\ﬂiu dengan strategi komunikasi digital dan pergorinl branding. Selain itu,
datam bab i terdapat studi literntur, penelitian terdshuly, dan kerangka pemikiran
BAB I sebagai Metodologi Penelitian yang memuat dan menguraikan informasi
terkait paradigma penelitian. pendekatan, metode. subjek dan objek. teknik
pm.dntm waktu penelitian, teknik analisis data hingma teknik keabsahan
Bﬁﬂﬁ_m_'&muan dan Pembahasan yang memuat dan mendeskrpsikan hasil
berhubungin dmg:m dasar teori atau konsep serta metode -~ metode yang digunakan
sebagai pendukung hasil penelitian

BAB V sebagai Penutup yung memuat informasi simpulan argumentasi, saran serta
rencana penelitian selanjutnys yang esensial untuk diupayakan dan ditingkatkan
Daftar Pustaks sebagai bagian dari refirensi sumber yang digunakan peneliti baik
dari studi lteratur I:lu.ku, wehiwite, furral iimah don hhmei:againya

Lampiran sebagai bagian yang memuat informasi pendukung dokumen lainnya yang
digunakan peneliti seperti dokumentasi, narasi deskriptif dari wawancara penelitian
yang berjudul “Strategl Komunlkasl Digltal pada Akun @ morenotrisdinata_
dalam Membangun Personal Branding di Instagram™,
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