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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui personal branding Hasto Wardoyo yang
ditampilkan melalui konten kampanye /Instagram selama masa kampanye
Pemilihan Wali Kota Yogyakarta tahun 2025. Media sosial /nstagram dimanfaatkan
sebagai sarana komunikasi politik untuk membangun citra diri kandidat dan
menjangkau masyarakat secara luas. Penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan metode analisis isi terhadap konten Instagram Hasto Wardoyo
yang diunggah pada periode September 2024 hingga sebelum masa tenang
pemilihan. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah The Eight Laws of
Personal branding yang dikemukakan oleh Montoya, yang meliputi unsur
spesialisasi, kepemimpinan, kepribadian, keunikan, visibilitas, kesatuan,
keteguhan, dan nama baik. Unit analisis dalam penelitian ini adalah unggahan
Instagram berupa video kampanye. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui
lembar koding (coding sheet) dengan sistem penilaian 0 dan 1 untuk
mengidentifikasi kemunculan setiap unsur personal branding. Hasil penelitian ini
diharapkan dapat memberikan gambaran mengenai unsur personal branding yang
paling dominan ditampilkan oleh Hasto Wardoyo dalam konten kampanye
Instagram. Penelitian ini juga diharapkan dapat menjadi referensi akademik dalam
kajian komunikasi politik, khususnya terkait penggunaan media sosial dalam
membangun personal branding kandidat kepala daerah.

Kata kunci: personal branding, komunikasi politik, Instagram, analisis isi
kuantitatif, kampanye politik.
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ABSTRACT

This study aims to examine the Personal branding of Hasto Wardoyo as presented
through Instagram campaign content during the 2025 Yogyakarta Mayoral
Election. Instagram is utilized as a political communication medium to build
candidates’ personal images and to reach the public more broadly. This research
employs a quantitative approach using content analysis of Hasto Wardoyo's
Instagram posts uploaded during the campaign period from September 2024 until
the official quiet period before the election. The theoretical framework applied in
this study is The Eight Laws of Personal branding proposed by Montoya, which
consists of specialization, leadership, personality, distinctiveness, visibility, unity,
persistence, and goodwill. The unit of analysis in this research is Instagram posts
in the form of photos and videos related to the campaign. Data collection was
conducted using a coding sheet with a binary scoring system (0 and 1) to identify
the presence of each Personal branding element. The results of this study are
expected to provide an overview of the most dominant Personal branding elements
displayed by Hasto Wardoyo in his Instagram campaign content. This research is
also expected to contribute to academic studies in political communication,
particularly regarding the use of social media in constructing the Personal
branding of local political candidates.

Keywords: Personal branding, political communication, Instagram, quantitative
content analysis, political campaign
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