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BAB YV
PENUTUF
Kestmpualan
Berdasarkan hasil penelitian, akun (@ poetrigym memanfaatkan fitur
instagram. stories sebagal media komunikasi pemasaran melalw fitur
informasi dan identifikasi pada highlight, fitur visual dan kreativitas konten
il dan mussik, fitur interaktif melalui nopast,
serta fitur tautan /Tink), Pemanfoaton fitur-fitur tersebut dilakukan untuk

_wlmkm aktwm w ‘pemasamn. j:mg didukung melalui
Brand

Akun [;[mﬂﬂgym mngnpnmalh:m mw masyarkal

mﬂ (direct markefing), dan pemasaran M'Mﬂ?

-marketisz) melalui penyampaian informasi yang konsisten, interaktif, dan
- mudah dinkses. Pemanfaatan insragram stories tersebut mampu membentuk

#‘mhf audiens terhadap kualitas, kredibilitas, pcm‘,pﬁ resiko,

pelavanan, dan harga Poetri Gym.
Secara  keseluruhan, pemanfaatan instegrem storiex ©leh akun

W uhm.l muhp omunikasi pmm mampu membangun

ﬁ!m hmﬂ hﬂ_ﬂ; Gym sebagai pusat kebugaran khusus perempuan yang

ya, responsif, don interakiif di media digital.
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1. Saran Praktls

Bagi pihak pengelola (@poetrigym, pemanfaatan instagram
stories perfu dilakukan secars lebih konsisten don interaktif agar
komunikasi pemasaran yang dibangun tidak bersifat satm arah.
Pengelola disarankan untuk lebih aktif dalam memperbarii highlizhe
secara berkala sehingga informasi seperti jadwal kelas, hargs, fasilitas,
maupun aktivitas gy tetap relevan dan tidak terkesan diabaikan. Selain
itu, fitur miemktif pada insiagram staries seperti polling. question box,

0



dan guiz dapat lebih dioptimalkan guna meningkatkan keterlibatan
audiens serta membangun komunikasi yang lebih dekat dengan member
maupun followers,

Pengelola juga disarankan untuk melakukan evaluasi konten
Mﬁbﬂahmmmdﬂmmgbt[mtagnmwpuﬁmmﬁxwﬂ
exits, dun fink cficks untuk me

7l




	Bab 5_22.96.3185_2026-06-18_115731_001.pdf (p.1)
	Bab 5_22.96.3185_2026-06-18_115731_002.pdf (p.2)

