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1.1. Latar Belakang Masalah

politik. Kini publik tidak harmya memperoleh informosi dan pemberitaan media ston
mefalur akun media sosial yang dimiliki. Berbapai pondangon pribad, kegistan
Adabatnya, media sosial tidak lagi sckadar menjad sarana penycbaran informas:



polink, melmmkon juga mung yvang memungkinkan  kandidot  membangun
kedekatan dengen masyamkat (Protiws & Irfan, 2026), Dalam praktik politk
medern, kedekatan. semacam ini sering menjadi pertimbangan penting. karena
pemilih tidak hamyn menilai propgmm yang ditewarkan, tetapr juga melihost
kepribadinn don citra kandidat yang tempil di rang publik ( Newman, 19993

Instagram menjads saloh satn media somal yang cukup sermg dimanfaatkan

ini persenal branding jugn semakin banyak digunakan oleh tokeh publik, termasuk
parn aktor politik

Dl prakil politik modem, persanal branding memiliki peean yang cukup
penting knrens masyarakat tidak hanya melihat kandidat dan visi. miss, st
program kerja yang ditawarkan. Banyak pemilih juga menaruh perhatian pada
aspek pribadi kandidat, seperti karakter, mtegritns, kemampuan, pengalaman, sertn



kedekatannya dengan mosyamkat Menurut McMally & Speak (2002), persomal
branding yang dibangun dengan baik dapat meningkatkan kredibilitos sckaligus
menumbuhkan kepercayoon publik. Karena i, persomal branding menjodi salah
satu bagian penting dalam strategi komunikasi politik. terutama ketika seorang
knndidnt harus berssing dengan tokoh lain ymmg memiliki latar belakang,
pengalaman, dan sumber doya yang beragam

pada pemilihan kepala

yong maju sehagni kanc

pribadi, rekom jejak kerja, hingga bagrimana seorang kandidat berinteraks: dengan
musyarnkat menjadi faktor vang sering dijadikan bahun pertimbangan dalam
menentuknn pilihan politik | Aspinall & Mictmner, 2014}, Situnsi i membuat cor
seorung kandidat menampilkan dirnya kepada publik menjads aspek yang menard
untuk dinnalisis dalam kajian komumikasi polink.




Gombaran fersebut juga ferlihni dalam pelaksanaon Pemilihan Wal Kota
Yogyokorta Tahun 2024, vang berlangsung dalam situasi sosml don politik yang
cukup khas. Yogvakartn beradn di wilomyah Doerh lsttmews Yogyakarta (DY)

yung memiliki kedudukan khusus dalam sistem pemenntahan Indonesia, di mana
jabatan Gubernur dan Wakil Gubernur tidak ditsi melalui pemilihon gmum
langsung, melainkan dipegang olch Sy mengky  Buwono yang scdang

Tpaty h ditetapkan (UL No. 13

seorang birekrat yang o

Dacrah Istimewa Yogyakarta. Sebelum mu:ngi]um Pilkada Kota Yogyakartn 2024,
in pernah menempati sejumlzh posisi penting. mulal dari Dinos Pendidikan DY,
Dinas Kebudaynan DIY, Kepals Dimas Pariwisata DIY, hingga dipercaya menjobat
schagal Penjebat Wall Kota Yogyakorta pods periode 2023-2024 (Akashi, 2024).
Pengnlaman terscbut membust citra Singgih lebih leknt sebagai  aparstor




pemenntahon yeng berfokus pada pelayanan publik dan tatn kelola pemenniahan
dibandingkan schagai politisi yang tumbuh dan arena kontestusi clektoral.
Perjalanan Singgih Raharjo dari dunia birokrasi menuju perssingan politik
elektoral menjadi fenomena ynng menarik untuk dilihat melals  kocamatn
mmwh&mmhmmpmmwphu

7.10 persen. Posisi
memperoleh 4954 perse 1
masuk dalam daftar kandidat potensial. Sementara itu, pada kategori calon Wakil
Wali Kots, Singgih Raharjo menempati posisi kedun dengan tingkst elektobilitas
sehesar 14,68 persen dan hanya terpaut sekitar satu persen dan Eko Suwanto yong
memperolch 15,69 persen (Subarkah, 2024}

Temuan survel tersebut memperiihotkan bahwa sosok Singgih Rahano sudah
cukup dikennl olch masyaraknt Kota Yogyakorts bahkan sebelum masa knmpanye




berlmgsung. Kondisi i menjodi menank uniuk dicermati  karenn  tingkai
terlibat sccara langsung schagai kandidat dalam kompetisi politik clektoral,
Attinya, tingkat popularitss dan penerimaan masyarakat terhadap Singgih tidak
honya dibentuk oleh sktivitas politik praktis. Pengenulan pubhk tersebut juga dopat
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Gambar 1.1. Profil Instagram Sinpgih Rabarjo
ditamipilkan tidak hanyn berkaitan dengan dunia politik. Singgh memperkenalkon
dn'm]'l!thu,gm.aub.'mﬁgwrruum:mapem sprort enthesiat, dan content creator,



Penyebutan identitns tersebut membenksn pambaran bahwa dirnys ndak ingin
dikennl semato-muts sebagn kandidot dalam kontestasi politik. la juga berussha
memiliki ketertarikan pada olahrapa. sera terfibat dalam aktivitas kreatif di media
sosial. Pola penyajian identitas scperti i menjadi menarik ontuk dikaji karens
memperlihatkan upays membangun cri dift yang lebib beragam dan tdak terbotas
pada peran politik '

Ik Raharjo

Gambar 1.1, Hepresentasi ldentitas Personal Singgih Raharjo sebagal Putra Daceab
datam Kuanten fnstagranm



Berapomnyn konten yang ditmmpilkon menunjuklan babwa  fastmgrom
dimun faatkon lebih dar sekadar alat kompanyve pabitik, Platform mi jugn digunakon
sehagal media untuk membangun dan mennmpilkon identitas din kepadn pubhk,
Melatui berbagni unggnhan tersebut. masyamkat tidak hanya melihot Singzih
Rnl:nj sd:ngumkaudenhKthnmmhlh,mljup!dngmmkm

knﬁdm}rmghm’b:dn. Berdasarkan data KPL Knh?ngj'mmgmmm:
memperoleh 63876 suara dan berada di posisi kedun. Kemenangoan diraih oleh
pasangan Hasto Wardoyo don Wawan Harmawan dengom total 87 445 suara,
sedangkan passngon Heroe Poerwadi dan Sn Widya Supena memperoleh 45518
suara | KPU Kota Yagyakaria, 2025). Perbedann antare hasil survei dan hasi] akhir
pemilihon i menunjukksn bahwa proses komumbkas: politik seloms mosa



kompanye hdok dapat dipohami  sevarm  sederhana.  Banyok  fuktor  yong
memengaruhi pilihan masyamkat, termasuk bagaimana kandidat membangun dan
menampilkan citra dinnya melalai ruang digital sclama proses  kampanye
berlangsurg.
Knjmnm:nsmkmfbmmfmgpnh& sehenumya sudah cukup banyuk
dilakukan dalam berbagm pcnu’nh.m i
b ol

Raharjo melalus akun J Joomfek:

Yogyakarta Tahun 2024, Fn:hhnLSmggithhn]um‘npkmuhhmﬁgm'm
cukup menarik untuk diteliti. Selaim memiliki pengaleman birokrasi vang kuat. ia
jugs sempat menunjukkan tingkat elekiabilitas yang cukup tinggi menjelang
pemilihon serta aktif memanfostkan media sosial scbags sarmng komunikasi



dicksploras) untuk melthat bagamunn citrs dinnya dibentuk don ditempilkon
melalui berbagal pesan vang disampaikan seloma masa kompanye,

persanal branding Singgih Rahano melalel akun festagrom @rinpgihhr selama
masa  kampanye Pemilihan Wali Kots  Yogyakarts Tohun 2024, Dalam

yang ditampilkan oleh Singgih Roha
ihr seluma masa kumpanye Pemilihan Wali K

ye Pemilihan Wali Kota
:E:ght Laws af Personal .Emndmg aleh Dovid Montoya, vait ipcmhu.m
kepemimpinan, kepribadian, keunikan, kenampakan, kesatuan, keteguhan don niat
baik.

L4, Manfaat Penclitian
Penelitian dengan judul “Analisis Isi Kuantitatif Pervanal branding Singgih

n



Raharjo dolom festagram @zinggibhe Periode Kempanye Pemilu Wali Kota
Youynkaria 2024", Melalui Teord Eight Laws of Personal Branding Montoyn,
komposisi elemen pervonal franding pada konten kampamve politik Singzih
Raharjo.

Penchition i jugn memponyai

nunfint dan dun sisi vang berbedn ymitu

1.5, Sistematika Bab

Sistematika penulisan penclitian ini disusun sccam terstruktur untuk
memudatkan pemahaman alur penelitian dan awal hingga akhir.

1. Bah | Pendabuluan memuat later belokang yang menjelaskan slasin dan

urgensi penclitian dilakukan, numusan masalah sehagai fokus kajian,

teorilis maupun praktis, scria sistematikn bab yang menggambarkan
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3. Hab Il Tinjauan Pustaka berisi kajian penelitian schelumnya yang relevan
memaparkan landasan teori yang digunakan serta kerangka teori schagai
dﬂlarknmcphllidllmnmslmlhupumﬁmpm:m
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