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ABSTRAK 
 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana komposisi personal branding 
Singgih Raharjo dalam kampanye Pemilihan Wali Kota Yogyakarta tahun 2024 
yang tercermin melalui pesan-pesan komunikasi pada akun Instagram @zinggihhr 
berdasarkan teori The Eight Laws of Personal Branding yang dikemukakan oleh 
Peter Montoya. Penelitian ini menggunakan metode analisis isi kuantitatif dengan 
pendekatan deskriptif. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konten video 
(reels) pada akun Instagram @zinggihhr selama masa kampanye Pemilihan Wali 
Kota Yogyakarta tahun 2024. Teknik sampling yang digunakan adalah total 
sampling dengan jumlah sampel sebanyak 31 postingan. Teknik pengumpulan data 
dilakukan menggunakan coding sheet berdasarkan indikator The Eight Laws of 
Personal Branding yang meliputi spesialisasi, kepemimpinan, kepribadian, 
keunikan, kenampakan, kesatuan, keteguhan, dan niat baik. Hasil penelitian 
menunjukkan bahwa dimensi kepribadian (personality) memiliki nilai rerata 
tertinggi yaitu 30. Hal ini menunjukkan bahwa sebagian besar konten secara 
konsisten menampilkan karakter personal kandidat seperti ramah, humoris, dan 
santun, sehingga strategi personal branding lebih menekankan pendekatan 
emosional dan kedekatan dengan audiens. Sementara itu, dimensi kepemimpinan 
(leadership) memiliki nilai rerata terendah yaitu 10, yang menunjukkan bahwa 
aspek kepemimpinan, khususnya tindakan nyata, solusi konkret, dan keterlibatan 
aktif masih kurang ditampilkan dalam konten Instagram. Secara keseluruhan, 
personal branding Singgih Raharjo lebih didominasi oleh dimensi yang bersifat 
personal dan emosional dibandingkan dimensi yang bersifat fungsional seperti 
kepemimpinan dan niat baik. Dengan demikian, Instagram digunakan tidak hanya 
sebagai media kampanye politik, tetapi juga sebagai sarana membangun citra 
kandidat yang humoris, santun, komunikatif, dan dekat dengan masyarakat selama 
masa kampanye Pemilihan Wali Kota Yogyakarta tahun 2024. 

Kata Kunci: Personal branding, Instagram, Kampanye Politik, The Eight Laws of 
Personal Branding, Singgih Raharjo. 
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ABSTRACT 
 
This study aims to determine the composition of Singgih Raharjo’s personal 
branding during the 2024 Yogyakarta Mayoral Election campaign as reflected 
through communication messages on the Instagram account @zinggihhr, based on 
Peter Montoya’s The Eight Laws of Personal Branding theory. This research 
employed a quantitative content analysis method with a descriptive approach. The 
population of this study consisted of all video content (reels) uploaded on the 
Instagram account @zinggihhr during the 2024 Yogyakarta Mayoral Election 
campaign period. The sampling technique used was total sampling, with a total 
sample of 31 posts. Data collection was conducted using a coding sheet based on 
the indicators of The Eight Laws of Personal Branding, including specialization, 
leadership, personality, distinctiveness, visibility, unity, persistence, and goodwill. 
The results showed that the personality dimension had the highest mean score of 
30. This indicates that most of the content consistently displayed the candidate’s 
personal characteristics, such as friendliness, humor, and politeness, emphasizing 
an emotional approach and closeness to the audience in the personal branding 
strategy. Meanwhile, the leadership dimension had the lowest mean score of 10, 
indicating that leadership aspects, particularly concrete actions, practical 
solutions, and active involvement, were still minimally represented in the Instagram 
content. Overall, Singgih Raharjo’s personal branding was more dominated by 
personal and emotional dimensions rather than functional dimensions such as 
leadership and goodwill. Therefore, Instagram was utilized not only as a political 
campaign medium but also as a platform to build the candidate’s image as 
humorous, polite, communicative, and close to the community during the 2024 
Yogyakarta Mayoral Election campaign period. 

Keywords: Personal branding, Instagram, Political Campaign, The Eight Laws of 
Personal Branding, Singgih Raharjo.


