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5. Flashback 

Teknik dalam sebuah plot yang digambarkan untuk merasa kembali ke 
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harmoni emosional. 

7. Pan  

Gerakan kamera secara horizontal. 

8. Tilt 

Gerakan kamera secara vertical. 

9. Cut 

Perpindahan secara langsung dari satu shot ke shot lainnya. 

10. Vertical montage 

Keselarasan antara audio dan video. 

 

 

 

 

 



 
 

xiii 
 

INTISARI 
 

Perkembangan media digital menjadikan media sosial sebagai sarana 

penting bagi sekolah dalam membangun komunikasi dan promosi kepada 

masyarakat. SMK Negeri 3 Yogyakarta telah aktif memanfaatkan platform digital, 

namun masih terdapat kendala pada aspek storytelling dan efektivitas penyampaian 

pesan dalam konten video yang dipublikasikan. Penelitian ini bertujuan merancang 

konten berbasis audio video yang efektif sebagai media promosi sekolah melalui 

pendekatan produksi konten yang terstruktur. 

Metode yang digunakan adalah pendekatan deskriptif kualitatif dengan 

tahapan pengembangan meliputi Starter, Pre-Production, Materials Collection, 

Production, Reviews, dan Publication. Produk yang dihasilkan berupa video after 

movie Hari Pendidikan Nasional dan profil singkat sekolah yang dipublikasikan 

melalui media sosial sekolah. Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan 

konsep storytelling, penggunaan visual berkualitas, serta alur produksi yang 

sistematis mampu meningkatkan kualitas konten promosi sekolah. Konten yang 

dihasilkan memperoleh respons positif dengan peningkatan jumlah tayangan dan 

interaksi audiens dibandingkan konten sebelumnya. Dengan demikian, 

perancangan konten audio video yang terstruktur dapat menjadi media promosi 

yang efektif dalam memperkuat citra sekolah dan meningkatkan komunikasi 

dengan masyarakat. 
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ABSTRACT 
 

The rapid development of digital media has made social media an essential 

platform for schools to communicate and promote themselves to the public. SMK 

Negeri 3 Yogyakarta has actively utilized digital platforms however, challenges 

remain in terms of storytelling and the effectiveness of message delivery within its 

video content. This study aims to design audio-visual content as an effective 

promotional medium for the school through a structured content production 

approach. 

This study employs a descriptive qualitative method with development 

stages consisting of Starter, Pre-Production, Materials Collection, Production, 

Reviews, and Publication. The resulting products include an after-movie video of 

National Education Day and a short school profile video published through the 

school's social media channels. The findings indicate that the implementation of 

storytelling concepts, high-quality visuals, and a systematic production workflow 

significantly improves the quality of the school's promotional content. The 

published content received positive responses, demonstrated by increased 

viewership and audience engagement compared to previous content. Therefore, a 

well-structured audio-visual content design can serve as an effective promotional 

medium to strengthen the school's brand image and enhance communication with 

the community. 

 

 

 




