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Kesimpalan

Berdasarkan hasil analisis konten terhadap tujuh unggahan promosi
program Mabar 5.0 Ramadan Culinary Fest pada Instagram resmi Aveon Hotel
Yogvakarta, dapddmmwmhﬂmuwkpmm promosi yang digunakan
tidak bersiful tunggal,  melinkan  mempakan pﬂpﬂduan antara  konten
mfnumﬁfberhsuﬂidﬁu.’kﬂm&kgemmmf WRM_IS di mana satu
d by u.-ugm poster mi:m:lﬂlﬂ:mm yang menyajikan data
-Wﬂ SECarn lﬁw dalam tampilan visual statis Iiurupa harga, periode
lﬁﬂp, fasilitas, dan sjakan reservasi, sementarn mmﬂm Reels

 digunakan untuk menghadirkan pengalaman propram secara lebih dinamis

mhhiﬂdm bergerak yang menampilkan suasana five i:miﬁlgam"hpmla
m bersantap di restoran, visuil hidangan secara ofasegp, simulasi
pw.hm lewat sudut pandang orang pertama ataw POV, dekementasi
Eegﬁim:!ﬂﬂl bersama anak pant asuhan, hingga Keunikan lokasi berbuka

 puasa di tepi kolam renang; bentuk konten tersebut secar konsisten ditandai
“oleh penggunaan wama untuk membangun nuansa Ramadan, yaitu kombinasi

‘emas dan hitam pada poster utama. pencalyaan hangat pada konten yang
mhnhﬂmmm“ Ny ung pada

oleh pesan yung disusun mhﬂ,’w nﬁiﬁ kombinasi caption, teks
averlay, serla infornust pOMBEE BenipaRanglpeflode promo, fasilitas, variasi
mem, lokasi. dan kontak reservasi, sehingpa secara keselurohan bentuk konten
promosi program Mabar 5.0 Ramadan Culinary Fest pada Instagram Aveon
Hotel Yogyakarta dapat dikategorikan sebagai experience-hased conteal yang
dirancang secars sistematis untuk membangun cifra program sebagai
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pengalaman berbuka puasa yang lengkap, mencakup aspek kuliner,
kebersamaan, keunikan lokasi, dan kepedulian sosial.

Saran

Berdasarkan hasil penelitiag’ ini, penelii mengajukon saran yang
ditunjukan kepada dua pihak, yaitu praktii komunikasi pemasaran digital
Aveon Hotel Yogyakana dan peneliti yang akan mengksji tema serupa di
kerudian hari.
ﬁiﬁ'n Prakiis

Bagi pengelols akun Instagram Aveon Iﬁ!tll‘fngyakmm hasil
Mﬁn ini menunjukan babwa strategi konten Wm selama

‘progmm “Mabar 5.0 Ramadan Culinary Fest” secara keseluruhan sudah
-mencerminkan pemahaman yang baik terhadap karakteristik platform dan

sudiens. Terdapat beberupa catatan yang dapat menjadi pertimbangan untuk

pengembangan kedepan.

Konsistensi Visual yang lelah dibangun dengan baik perlu

‘dipertahankan tidak hanya dalam konteks program tertentu, tetapi juga pada

Kot ot diar e Ramin shings brond i b g
terus diperkuat sepanjang tahun. Keseimbangan antara konten yang dirancang
SCCATR .prd".kr-shnﬂ dﬂnktmtm dukmmﬂifm autentik telah terbukt
menjadi kekuatan dalam strategi konten ini dan sebaiknya dijaga dan tidak
dikorbankan demi estefika sermat.

Pengembangan format Reels dengan pendekatan POV dan konten
berbasis milai sosial seperti kegistan bersamn komunitas dan panti asuban
terbukti memiliki potensi komunikasi vang lebih mendalam dibandingkan
konten promosi harga semata. Aveon Hotel Yogyakarta dapat menjadikan
pendekatan ini sebagai bagion dari strategi konten jangka panjang, tidak hanya
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pada momen Ramadan, untuk membangun loyalitas audiens vang lebih
organik.
balwa efektivitas konten promosi tidak hanya ditentukan oleh kualitas konten

Hocbihioy ks s SRRk itk s oy
lebih lanjut oleh peneliti di bidang komunikasi pemasaran digital dun kajian
media sosial.

Pertama, penelitian ini hanya menganalisis dimensi produksi konten,
yaitu bagaimana konten di konstruksi dan pesan apa yang ingin disampaikan,



sedangkan dimensi konten
nsi resepsi bagai
o g i bagaimana sudiens memaknai
analisis komentar mmt i lengkap ganﬂnmmmmn u
- - mmf i pemhkalnn resepsi atau
dmﬁlugglr lingkaran komunikasi antara produsen lpenenml

secara utuh. e | o

pesan dapat
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