BAB YV
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Keslmpulan
Dalam perancangan ulang identitas visual Hoja Coffee ini, logo
digunakan sebagai elemen viama vang menjadi pondasi dalam membangun
strategi branding coffee shop. Tujuan dari perancangan ini adalah untuk
memberikan identitis visual yang lebih kual, memperkenalkan Hoja Coffee
kepada masyamkat luss, Serta meningkatkin hrand. awareness agar lebih
mudah dikenali dan diingat oleh konswmen. Hal ini dilakukan karena identitas
maksimal dan belum memiliki daya pembeda yang kuat dibandingkan
wnt : e s,
Dalam  proses perancangannys, penulis menggunakan Graphic
'W Humm! (GSM) sebagal pedoman untuk menjﬂﬂl iﬂm ‘dan
eseragaman penggunzan elemen visual pada berbagai media. GSM ini
berfungsi agar identitas visual yang telah dirancang dapat diaplikasikan secara
tepat, baik dan segi wkuran, wama, maupun tols lefak; sehingga mampu
membangun citra brand yang profesional dan kumm,

. Pada penncﬂnguu IuE;u penulis menggunakan j jﬂns lnge eombination
mark  yang ungkan logogram  dan logotype sgar mampu
W pm secarn lebih efektif don komunikatif. Logogram
digunakan sebagai simbol visun! yang merepresentasikan karakter Hoja Coffee
yang mengusung kensep alam dan modem, sedangkan logotype berfungsi
untuk memperkust identitas nama hﬁnﬁn@n‘mﬂ dikenali oleh masyarakar,

Dalam pemilihan wama, penulis mengpunakan wama yang
merepresentasikan nuansa alam, seperti hijan vang memberikan kesan segar,

tenang, dan alami, serta dipadukan dengan warna pendukung yang mampu
menciplakan kesan estetis. menarik. dan modern. Pemilihan wama ini juga

mempertimbangkan aspek psikologt warna agar mampu membangun persepsi
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positif serta memberikan pengalaman visual yang menvenangkan bagi
konsumen.

Untuk pemilihan tipografi, penulis menggunakan jenis huruf sans serif
yang memiliki karnkter sederhana, modem. dan mudah dibsca. Pemilihan ini
bertujuan agar pesan yang disampatkan melalui logo dapat diterima dengan
jelas oleh audiens, serta menciptakan kesan profesional dan mengikuti
perkembangan desain masa kini. Sdtin itu, bentuk huruf yang digunakan juga
disesuaikan agarmemiliki n:'u;Hnli mﬁﬁmn dapat menjadi pembeda
dari kumpeiﬂ‘ﬂrdnn imﬁngtul

Identitas Ii&ml ymg telah dirncang kemudian dimplﬂmsikan ke
berbagai media seperti hﬁbﬂ.ﬁm produk, merchandise, sertn media promosi
lamnya. Penerapan imi bertujusn untuk memperkuat konsistens: brand dalam
w bentuk komunikasi visual yang hum m dengan

‘Dengan adanys perancangan ulang identitas visual ini. diharapkan Hoja
Coffee dapat memiliki citra brand yang lebih kuat, profesional, dan mudah
dikenali’ oleh masyarakat. Selain i, idenfitas visual vang kopsisten dan
menarik diharapkan mampu meningkatkan daya saing serta menarik lehih
banyak konsumen untuk berkunjung ke Hoja Coffee.

snmmm
Saran akadentis yang hendak penulis sampaikan dari karya yang
telsh dilakukan ﬁhﬂmw
l. Seteloh dibuntnya dentites - visual dm GSM (rraphic Stawdard
Muanuai), disarmnkan bagi pengelola Hoja Coffee untuk melakukan
sosialisasi atau pelatthan kepada seluruh tim. khususnyan bagion
pemasaran dan operasional, agar memahami cara penggunaan
identitas visual secarn tepal din konsisten dalam berbagni media
. Untuk penelitian selanjutnys dengan objek vang sama, dapat

(=]

dikembangkan dengan menambahkan strategi promosi berbasis



digital, seperti pembuatan konten audio visual, video branding, atau
kampanye medis sosial guna meningkatkan jangksuan promosi dan
memperkuat brand awareness.
3. Dalam proses perancangan logo, disprankan untuk  tetap
memperhatikan prinsip kesederhanaan, keunikan, dan kemudahan
diingat agar logo dapat lebih efektif dalam menyampaikan pesan serta
mudah diaplikasikan pada edis

I}Eﬂgﬂl'l demikia: .;:1:-: 111y} citra vang lebih
profesional, menarik dan mampu bersaing dengan yang lain.
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