BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Kopi saal ini menjadi minuman yang digemari oleh anak muda hingga
orang dewassa. Kopi biasanya terdapat di warung kecil dengan penyajian
sederhana, sekarang disajikan dﬂwwﬂf yang kekinian membuat anak
muds gemar smlii.pm_:i WW sant ini, pergi ke coffee
shop sudali menjadi sebush fifestyle bagi kebanyaksfimasyarakat Indonesia.
Peptumbuhan « cﬁdﬂ@ﬂlﬂhﬁerﬂpﬂuhmtmkhlﬂﬁ Indnesia terutama di
h!hphm hr_sarm-mghm Riset dari Toffin men ]uhn bahwa jumlah
coffee shop di Indonesin meningkat secata signif -.. pada Agustus 2019
mencapai lebih dari 2.950 gemi, meningkat hnmpirﬁphﬁhptﬂib,undmgb:an
pada fhun 2016 yang hanya sekitar 1.000 gerai Pada tahun 2023 juga
ﬁmﬂrﬁm jumlah gerai kedai kopi di Indonesia akan mencapai angka
10,000 menurut Asosiasi Pengussha Kopi dan Cokelat Indonesia (APKC1)

 (Mone2023).

Sejalan dengan it Negara Indonesia merupakan saloh satu negar
penghasil kopi terbanyak dan telah menjadi ruju‘hlrpuhﬁpt: biji kopi dengan
mtﬂhmki.ﬂmuﬁu Iﬂlﬂj Saat ini kopi mﬂjldil.ﬂ&lnashlgl masyarakal
Indonesia hingga berdumpak pada pola hidup sehari-hari mercka ketika mencari
MTMHIM logo yang menarik. jcmwm diinginkan khususnya
kepada milenial vang nw.nj:l{iﬂmn -qfﬁ-e_imm tempat untuk berkumpul,

hegainy mm Dalam beberapa tahun
terakhir, industri kopa di ‘l’ugvakma n'bmg:ﬂanu pertumbuhan vang signifikan,
menjadikan kota i sebagai salah satu pusat budaya kopi di Indonesia. (Widodo
dan Anggraini. 2024) menyatakan bahwa peran kedai kopi sebagai ruang kreatif
vang berkontribusi dalam melestarikan warisan budaya lokal melalui
keterlibaton dengan komunitas kreatif. Kedai kopi tidak hanya berfungpsi
schagai tempat menikmati minuman, tetapi juga sebogal ruang kreatif yvang

mengerjakan tugas, dan se

mendukung pariwisata budaya dan interaksi sosial



Adanya pertumbuhan tersebut mengakibatkan persaingan yang sangat tinggi
untuk menciptakan bisnis caffie shop yang dapa bertahan di waktu yang lama.
Salah satu strategi vang dapat di lakukan pemilik bisnis caffe shep agar dapat
bersaing dengan coffee shop lainya adalah dengan membangun frand vang
kuat melalui identitas visualnya, salah satunya dengan menerapkan redesign
visual identity untuk meningkatkan daya tarik visual dan memperkuat citra
merek.

Salah satu wilayah Yepyukarts yang memiliki banyak kedai kopi dan
sangat layak untuk dapat dikembangkun sty membantu memajukan ckonomi
masyarakat  adalah Klbuplﬁm Sleman. D1 lansiv dari  website
disperindag steman godd padn tahun 2024, Kabupaten' Sleman sendini
memiliki 1.374 coffe shop. Yogyakarta kota pelajar sarat dengan sejarah dan
budaya, kini diwamai dengan fenomena baru menjamumys eaffee shop vang
menjadi tempat nongkrong favorit para mahasiswa. Tak hanya sekedar tempat
mentkmati secangkir kopl, coffer shop telah menjelma menjadi reang publik
yang tak terpisahkan dari gaya hidup generasi muda (Rudi Prasastio. 2024).

Tabel L. 1 Jumlah Coffes Shop dl Provinsi DIY

No KabupatenKota Juminh
1 Kabupaten Sieman 1374
3 Kota Yogyakarta 832
3 Kﬁbuput-zn Bantul Sty
4 Kabupaten Gununglkidul 440
5 Kabupaten Kulon Progo 43K
Jumlah Total 3700

Sumber: hitps:/radarjogja.jawapos.com. 2023



Berdasarkan tabel 1.1 wyang di lansir dari website Sumber
https:'mdarjoris jawapos com.  tahm 2025, dapat disimpulkan bahwa
Kabupaten Sleman menempati urutan perfama dengan jumlah 1.374 coffee
shop. Menurut data statistik Radar Jogja Kabupaten Sleman. yvang dilansir
dari, tahun 2023, Sleman memiliki potensi coffee shop seperti Hoja Coffee,
dan lain-lain, serta aksesibilitas yang :.'nppﬂrhfbhgl masyarakal Sleman,




Gambar 1. 1 Feta Lokasl Hoja Coffee

Sumber: Google, 2025

Salah satu coffise shop yang memilki banyak potensi adalsh Hoja Coffee
atau akrab disebut dengan Hofa terletak di Koeoran, wmggul, Kec.
Depok, kabupaten Shmnn Daerah Istimewa Yogyakartd. Dilansir dari
website disperindag tleman.go.id tahun 2025, Hoja Coffes masuk dalam
Klasifikasi coffee shop yang mempunyai potensi unfuk maju yang, artinys
memiliki peran aktif terhadap perkembangan ekonom: masyuraknt sekitarnya.
‘Hija Coffe secara pengrafis terletnk di pusat kota, dan dikelilingi oleh pusat
perekonomion seperti pasar, street food, universitas dan sebagainya. Selain
itw di sekitar Hoja Coffee terdapat juga beberapa industri yang sangat
mendukung untuk menaikan perekonomian di Kabupaten Sleman, Selain itu,
Kabupaten Sleman juga dikenal banyak tempat wisats populer seperti Candi
‘Prambanan, Kaliurang. Banyak wisatawan yang berkunjung ke Kabupaten
Sleman untuk menikmati pemandangan alam atau berwisata, dan Hoja Coffee
vang m'lmlk dideknt destinasi ini biss menarik pengunjung yang ingin
beristirahat sambil menikmati kopi. Ini mmhuihn peluang besar untuk
menarik pelanggan dari lunr kols, pecinta kopi, dan komunitas yang ingin
merasakan kopi sambil menikmati seasana.

Klasifikasi knwasan di sekitar Hoja Coffe ini ditujukan untuk wisata
pendidikan, pariwisata karera kawasan ini memiliki potensi sumber daya
yang diwujudkan dalam sektor industri, pendidikan, khususnya pendidikan di
Kabupaten Slernan menurut Sri Pumomo mengungkapkan dirinva menyadan
betul potensi wang dimiliki di bidang pendidikan. la menyebutkan di



Kabupaten Sleman ada lebih dari 250.000 mahasiswa yang datang dari
berbagai daerah di Indonesia, potensi ini harus dioptimalkan, jumiah
mahasiswa yang besar, perguruan tinggi dan banyak pakar. Sejalan dengan
itu di kawasan sekitar Hoja terdapat Universitas ternama Universitas Gajah
Mada yang sangst memungkinkan keberadaan Hoja Coffee dikawasan ini
sangal menjanjikan. Kabupaten Sleman juga memiliki berbagai miacam
komunitas yang aktif. dan pet:mknp. senl, hingga kegiatan owntdoor.
Dengan lokasi mbemduﬁwmmtas ini, Hoja Coffee bisa
menjadi. fempat mmm mengadakan acara komunitas, seperti
pmsenh live music, ats acara kopi, mg.ﬁmm tebih banyak
lokasi Hojn Cuifﬂhﬁﬁ“ﬁhupnten Sleman bﬂﬂmm pasar vang
luas, mulai dari wisatawan, mahasiswa, hingga pecinta kopi lokal, Selain itu,
 dengan pengembangan infrastrukiur dan permintaan akan tempat nongkrong
yang nyaman, Hoja Coffee bisa menjadi destinasi kopi yang unik dan populer
Diari hasil observasi yang penulis lakukan pada 12 Mei Eﬂﬁdnmgm
 Wira Mandala selaku manager Hoja Coffee, beliau meniyampaikan bahwa
Hoja Coffee memiliki potensi pendidikan, wisata melalui berbagai kegiatan
termasuk mengerjakon fugas, nongkrong berhnwlﬂiﬂwgm teman maupun
keluarga, apalugi dengan kebanyakan generasi milenial yang berkerja di luar
BORFRAR H0EV st o e ik JRArMbAA ik ati Kopi i Hoj
Coffee. Kegiatan i tidak hanya berhenti pada hal itu saja, penmunjung juga
bisa menikmati suasana Hoja Coffee yang bernuansa alam, berfoto-foto di
Hoja Coffe yang dldlln.mg deng.nn furnitur }rnng sangat klasik modemn,
aexthetic, dan bermuansa afam. Hal ini memberikan pengalaman tersendiri

kepada konsumen. kesan menyenangkan, menyegarkan, bersantai,

kekeluargaan vang mendalam dan bermanfaatl bagi pengunjung bukan hanya
sekedar nongkrong. vang secara tidak ikut serta dalam meningkatkan
perekonomisn di daerah setempat.



Gambar 1. 2 Baglan Outdoor Hoja Coffee

Bagian cui-door di Hoja Coffes dengon konsepowddor bernuansa alam
yang menawarkan keuntungan tersendin kepads pelanggan, baik dan sisi
pengalaman pelanggan maupun strategi bisnis yang memuliki keuntungan
Bﬁblgﬂ-l daya tarik wvispal dan imstaegromable dengmn konsep outdoor
bemnuanss alam Hoja Coffee sangat menarik untuk bnfnh—hmdmmdln
sosial, yahg mendorong promosi organik dari pelanggan yang datsng ke Hoja
‘Coffee, dengan nuansa alam juga memberikan suasana mluﬁ MMgkm
bagi pelanggan dengan lingkungan alami tersebut jugn memberikan
pengalaman minum kopl yang lebih senta dan menyegarkan, cocok untuk
mizlepas stres atau berkerja di luar roangan. Dmhmep hemmuansa alam
juga sangst diminati oleh generasi milenial dan gen z muhasiswa’i yang
mﬂmﬁmm hidup sehat dan alam schab saat ini generasi milenial dan
gen # cenderung mencari lempat yang memawarkan udara segar. ruang
terbulen, dan koneks1 dengan alam terutama pasca pandemi. Juga dengan
konsep bernuansa alam: Hoja Coffe dapal mengefisiensikan energi
memanfaatkan wdars terbuka mengurangt keterpaniungan pada AC, dan
lampu sehingga lebih hemat energi dan cocok juga untuk pelanggan yang
mempunyai alergi dingin berlebihan. Konsep owiddor Hoja Coffee juga cocok
untuk berbagai segmen yang lebih luss cocok utnuk keluarga, posangan,
pekerja remote, dan komunitas dengan suasana yang ramah anak dan hewan
peliharzan (pet friendiv). Jika diatur dengan baik dengan konsep owidoor
bernuanss alam pelayanan yang baik dan kopi berkualitas, maka sangat



memungkinkan Hoja Coffee menjadi referensi favorit pelanggan untuk
kembali dotang dan ikon lokal.
Gambar 1. ¥ Bagian Indoer Hoja Coffee

Sumber: Aset Hoja Coffee

Baman indoor Hoja Coffiee, konsep dart imsfoor coifise shep Hoja Coffe
yang bemuansa gabungan antara klasik dan modem menawarkan banyak
ketntungan kepada konsumen yang dapat meningkatkon daya tarik dan
kenyamanan bagi konsumen. Dengan konsep gabungan antnry puansa dan
modern pada Hoja Coffe menciptakan suasana elegan namun letap nyaman.
Desain ‘modern memberikan kesan minimalis dan efean, sementara’ elemen
klasik. seperti menambah firmiture kayw, kaca stau dekorstif, menambah
sentuhan kehangaton dan kesegaran tersendirl, Konsepini jugn menciptakan
daya turik yang bissanya kuat dengan pengunasn elemen klasikseperti lampu,
furniture bergayu vintuge, dan warna- warmna netral yang elegan. Hal ini
somgat disenangi oleh Konsumen khususnya generasimilenial dan gen z yang
mempunyai gaya hidup bekerja sambil kulish stau sekedar nongkrong
bersama teman, pasangan. konsumen juga bisa berfoto-foto atou menikmari
suasana yang imstagramable. Konsep ini juga dapat menciptakan atmosfer
yang lenang dan santai bagi konsumen Hoja Coffee. konsumen dapat
bersantai. bekerja, mengobrol tanpas merasa tertekan atau tanpa ngobrol
merasa tertekan oleh desain yang terlalu berlebihan. Dengan konsep ini,
gabungan antars nuansa modemn dan klasik pada indoor Hoja Coffe dapat
menarik berbagai kalangan, dari yang muda hingga lebih dewasa sebab desain



ini memiliki daya tarik untuk generasi vang menginginkan sesuatu yang
kontemporer. namun tetap menghargni keindahan desain klasik. Hal lain yang
di berikan oleh konsep indeor klasik dan modern di Hoja Coffee terlihat tidak
akan mudah ketinggalaman zaman meskipun tren desain berkembang,
elemen-elemen klasik seperti furniture vintage tetap relevan dan tidak mudah
tergerus oleh waktu.

Gumbar 1. 4 Mesin Reastery Espresso Hoja Coffee

Sumber: Aset Hoja Coffee

Mesin roasiery kopi di Hoja Coffee vang dimiliki kedsi kopi id adalah
mesin kopi espresso premium bukan mesin kopi memiliki keunikan dalam
dun khis dalam hasil pembiistan espresso, rasa kopt, maupun ketahaman untuk
mempertahankan oroma kopi, vang memungkinkan konsiwmen merasa puas
dengan produk kopi. Mesin espresso yang memiliki komponen yang
berkualitas ﬂ]lggl, dengan Bual Boiter System yang memungkinkan akan
komtrol suhi lebih presisi dan efisiensi saat melayani konsumen ramai,
Teknologi mi memungkinkan hasil Khas kopi yang disajikan untuk
pengunjung memiiiﬁ pengalnm tersendirs akan produk minuman Hoja Coffe
dengan dapat menjadikan Hoja Coffee referensi untuk kembali dikunjungi,
selain itu Hoja Coffe memberikan kesempatan kepada pengunjung untuk
melihat secara langsung cara pembuatan kopi yang sudah dipesan oleh
pefanggan yang menjadikan hal ini sebagai edukasi yang dapat mempelajari
berbagai produk seperti Kopi Susu, Americano, Espresso. dan lainya mesin
roaster inl juga sangat memudahkan barista dalam pengoperasian sekaligus



memberikan estetika elegan di coffee siap Hoja Coffee.

Gambar 1. 5 Bijl Kopl Robusta Hoja Coffee

Sumber: Aset Hoja Coffee

Hoja Cuffe.'&munaknn biji kop BM, dengan menggunakan hiji
ki Robusta Hoja Coffee membenikan keuntungan bagi konsumen vang bisa
meningkatkan pengalnman mereka saat menikmati kopi. Kopi m_ﬂngal

dikenal dengan rasa lebih kuat, pahit, dan penuh dengan karakter eartly. Bagi

konsumen yang lebih suka kopi dengan rasa yang intens don borani, robusta
!ﬁﬂ uhuﬂ-mkfm pengaluman kopi yang lebih memuaskan, tE'.l‘lliﬂm bagi
konsumen Hoja Coffee yang menyukai rasa lebih “kental” seperti dalam
‘espresso. Kopi Robusta juga lebih banvak nmm.hfﬁn yang lebih
finggi dibandingkan dengan arabika yang bemrti biji kopi Robusta
memberikan efek mmtwl. memberikan dorongan enerm vang lebih
cepat bagi konsumen yang membutuhkan kafein untuk meningkatkan fokus
atim staming sepanfang Hari sehingpa cocok bags generasi milenial dan gen 2
yang mempunyai gaya hidup peketja, mﬂnﬂnﬁn. dan lain-lain. Sesuai
dengan nuansa yang di berikian olel Hoja Coffee. Kopi robusta juga memiliki
peran penting bagi Hoja Coffee sebab biji kopi Robusta menawarkan
kelebihan berbagai macam variasi mimrman, seperti espresso, kopi susu, atau
campuran kopl dengan rasa yang sangat kual. Ini memberikan lebih banyak
opsi bagi konsumen Hoja untuk mencoba dan menemukan rasa yang mereka
sukai.



Gambar 1. o Bijl Kopl Arablka Hoja Colfee
T ]

Sumber: Aset Hojo Coffes

Biji kopi Arabika Hoju Coffee sangat menguntungkan bagi Hoja Coffee
kepada lconsumen, terutama yang mmgutm‘mﬁm kﬂilhslhn pengalaman
rasa yang lebih halus. Berdasarkan gambar 1.5 biji kopo Robusta memilki
rﬁamlebih kuat, srabikn dikenal dengan rasa yang lebih halus, sedikit
lehih manis, dan kompleks dibandingkan dengan Robusta. Dengan cita rasa
yang lebih lembut (<oft) dengan sentuban rasa asam yang cerah menonjol
membuat bifi kopi arabika cocok bagi konsumen Eujﬂqﬁ,’ee yang menyukaj
kopi dengan profil rasa yang lebih beragam dan menyegarkan lidah konsumen
sangat cocok bagi konsumen Hoja Coffer yang mr.lﬁ paﬁgahmnn kopi
yang lebih halus, bersib, arabika adalah pilihan utama mercka. Kopi Arabika
cenderung memiliki aroma yang lebih kaya dan lebih harum dibandingkan
Robusta. Ini akan memberikan pengalaman bagi kansumen Hoja Coffee yang
lebih memuaskan bagi konsumen, karena aroma kopi Arabika yang wangi
bisa meningkatkan mereka sant menikmat secangkir kopr. Selain itu, kopi
Arabika memiliki kafein yang lebih rendah sehingga cocok bagt konsumen
Hoja Coffee yang ingin menikmati kopi dengon rasa vang enak tanpa terlalu
banyak kafein. arabika adalah pilihan tepat. Kopi Arabika juga sangat cocok
untuk berbagai jenis kopi. espresso, eappuccing, fadte, hingga pour-over atau
cold frew. Kehalusan rasa arabika memungkinkan konsumen Hoja Coffee
lebih mudah untuk berbagai metode penyeduhan, sehingpa konsumen bisa



menikmati kapi dalam berbagai produk Hoja Coffee sesuai selera mereka.
Scbagai kawnasan pendidikan dan pariwisata Hoja Coffee memiliki
STP {segmenting, targeting, positioning). Coffee shop ini menjadi opsi
berdasarkan minal pecintn kopi lokal, wisatawan maupun mahasiswa.
Segmen ini mencakup mahasiswa yang tertarik pada kegiatan pekerjoan,
tugas, ataupun bersantad. Selain itu, Hoja Coffee menargethan mahasiswa,
wisatawan, dan pecinta kopi lokal dan fuar kota yang mencan pengalaman
interaktif, dengan tirget pasar utama adalah kKeluarga, pelajar, pekerja dan
komunitas yang tertark pada kegatan belsjar, bersantai, bekerja di dalam
TUNEnH maupuu'dﬂmr. rmgm dan perekmmnmm. Coffee shop Ini
memposisikan dirinya sebagai destinasi wisata, bekerja, bersantai dengan
nuansa yang unik dan berkelanjutan. menawarksn peagaluman akan rasa,
mum.. tanggung jawab yang mendalam tentang pendidikan, panwisata, dan
perekonomian. Hoja Coffee juga dikenal sebagai tempat yang mendukung
perputaran ekonomy dan pelestinan lingkungan. Hasil dan: seemenring.
targeting, dan positioning ditentukan dengan jelas oleh Hoja Coffe akan
mi:ﬁu!hn kepuasan don wisatawnn, pelajar'mahssiswa don komunitas.
Gambar 1. 7 Ulasan Guagle Hoja Coffee
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Sumber; Google com, 2025,



Dari berbagai ulasan Goagle vang dipilih secara acak pada tahun 2025
yang ditampilkon pada gambar 1.7, kitn dapat melihat bahwa banyak
konsumen yang memberikan ulasan vang sangat positif dan memberikan
bintang 5 karena kepuasan mereka setelah mengunjungit coffee shap Hoja
Coffee. Ulasan-ulasan tersebut mencerminkan kepuasan pengunjung terbadap
berbagai aspek yang ditawarkan oleh Hoja Coffee. Tempat ini diakui sebagai

ﬁi&ﬂ.[ﬂ}’ﬂ]lﬂﬂlﬂh]lﬂﬁmglﬁ [MACT
menun;uhn hihwa Hoja Colffee 1

Sumber: Dokumen Statistik Haja Coffee

Pada grafis 1.1 merupakan data pengunjung yang berkunjung ke Hoja
Coffee pada tahun 2024 sampai saat ini. Jumlah omset tertinggi pada bulan
Desember 2024 berjumlah 140.000.000.00.- (Seratus Empat Puluh Juta



Rupiah). dan jumish terendash pada bulan Oktober 2024 dengan adanya
renovasi. Jumlah omset secara keseluruhan berjumish 1.066.000.000.00.-
{Satu Miliar Enam Puluh Enam Juta Rupiah) yang seluruhnya mencakup
konsumen ataupun komunitas;

Dalam wawancara penulis menanvakan efektivitas promosi Hoja
Coffee melalui logo sebagai Mummvmmmmkmqﬁﬁm

perasaan yang positif, seperti menenangkan dan sering diasosiasikan dengan
nuansa alam vang merupakan Hoja Coffee yang berkaitan dengan kearifan
lokal, lalu dengan menggunakan font bestime yang dikaitkan dengan personal
dan emational karena seperti tulisan tangan jadi font vang digunakanpa pada
logo Hoja Coffee memberi kesan personal, hangat, ini cocok untuk frand



Hoja yang ingin membangun hubungan emosional dengan konsumen, tidak
hanya itu dengan bentuk huruf yang mengalir dan melengkung menciptakan
kesan anggun dan feminim, sangat cocok dengan Hoja Coffee dengan
tampifan produknya vang ingin tampil mewah, romantis, atao halus. Namun
terdapat warna hijau tua yvang kurang jelas dari perpaduon antara tkon wama
hijau muda, selain 1tu font yang digunakan pada logo ini sangat sering
digunakan oleh kompetitor lain mhmgga rawan plagiasi sehingpa tidak dapat
memaksimalkan fungsi logo w pmdﬂ dan menjadikan logo tidak
menyampaikan pesan maksimal. Apabila ditunjau dari penggunaan warna
pada logo tersebut dan kaitannya dengan psikologi wama, hanya hijau yang

d.lpi mewakili identitas Hoja Coffee karepa wama hijau tua karena
' digsosiasikan r!upn ketenangan, dan shihm H snmu:my:l penting
dalam Imgkunga.nhilms Hal tersebut menjadi sisi kel i
digunakan sebelum dilakukan redesign.

Melihat permasalahon yang ada maka dilakukaniah; Hm;mhhgu

M identitas visual dan Awamding dari Hojo Coffee, karema logo

merupakan representasi visual dani semua tujuan dan nilai yang mﬂh(ﬁmpm
nhhmmﬁ redesign ini tidak hanya sekedapmenganti T.mgﬁm visual,

! letapi juga memperkual pesan vang ingin dmmukh Haoja Coffes.
.Dﬁ.lnmpﬂnbmian karva ini, penulis akan memgﬂmuiqnutu yisual dalam
beniuk logo Hoja Coffee yang mencakup variasi elemen didalamnya seperts

ﬂﬁ:mﬁ. ‘warna, dan simbol yang dopat merepresentasikan Hoja Coffee.

Bm m kmmfadmhm bar ini dibarapkan dapat menjadi
alat yang efektif dalam iTH.!mbEI.l'I.EI.‘I.'[‘I. hmﬂng ylng’kuat untuk Hoja Coffea.

Serta menarik lebih banyak pelangy

unjungi coffee shop ini.

Fokus Permasalahan Perancangan Karya

Hoja Coffee merupakan coffee shop yang memiliki beragam potensi
yang dapat dikembangkan, bukan hanyn dari unsur destinasi berkerja, wisata,
belajar, nomun juga potensi modern dan nuansa alamnya vamg dapat
dimanfaatkan sebagai penyokong perekonomian, namun sangat dissyangkan



banyak masyarakat di Kabupaten Sleman bahkan sekitamya tidak mengetahui
keberadaan dari Hoja Coffee, sehingga berbagai potensi yang ada belum
kurang memiliki identitas yang kuat untuk bisa membentuk sebuah brand.
Oleh karena itu perlu perancangan ulang logo dan menciptakan
shop ini.

mewakili identitas hrand secara muai. mmbmmm citra,
kompetitor, oleh karena itu, Jogo memiliki peran vang sangat
krusial dalam membentuk dan memperkuat identitas brand secara
menyeluruh di masyarakat.

2. Membantu Hoja Coffee untuk mudah dikenali oleh masvarakat
luas, atau membedakan dengan coffee shop lain, sehingga dengan

13



keberdaannya mudah diingat.
3. Terbebas dari plagiasi
4. Promosi lebih menarik, efektif, dan profesional.

1.4.2 Manfaat Teoritis
I Peikic I Yot e
manfaat :hdﬂmm subagal saloh st referensi dalam
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