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ABSTRAK  

 

Hoja Coffee merupakan coffee shop yang memiliki potensi sebagai tempat 

bersantai, bekerja, dan berkumpul di wilayah Sleman, Yogyakarta. Namun, 

identitas visual yang digunakan saat ini belum mampu mencerminkan karakter 

brand secara maksimal dan belum cukup kuat dalam membangun brand awareness 

di masyarakat. Oleh karena itu, tujuan dari karya ini adalah melakukan perancangan 

ulang (redisgn) identitas visual Hoja Coffee untuk memperkuat citra merek. 

Perancangan dilakukan dengan membuat logo  baru  yang mempresentasikan 

konsep Hoja Coffee yang mengusung nuansa alam dan modern. Logo dirancang 

menggunakan jenis combination mark yang menggabungkan eleman tipografi, 

warna, dan simbol agar pesan brand lebih mudah dipahami dan dingat. Selain itu, 

dibuat juga  Graphic Standard Manual (GSM) sebagai pedoman agar pengguna 

identitas visual tetap konsisten di berbagai media. Hasil perancangan ini di 

harapkan dapat meningkatkan daya tarik visual, memperkuatidentitas brand, serta 

membantu Hoja Coffee lebih mudah dikenali oleh masyarakat. Dengan  identitas 

visual yang lebih kuat dan konsisten, Hoja Coffee diharapkan mampu bersaing dan 

menarik lebih banyak pelanggan. 

 

Kata Kunci:  Redesign, Identitas Visual, Hoja Coffee, Brand Awareness 
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ABSTRACT  

 

Hoja Coffee is a coffee shop that has the potential to be a place to relax, 

work, and gather in the Sleman area of Yogyakarta. However, the current visual 

identity is not able to fully reflect the brand's character and is not strong enough 

to build brand awareness in the community. Therefore, the purpose of this work 

is to redesign the visual identity of Hoja Coffee to strengthen the brand image. 

The design is done by creating a new logo that represents the concept of Hoja 

Coffee which carries a natural and modern nuance. The logo is designed using 

a combination mark type that combines typographic elements, colors, and 

symbols to make the brand message easier to understand and remember. In 

addition, a Graphic Standard Manual (GSM) is also created as a guideline so 

that users of the visual identity remain consistent across various media. The 

results of this design are expected to increase visual appeal, strengthen brand 

identity, and help Hoja Coffee be more easily recognized by the public. With a 

stronger and more consistent visual identity, Hoja Coffee is expected to be able 

to compete and attract more customers. 

  

Keywords: Redesign, Visual Identity, Hoja Coffee, Brand Awareness 


