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PENLTUP

5.1 Kestmpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai penerapan
model AISAS (Atremtion, Interest, Search, Action, Share) pada okun
Instagram (@amoravenueyogyakarta. peneliti menarik kesimpulan bahwa,
Strategi Asrention { Perhatian)

konversi dari pengikut menjadi pembeli yang didorong oleh kemudahan
okses don kualitas pelayanan. Penggunoan tautan terintegrasi ( Linktree) di
Bio serta standar operasional Respon Cepat (Fast Response) dan ramah di
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WhatsApp menjadi faktor penentu kenyamanan untuk melanjutkan proses
ke tahap survei lokasi dan pemesanan {booking). Terakhir, di Strategi Share
(Berbagi): Siklus pemasaran Amora disesmpurnakan oleh budaya "Reposiing
Cultnre®. Dengan aktif mengunggah ubing konten klien { User Generated
Content), Amora tidak hanya memberikan apresiasi yang membueat klien
merasa bangga, tetapi juga menciptakan Bukti Sosial (Social Proaf) yang
kuat. Testimoni visual dari "peWﬁ' ini menjadi alat promosi organik
yang paling dipercaya olehiealon konsumen baru,

BN sl LR ok noys bRk R ctika visun!
semata, tetapi jugs memprioritaskan transparansi mformasi (pada tahap
Search) dan validasi sosial (pada tahap Shore).

5.2 Saran
Berdasarkan temuan penelitian di atas, peneliti memberikan
‘beberapa saran yang diharapkan bermanfaat bagi pengembangan pﬁktis
‘maupun aksdemis :
5.1 Saran Akademis {Bagl Penelltl Selanjutnya)

1} Pengembangan Metode: Penelitian 'ﬂiw pada. ﬁndekumn
kualitatif yang bersifat deskriptif. Peneliti ;#.'h:gutnyl disarankan
mmludn Ku:mﬁﬂsﬂﬁn rrehgl:ﬂu.n' seberapa

hmmﬁlﬂrl Search atsn Share terhadap keputusan
: pemhe lian secara statistik,

2} Perluasan Objek: Pencliti sélamjuinya dopat melakukan studi
kumpnru;.ii [pfrhuruimgun} nmﬁru s-t.lalegi pemosaran  venne
bertema owidoor dengan vemue konvensiomal ({gedung/hotel)
untuk melihat apakah pola AISAS vang diterapkan memiliki
perbedaan signifikan,

3} Fokus Platform: Mengingat perkembangan media sosial yvang
diramis, penelitian selanjutnya dapat memfokuskan analisis pada
platform video pendek seperti TikTok, mengingat algorima
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TikTok memiliki karakteristtk distribusi konten yang berbeds
dengan Instagram.

5.1.1 Saran Praktls (Bagl Amora Wedding Venue)

1}

2

3}

Optimalisasi Tahap Attention Melalui Iklan Terlarget (Instagram
Ads)

Mengingat Amora ssat ini masih sangat bergantung pada
algoritma j‘.mgknunn-'m {vang penyebaranmya sering kali
lidak terprodiksi), mangjemen dissronkan  untuk  mulai

-:mahmh llﬂli.l- pada ﬁ-‘L‘iIr iklan berbavar (Insiagram

Turgeted Ads). Langkah ini krusial untuk memastikan konten
visual Amora tidok hanya viml secam ocak, melainkan
mendistribusikan penzwaran secam presisi kepada farget pasar
vang spesifik, vakni pengguna hlstngnmﬂi'nm_w 23-30
tahun yang berdomisili di wilayah Y ogyakarta dan sekitarnya:
Otomatisast Sistem Pemesanan puda Tahap Action -
Untuk meredulesi potensi hambatan transaksi (friction) akibat
“antrean balasan manmal dari admin w terutama '_plda jam
sibuk Amora disormnkon  untuk . meng

otomatisasi pads tautan Link s Bio !mﬁgmm. ,Fmgguna&n

sistem

‘booking cagine sederhana atauﬂhm.hkuh ketersedizan

tanggal (real-time availability ealendar) akan memungkinkan
mmﬂiﬁ tmlidﬁ.ﬂi_“-ﬁmn-ﬁ untuk langsung
melakukan pengecekan jadwal atau pemesanan mandiri tanpa
Pemberian Insentif UGC untuk Menembus Balas Dark Social
pada Tahap Share

Kendala utama Amora dalam mengamplifikasi Lser Generated
Comtent (UGC) adalsh banvaknya tamu undangan yang
menggunokan akun Instagram berstatus privat (terkunci). Untuk
mengatasi hal mi. Amora dapal menerapkan takiik pemberian
msentif fistk di lokasi scara. Misalnya, dengan menyediakan
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fasilitas pharoboath gratis atau liyanan cetak foto instan khusus
bagi klien maupun tamu yang bersedia mengunggsh momen
sakral tersebut ke fnstagram Story publik dengan menyertakan tag
‘akun (@amoravenucyogyakarta. Taktik ini akan sangat efektif
mknmw@ampngkmmﬂmkmmnimorﬂmﬂ:
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