BAB V
PENUTUP

5.1 HKeslmpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diakukan, dapat disimpulkan bahwa
strategl komunikasi pemasaran Museum Benteng Vredeburg Yogyakarta dalam
meningkatkan awareness masyarakat lerhadsp sejarh melalui konten Instagram
tahun 2024 dilakukan melalui penyajian visual yang konsisten, penggunaan kev
visual yang mempresentasikan, mmmmpman informasi sejarah
yang edukatif, serdn pemanfaatan call-fo-action dan interaksi digital pada kelom
komentar maupun - divect messgge (DM). Smtnm tessebut dilikukan secara
bertahap sesuai dmgmm Model AIDA, ;ﬂmm perhatian melalui
visual yang luat. membangun ketertarikan melalui narasi informatif, menciptakan

keinginan melalui penguatan nilai historis. hingga mendorong m berupa
kunjungan dan keterlibatan sudien.

Temuan ini menujukkan bahwa strategi komunikasi pemmsaran yang
diterapkan melaluj akun Instagram (@ museum benteng vredeburg padatabun 2024
telah berkontribusi dalam membentuk dan mcnmgiahn bBrond awareness
masyarakat, yang dapat dibuktikan dengan posisi Hmmi Benteng Vredeburg
Yogyakorta pada tingkat top of mind bagi masyarakst Yogyokarta dalam the
u11wmm i}m dpmﬁum penelitian i Inhh menjawab rumusan
mmm _ hlmnm.h: Fﬁgw:mrdan efektif dalam
meningkntkan kem&lmnnm‘&int‘lﬁ'hndnp se]mh}mg:dlsa] ikan oleh museumn.

51 Saran
1. Saran Akademis (Penelitian Selanjutnya)

a. Menggunakan pendekatan kuantitatif atau metode campuran
Penggunaan metode ini digunakan untuk mengulur efektivitns
penerapan model AIDA secara lebih luas dan objektif, khusunya
dalam kaitannya dengan tingkat interaksi audien dun masyarakat
terhadap konten media sosial.

b. Memperiuas objek penelitian
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Dengan menggunakan objek penelitian yang lebih luas, diharapkan
dapat dibandingkan. |

¢. Menganalisis prespektif audien yang lebih beragam
Adanya prespektif audien yang beragam dari beberapa kalangan dan
kei‘:nuq:uk;mggmmdu sial, mulai dari usia, latar belakang
ikan audien terhadap sejarah
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