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5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh brand image dan drand rust terhadap
keputusan pembelian Scarlett Whitening di Kotn Kebumen, dapat disimpulkan sebagai berkut:
. Brand image berpengaruh posivil dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk
Scarlett Whitening di Kota Kebumen. Hal ini mepunjukan bahwa frand image yang baik
mampu meninghkotkan l:e:.mkmnn konsumen ddmmmbll keputusan pembelian.

2. Bramd trusy berpengarub pq.!ﬂﬂ"dm mguﬁhn:mm pembelian produk Scarlett
Whitening di Kota Kebumen. Smﬁmﬂwmwm“n terhodap merek,
maka semakin besar kemungkinan konsumen uniuk melakukan pembelian.

5.2 Saran
Berdasarkan penelitian ini, terdapat beberapa saran yang dapat diberikan kepada Scarlett
whitenining untuk menmgkatkan keputusan pembelian di Kota Kebimen.
I. Meningkatkan framd imaze 5
Meéningkatkan strategi pemasaran yang lebily krearif dan inovatif, sepert kolabarasi
dengan’ influ-ncer lokal maupun luar negri. Memperkunt komunikasi mengenal manfaat dan
keamanan produk melalui berbagai media, termasuk digital marketing, serta meningkatkan
adukasi batd;npnndlmu pemakaian pada produk scarlett whiteming. karens minmmanya orang
vang mmuhmlalmn.pﬂndumlﬂﬁﬂhuh N
2. Skripsi ini mumgkin musih terdapat banyak kekurangan didalamnya.
Seperti mmwﬂm aampllﬂmmbe] Akon mtﬂpl. pmeiltl

berharap agar penelitian ini dapat dijadikan W-m.mfemm bagi penelitian —
penelitisn yang terkait selanjutnya.
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