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ABSTRAK 

 

Penelitian ini membahas peran editor dalam pembuatan video company profile 

sebagai bentuk komunikasi visual. Dalam konteks ini, editor memiliki peran penting 

dalam mengatur, memanipulasi, dan menggabungkan elemen-elemen media untuk 

menciptakan narasi yang kuat dan efektif. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

memahami bagaimana editor mempengaruhi hasil akhir dari video company profile 

dan bagaimana kontribusi mereka dapat meningkatkan komunikasi visual yang 

efektif. 

 

Metode penelitian yang digunakan adalah analisis literatur dan studi kasus dari 

beberapa contoh video company profile yang sukses. Berdasarkan analisis tersebut, 

ditemukan bahwa editor memiliki tanggung jawab untuk memilih dan menyusun klip 

video, mengatur alur cerita, menambahkan efek visual, dan memperbaiki kualitas 

audio. Mereka juga memiliki peran dalam memilih musik latar yang sesuai dan 

mengatur tampilan visual agar sesuai dengan identitas perusahaan. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa peran editor sangat penting dalam 

menciptakan komunikasi visual yang efektif dalam video company profile. Mereka 

mampu menggabungkan elemen-elemen media secara kreatif untuk menciptakan 

narasi yang menarik, informatif, dan mempengaruhi audiens. Dengan penggunaan 

teknik editing yang tepat, editor dapat memperkuat pesan yang ingin disampaikan 

oleh perusahaan melalui video company profile. 

 

Kata Kunci: Editor, peran editor, company profile, komunikasi visual. 
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ABSTRACT 

This study discusses the role of the editor in making company profile videos as 

a form of visual communication. In this context, editors have an important role 

in organizing, manipulating, and combining media elements to create strong 

and effective narratives. The purpose of this study is to understand how editors 

influence the final output of company profile videos and how their 

contributions can enhance effective visual communication. 

The research method used is literature analysis and case studies of several 

examples of successful company profile videos. Based on this analysis, it was 

found that the editor has the responsibility to select and arrange video clips, 

arrange storylines, add visual effects, and improve audio quality. They also 

have a role in selecting the appropriate background music and arranging the 

visuals to match the corporate identity. 

 

The results of this study indicate that the role of the editor is very important in 

creating effective visual communication in company profile videos. They are 

able to creatively combine media elements to create narratives that are 

interesting, informative, and influence the audience. By using the right editing 

technique, the editor can strengthen the message that the company wants to 

convey through the company profile video. 

Keywords: Editor, role of editor, company profile, visual communication. 


