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5.1 Keslmpulan
Berdasarkan pembahasan vang telsh dilakukan. dapat disimpulkan bahwa

Winnes Production sebagai pelaku Mdﬂiﬁm sektor industri kreatif tidak
hanya mengutamaka produksi arang dengan Ringsi. etapi juga menempatkan
desain kurm,m]k:;ﬁ visual hﬁmnn sehagal dasar utama pengembangan
perusahaan. Pemqmwmhm yang mlrpmilhm komunikator,
pesan, media, komunikan, dan dampak terbukti meningkatkan efektivitas dalam
‘menyampaikan pesan kepada pelanggan. Penggunaan pull strategy melalui
‘pemasaran dari mulut ke mulut serta pemanfadtan media w Instagram

m ‘memperkuat citra  perusahaan, membangun m dan
erfuns jangkauan pasar secira berkelinjutan.

Dalam hal desain komunikasi visual, Winnes Production menunjukkan
kemajuan yang signifikan. Pada fase awal, desain produk masih bersifal umum
dl.i:l Hnm tersegmentasi dengan jelos: Nmm,.m:-kjuw waknu,
fefiadi perbahan desain yang lebih konseptualy adaphif, dun befokus pada
‘identitas konsumen. Desain kini tidak hanya dlmmnhlgm alemen estetika,
melainkan juga sebagai sarana komunikasi yang merepresentasikan nilai,
karakter, dan identitas baik institusi maupun individu. Inovasi dalam bentuk,
warna, setha kmnpos:s: visual }'lmg dilﬂkuhuﬁﬂ];q;iiunhihusi dalam proses
rebranding perusahaan serfa menciptakan perbedasn dibandingkan pesaing
yang masth menpedepankan d&sam kunvcnséunﬁl.

Selam  itu. dalam  perspektif kewirausahaan, Winnes Production
menunjukkan  sifat-sifat  kewirausshaan  lewat kemampuannya  dalam
mengidentifikasi peluang pasar, mengelola sumber daya secara mandiri, dan
melaksanakan inovasi produk secarn terus-menerus. Proses dari tahap awal
hingga pengembangan bisnis merefleksikan langkah-langkah kewirausahaan
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vang terstruktur, vang meliputi pembukaan usaha, menjaga eksistensi, dan
melakukan perluasan pasar. Fleksibilitas dalam pengambilan keputusan yang
dimiliki oleh usaha kecil ini memungkinkan pemiliknya untek terus menggali
ide dan mengembangkan kreativitas dalam bidang desain komunikasi visual.

Secara keseluruhan, penelitian inl mengungkapkan bahwa kesuksesan dan
kebertanjutan Winnes Production ferkait erat demgan kombinasi strategi
komunikasi, pelaksanzan dﬂﬂm_.m yisual, dan penerapan prinsip-
prinsip kewirausahiaan. Ketiga elemen {ersebut saling terhubung dan menjadi
faktor utama dalam membangun posisi usaha, meningkatkan daya saing, dan
mentiplakan nilsi tambah bagi pars konsumen. Oleh karena itu, desain
Jkomunikasi visunl bukan hanya berfungsi w elemen pendukung. tetapi
jugn sebagai strategi inti dalam memperkuat mhm.i;njumn bisnis
‘Winnes Production di tengah persaingan di industri kreatif.

5.1’25;.-“
: leunmndansmﬂ.lmi,dlsumkmm“’hmthdmmm

nulmjmhli pengembangan strategi komunikasi vang telah diterapkan, khususnya
dalam memanfaatkan platform media sosial untuk komunikasi pemasaran. Konten
yang ditampilkan di Instagram seharusnya tidak hanys menyoroti hasil akhir
pmchh. tetapl juza mencokup proses produksi, mﬁtﬂﬁ-ﬁﬁkﬁnim,ﬁﬁa interaksi
dengan pelanggan. Tujuannya adalah untuk memperkuat ikatan emosional dengan
andiens dan pada saal yang sama memingkatnya kepercayaan calon konsumen
terhadap kualits layanan yane tersedia N

i samping itu, Winnes Production harus menjaga dan meningkatkan mutu
desain  komunikssi visual sebagai identitas inti usaha. Konsistensi dalam
penggunaan elemen visual seperti wama, tipografi, dan gaya desain di setiap produk
dan media promosi dapat berkontribusi pada pembangunan citra usaha yang lebih
kuat dan mudah diingat. Inovasi dalam desain yang mengikuti perkembangan tren
sambil tetap memperhatikan karakter konsumen juga sangat penting agar produk
tetap relevan dan dapat membedakan diri di tengah persaingan industri kreatif.



Untuk peneliti di masa mendatang, disarankan untuk melakukan analisis yang
komunikasi dari sisi konsumen atau mengeksplorasi efektivitas media sosial secara
kuantitatif. Penelitian lebih lanjut juga bisa merambah ke objek kajian yang serupa
dalam industri kreatif, guna memberikan insights yang lebih menyeluruh tentang
kreatif.
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