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5.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelition mengenai strategi refvonding sebagal upaya
transformasi identitas pada Warung Oyako Yogyakaria, dapat disimpulkzn bahwa
strategl ini dilakukan sebagai respons atas lemahnya identitas merek sebelumnya,
yaitu King Katsu, yang belum memiliki konsep, nilai, dan karakter brand yang jelas
serta belum diterapkan secara konsisten. Kondisi tersebut mendorong Warung
Oyako melakukan rebranding untuk memperjelas arah usaha dan meningkatkan
daya saing.

ﬁlnlﬁg] rebranding  dilaksanakan smmm.mhlul tahapan

re firis qumi“, edevigning,  dan : )
lﬂm diri sebagai restoran Jepang dengan kmmﬁmﬂ mengganti
Warung Oyako yang lebih mencerminkan aihi mr,gm

h:l'l:rlﬁ;hhl.mdlﬂ sosial.
enerapan Mt:g.l tersebut berhasil membentuk identitas merek yang lebih

hhs, km don tidak hanyn terfihat pada uspﬁli visual, Iemp&juga pada
plh}mm simsana ruang, dan interaksi dengan pcl-w* Mr-u,mﬂpg mi juga
memberikan dampak positif terhadap pengalaman pelanggan dengan menciptakan
suasgna yang lebih nyaman, pelayanan yang lebily hangat, serta mendorong minat
pelnnm'mmw mﬂmkm& Warung Ovako.

Secara hmﬁn'llhm. t!nput d'mmpulhn hih‘lm a&megi rebranding yang
diterapkan oleh w:lrung ﬂ’m TW
identitas merek yang dilakukan  secara strategis, terencana, dan menyeluruh.
Strategi ini berhasil memperjelus identitas merek, meningkatkan pengalaman

upaya transformasi

pelangoan, serta memperkuat doya saing Warung Ovako sebagai usaho kuliner
Jepang di Yogyakarta
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5.1. Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, peneliti mengajukan
beberapa saran yang diharapkan dapal memberikan manfaat bagi pengembangan
Warung Ovyako, pelaku usaha kuliner, serta penelitian selanjutnya.

Bagi Wanng Oyake Yogyakarta, disarankan unfuk terus menjaga
konsistensi penerapan identitas merek dalam seluruh aspek operasional.
mulai dari pelayanan, suasana ruang, hingga komunikasi di media sosial,
Konsistensi ini penting agar identitas merek yang telah dibangun melalui
proses rehsanding dlapat_ mhﬂmhlt di benak pelanggan. Selain
itu, Waring Orvaka' hﬁtm Mgé:ﬁﬂnhgkan strategi komunikasi
digital yang lebih variatif dan interakif untuk  mempertahankan

gmgmﬂwwmm serta menjangkau pasar yang lebih luas.

'ﬂngl pehku'uthlulmer UMKM, hasil m‘ﬂil dapat dijadikan
.mt’ermsl bahwa rebramding perlu cﬁhhlhn secarn fterencana dan

:‘J@}felumh. tidak hanya berfokus pada pembu}wﬁmlmf_claku

usaha disarankan untuk memahami nilai, karakter, dan pengalaman yang

ingin dibangun sebelum melakukan rebranding. sehingga transformasi

identitas yang dilakukon benar-benor relevan dengan kebutuban pasar

dan mampu meningkatkan daya saing usahn.

Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk mengembangkan penelitian
dengan pendekatan yang berbeda, seperti pendekatan kuantitatif atau metode
::l.mm {.umﬁ' mithods), p.mu mengukur secara. lebih spesifik pengaruh
rebranding tethadsp loyalitas pelanggan, keputusan pembelian, atau kinerja bisnis.
PcnelilJ:ﬁn mlaﬁjumyﬂ juga dapat memperiuas objek l:ﬁn pada restoran Jepang
lain atau sektor kuliper m%ﬂhﬂﬂmﬂeh perbandingan strategi
rebranding don dinamika transformasi identitas merek yang lebih beragam.
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