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51  Kesimpulan
Karya iklan komersial sudio visual benajuk "A Tale ot My Fingertips®
merupakan sebush proyvek periklanan strategis yang dirsncang untuk jenama Roval
Jewelry dengan mengusung  konsep “komedi elegan™. Dalam proses
' 144 ditulis oleh scriprwvriter dengan
an AIDA (Arention,
an bahwi setiop
. memiliki daya

nentosi tahap Asention. don fnterest dafom
i pemanfaatan momen universal yang emosio
dengan sudiens. Talap Astention dirancang ¢
utnya, whap feferest dirawat dengan o

Pada tohap Oesire dan Adetion,
keteriarikan menjadi hasrat e

dinkhari dengan visualisasi fomantis vang mewah. Penggambaran adegan absurd
seperti pamer kepada kurir paket hingga pefugas pemadam kebakaran bertujuan
menanamkan gagasan bahwa cincin Roval Jewelry memiliki daya pikat luar biasa
yang mampu mengalibkan perhatian  semesta.  Hasrat  tersebut  kemuodian
dimatangkan dengan visuahsasi pemnikahan yang elegan sebelum akhimya
diarahkan menuju tahap detion melalu ajokan bertindak (Call o Action) yong
tegns. Hal ini menunjukkan bahwa struktur AIDA mampu memberikan panduan
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teknis yvang presisi bagl penulis naskah dalam merangkai pesan komersial yang
efektif,

Secarn keseluruhan, analisis terhadap karya ini menegaskan bahwo model

AIDA bukan sekadar teori pemasaran konvensional, melpinkan instrumen esensial
dalam praktik scefprveittng untuk periklanan modemn. Keberhasilan naskah ini
terletak pada kemampusnnys menyeimbangkan identitss merek vang cksklusil
dengan gaya bahasa serta selera humor audiens masa kini. Dengan demikion,
ikan bahwa sebuah panduan

menjaga konsistensi antara
clemen humor vang nl:aurd dengan citrn elegan dari produk Rowvel Jeweln.
Penggunann komedi vang terlalu dominan berisiko mengaburkan sisi eksklusit dan
mewnh yong menjadi identitas utama merek. Uniuk mengoinsi hal tersebut,
disarunkan adanya komunikasi yang lebil intensit antara penulis naskah, sutradarn,
dan tim pasca-produksi (editor). Penulis naskah perlu memastikan bahwa narasi
sunrd fvoice everl tetap dipernbankan pada nada yang puitis dan berwibawa,
sementara elemen humor cukup ditonjolkan melalui akting atau gestur korakier,
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Selain itu, penggunaan teknik pewarnaan (color grading) yang sinematik pada
tahap akhir harus konsisien untuk menjamin visual tetap memancarkan kesan
premium di tengah jalannya cerita yang jenaka.

Terakhir, disarankan bagi para kreator maupun peneliti di bidang periklanan
selanjutnya untuk melakukan pengujian naskah atau focus group discussion kepada
sampel target oudiens sebelum memasuki tehap produkst massal. Kendala yang
mﬂgmmmm crbed wmumum
atou A/F fexting e raf naskah, penulis dapat memastikan bahwa punchline
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