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L1 Latar Belukang Penciptaan Karya
Seiring Kerajinan perak merapakan salsh satu kekayaan warisan budaya
nusantara yang memiliki nilai historis ika tinggi, di mana Kotagede di

I, halus, dan dikerjakan
secars manual dengan ketelition tingkat tinggd. Keindahan dan kerumitan desain
inilah yang membunt produk perak Kotagede diakui kualitasnya tidak hanya di
pasar lokal tetapt juga memikal perhatian di tingkat nosional dan intermnasional
sebagai representasi seni kriva premium dari Indonesia.

Meskipun memiliki nkar sejarah yang kuat dan kualitas produk yang tidak
diragikan, industri Kerajinan perak di Kotagede sanl ini tengah menghadapi



tantangan eksistensial yong sangat berat. Dalam dua dekade terokhir, kawasan
strategis pariwisata ini mengalami penurunan jumlal perajin perak secara
signifikan akibat persaingan ketat dengan produk-produk impor yang berbiaya jauh
lebih rendah serta perubahan gaya hidup konsumen yang cenderung menyukai
desain yang lebih modern (Kharisma et al, 2025). Kondisi ini diperparsh oleh
keengpanan generasi muda untuk menerpskan profesi sebagai perajin perok
tradisional, Banyak pelaku Usaha M%m#u Menengal (UMKEM) perak di
Kotagede masih whrg—anmmnﬂihmmm transaksi maupun
bersuing di tengah pasar yang kini semakin terdigitalisasi secar msif.

Tantangan dan mhm serupa liq:ﬁk'm terjadi di Kotagede,
m]ugn menimpa sentra kerajinan perak’ mw di Indonesia,
sqpqni ﬂf'ﬂmﬁ Celuk, Kabupaten Gianyar, Bali. Para pengrajin perak fmdisional

dipkan m perubahan pola konsumsi masyarmkat modem mmﬁgr[
W teknologi digital sertn ketainya persaingan pnxiuk*di.p“ﬁobal
e 02 3). Ketergantungan pelaku usalia pada metode pemasaran konyensional

Hu mwm:m dalam mendiversifikusi produk Mmljun,mn pasar
mmnju{l sangat terbatas, Oleh karena itu, pemanfantan teknolog informasi
didn pemasaran digital mutlak diperlukan. Promosi modem melalui platform o-
:mmﬁmmu menjadi kunci strategis untuk memperluas
ks ) r iran merek, dm.muu target konsumen
Eum}rﬂi ﬂiﬂl‘lﬂ!ﬂ hﬂmm identitug hﬂhgn h&ul yung menjadi nilai

Jual utama produk kerajinan tersebut.

Sebagai upays nyain unfuk bertahan dan berinovasi di tengah arus
modernisasi, salah sutu pelaku UMKM perak di Kotagede, vaitu Haseena Jewely
yang memiliki sub-merek bernama Reval Jewelry:, mulni mengambil langkah beran
dengan mefakukan transtormasi digital. Soyvad Sewefn telah mengimplementasikan
sistem informasi kasir terintegrasi vang memungkinkan pencatatan iransaksi secara
digital, efisien, dan transparan (Kharisma et al., 2025). Lebih jauh lagi, mereka
mencipiakan diversifikast layanan melalui inovasi nota berbasis kode QR yang

[



memfasilitasi pelanggan untek melakukan klaim garansi secara daning. Langkah
digitalisasi operasional ini tidak hanya mempercepat proses bisnis internal, tetap
juga secars signifikan memperkuat kepercayaan dan loyalitas konsumen melalu
layunan pumisjual yang profesiona] dan kekinian.

Mamun demikion, inovasi pada aspek layanan operasional dan moanojemen
internal  saja belum  cukup wntuk meminksimalkan potensi penjualon  dan
memenangkan persaingan di pasar dﬁf_’mﬁt% Kesiapan infrastruktur digital
Roval Jewelry mﬂnwmw komunikasi pemasaran yang kuat
dan pcrsngﬁfmﬂﬂl mmmn Ty, DTﬂ#yml siat ini, konten
promosi aodiovisual MﬂMn melalui berbagai pm media sosial

m senjata |:|t|ul§‘L wﬁf untuk membam- m e_mnslunal antara

fan keanggunan produk mereka sdmhg,m iy
swnrlhwmk Kotagede dolam balutan visoal yang lrmdem_

PR Ma e

man iklan komersial yang sukses sangat bergantung padit kekuatan
ﬂﬂhh m&nj‘nd: tulang punggung duri selurah nmmuﬂ'ﬂﬁdnyﬂl et
n!.-ﬂ 21}"‘5}1 Dadam konteks i, peran immng penuﬁl.mih![. nmu. m—f;mm:‘er
udukhmeWinﬁ)mmm lmlﬁh.ﬁmmﬂ-rmmf ouna
arubi sudiens (Hidayat et al, 2025). Agar pesan terschut dapat dikemas
SECArn M tajurn, dan komunikanif, penyusunan naskal memeriukan pendekatan
strategi komunikasi yang ferstruktur, salah satunya melalui teknik copywriting yang
mencrapknn model AIDA (Hidayat et al.. 2025} Model AIDA digunakan untuk
menyusun alur pesan secara sistenatis yang terdiri dan empat tahapan utama, yakn

e,

Attention untuk menarik perhatian sudiens, freaerest untuk membangun ketertarikon
terhadap konter., Desire guna menumbuhkan minat atau keinginan sudiens untuk
terlibat, serma Actfon yvang berujuan mendorong audiens agar melakukan suaiu
tindakan nymta (Hidayat et al., 2025). Integrasi keranghka model ini sangat csensial
karena memfasilitasi terciptanya pesan yang terarnh dan memiliki kekuatan



persunst yang uiuh mudai dan identifikasi awal hingga dorongan uniuk bertindak
(Hidayat et al., 2025).

Berdasarkan urgensi pemanfaaian strategi komunikasi pada media digiial
tersebut, penelitian ini secira khusus ditokuskan padn implementasi model AIDA
oleh seripwrfior dalam perancangan naskah iklan komeérsial Roval Jewelny yang
bertajuk "4 Tafe at My Fingertips". Kojian i bertujusn untuk meneliti bagaimana

i -mw-mpﬁﬂﬂug dalam
h ketutnya persaingan indusiri kriye. Pendekatan

Berdasarkan p A fata ang di ates, maka rumusan masalah ini
adalah bagaimana implementasi model A]]]A oleh seriprwriter pada naskah iklan
komersial Royal Jewelry "4 Tole at My Fingertips™?

1.3 Tujuan

Tujuan  utams  dan  penelitian  ini  adalah  untuk  mensetalun  dan
mendeskripsikan secara menyeluruh mengenai implementasi tahapan model AIDA
(Attention, Imterest. Desive, Action) yang dilakukan oleh seriptwriter dalam



penulisan naskah iklan kemersial Royal Jewelry "A Tale ar My Fingertips”, Melalui
penjabarun tersebut, penelitian ini bermaksud wntuk mengkaji bagaimana kerangkn
teoretis komunikasi pemasaran tersebut diterjemahkan ke dalam sebuah praktik
penyusunan narasi audiovisual komersial yang persussif guna menarik pechatian
audiens, membangun ketertarikan, memunculkan keinginan, hingga mendorong
tindakon nyata dari target konsumen.

1.4 Manfaat

skah periklanan atau
kajian ini, penulis
membedah  serta
memenuhi kebutuhan riil di industri periklanan dan kreatif.

b. Bagi dndience
Bagi pihak Reyal Jewedry, peloku UMEM, maupun prakrisi kreatf
lainnya, hasil kajian ini diharapkan dapat menjadi referenst aplikatf
dalam merumuskan strategi promosi digitsl berbasis video iklan.



Audiens  dapat memperoleh  wawassan dan pandusn  strategis
mengenai cara yang tepat untuk mengemas sebuah produk komersial
ke dalam format iklan modern yang persuasif. Hal ini bermanfaat
agar promosi yang dilakukan tidak hanya memikat secara visual,
tetapi juga mampu mengaruhkan don mendorong tindakan nyata dari
target konsumen uniuk melakukan interaksi moupun pembelian
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