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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk merancang iklan layanan masyarakat dalam
bentuk video sebagai media edukasi untuk meningkatkan literasi digital remaja di
SMKN 1 Puhpelem. Latar belakang penelitian ini didasarkan pada meningkatnya
penyebaran informasi palsu (hoaks), penipuan digital, serta berbagai bentuk
penyalahgunaan informasi yang semakin marak di kalangan remaja. Kondisi ini
menunjukkan pentingnya kemampuan literasi digital dalam menyaring dan
memverifikasi informasi sebelum menyebarkannya di media sosial. Penelitian ini
menggunakan metode perancangan dengan pendekatan komunikasi visual yang
didukung oleh teori Uses and Gratifications serta strategi komunikasi berbasis
humor sebagai upaya meningkatkan keterlibatan audiens. Pendekatan humor dipilih
karena dinilai lebih efektif dalam menarik perhatian remaja dibandingkan metode
edukasi konvensional yang cenderung bersifat informatif satu arah. Dengan
demikian, penelitian ini juga membandingkan pendekatan humor dengan strategi
edukasi digital lainnya dalam menciptakan pesan yang lebih mudah diterima dan
diingat. Proses perancangan dilakukan melalui tiga tahapan, yaitu pra-produksi
(riset isu, pengembangan konsep, dan penulisan naskah), produksi (pengambilan
gambar dengan durasi +5-6 menit menggunakan perangkat kamera digital), serta
pasca-produksi (editing, color grading, dan penyempurnaan audio visual). Evaluasi
dilakukan melalui pengukuran pemahaman audiens menggunakan metode pre-test
dan post-test untuk mengetahui efektivitas media yang dihasilkan. Hasil penelitian
ini berupa video iklan layanan masyarakat yang mengangkat isu penipuan digital
dan penyebaran informasi palsu. Video dirancang dengan pendekatan humor dan
satir untuk meningkatkan daya tarik serta pemahaman audiens. Penelitian ini
diharapkan memberikan kontribusi praktis sebagai media edukasi literasi digital,
serta kontribusi teoretis dalam pengembangan model komunikasi visual berbasis
humor yang efektif untuk remaja di lingkungan pendidikan formal. Selain itu,
penelitian ini juga mempertimbangkan risiko teknis dalam proses produksi video,
seperti keterbatasan perangkat dan waktu, yang diantisipasi melalui perencanaan
produksi yang efisien dan pemanfaatan sumber daya yang tersedia secara optimal.

Kata Kunci: Iklan layanan masyarakat, literasi digital, remaja, hoaks, penipuan
digital.
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ABSTRACT

This study aims to design a public service advertisement in the form of a video
as an educational medium to improve digital literacy among adolescents at SMKN
1 Puhpelem. The background of this research is based on the increasing spread of
false information (hoaxes), digital fraud, and various forms of information misuse
that are becoming more prevalent among teenagers. This condition highlights the
importance of digital literacy skills in filtering and verifying information before
sharing it on social media. This study employs a design-based method using a visual
communication approach supported by the Uses and Gratifications theory, as well
as a humor-based communication strategy to enhance audience engagement. The
humor approach is chosen because it is considered more effective in attracting
teenagers’ attention compared to conventional educational methods, which tend to
be one-way and purely informative. Therefore, this study also compares the humor
approach with other digital education strategies in creating messages that are
easier to understand and remember. The design process is carried out through three
stages: pre-production (issue research, concept development, and scriptwriting),
production (video shooting with a duration of approximately 5-6 minutes using
digital camera equipment), and post-production (editing, color grading, and audio-
visual enhancement). Evaluation is conducted by measuring audience
understanding using pre-test and post-test methods to determine the effectiveness
of the produced media. The result of this study is a public service advertisement
video that addresses issues of digital fraud and the spread of false information. The
video is designed using humor and satirical approaches to increase audience
engagement and comprehension. This study is expected to provide practical
contributions as a digital literacy educational medium, as well as theoretical
contributions in developing a humor-based visual communication model that is
effective for adolescents in formal educational settings. In addition, this study also
considers technical risks in the video production process, such as limitations in
equipment and time, which are anticipated through efficient production planning
and optimal utilization of available resources.

Keywords: Public service advertisement, digital literacy, adolescents, hoaxes,
digital fraud
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