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51  Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengennd strategi kampanye
Publie Relorions Avoskin memalui evemr Glow & Gather bersama komunitas RUBI
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kesadaran Kolektif, serta
panjang dengan merek. Keberhasilan ini juga ditopang oleh kesamaan identitas,
nilai, dan pengalamon anggot: komunitas vang memungkinkan terciptanya
konektivitas intensif dan evemt kolaboraiif vang menggabungkan pengalaman
afffine dan onfine secarn sinergis. Secara keseluruhon konten edukatif steategi PR
berbasis komunitas ini terbukti berhasil mencapai twjuan, arah, nilai, promosi dan
hasil yang diingkan, yaitu membangun hubungan yang saling menguntungkan
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(mustually benefical relationship) antar organisasi dan publiknya. Dimana setiap
alktivitas komunitas tidak hanva menjadi medin promosi semata, tetapi juga sarmna
internalisasi nilai, edukasi dan trasformasi perilaku vang berdampak jangka
panjang.
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