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5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa PT Unicam
Digital Pictvres menerapkan Marketing Mix (7P} sebagal strategi komunikasi
pemasaran dalam membangun Brand Awareness. PT Unicam Digital Pictvres
menggunakan seluruh elemen Marketing Miv (7P, Secara keseluruhan, hasil
penelitian menunjukkan bahwa penerapan Marketing Mix (7P} sebagai strategi
kominikasi pemasiien efelctif diEaing Besiitan dalam membangtin Brand
Awareness, lerufama eimﬁm{hﬂi Peaple (Orang) dan Promotion
(Promasi) yang pﬂmﬁﬁﬁtﬁh&mﬁwh elerment hmsama kuat 1etapi
Juga saling kapi.

ngkapi. Elemen Product (Produk), Preple (Orang) dan
Promation {Pmnmﬁ}mjildl elemen yang paling efektif dalam membangun
..ﬂnmn“ Awdtrewess PT Unicam Digital Pictvres, hm;pﬂ-iqﬂnan vang
m berbeda dengan kompetitor yaitu, jasa I:mhﬂns 'H!hﬁls Al
Vtrtifical Inicilligence), vang di mana PT Unicam Digital ﬁ:tmmnpﬁm
Production Fouse pertama di Jogja yang menyediakan jasa layanan video
:bem AL Service yang friendly dan after sales ynng diberikan mampu
menarik Kfien uniuk kembali menggunakan jaso layanan PT Unicam Digital
Pictvres bahkan hingga merckomendisikannya ke pibak lain. Untuk itu, jasa
Video A7 dan service PT Unicam Dlgltul Pictvris, w htmgpl]m dibanding
hﬂmpqﬁhr m mampu membangun Sramd Awareness. Elemen Price
icexy | Pros _]ﬁmﬁnﬂnﬂmmﬂmmuhl Fisik) juga turut

PR

m&&kmgd.ﬂm membangin Broand Amumu karens menawarkan harga
yang kompetitif, proses yang siidah terstruktur alur pelayanannya mulai dari
awal hingga project selesa serta sudah memiliki banyvak portofolio dengan klien
besar, nomun elemen Ploce (Tempat) menjadi elemen vang kurang optimal
karena lokasi kantor produksinya yang masth berpindah-pindah.
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5.1 Saran

Berdasarkan hasil penelition yang telah dilakukan, peneliti memberikan

5.2.1 Saran Praktis
I Hmﬂiﬁmwmmwm
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