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                                                       ABSTRACT 

The rapid development of digital technology encourages many people to 

utilize visual content as a marketing tool because visual content is effective in 

conveying messages quickly and is easier to understand compared to plain text. It's 

no wonder that many companies and businesses are rushing to leverage the power 

of visual content to brand their products. This is what then drives the increasing 

demand for visual content. This condition creates significant opportunities for 

Production Houses as providers of visual content production services, leading to a 

surge in the number of Production Houses to meet this demand. This also intensifies 

competition in the creative industry. This competition requires Production Houses 

to build their Brand Awareness. PT Unicam Digital Pictures is one of the production 

houses in Yogyakarta. Amidst increasingly competitive market competition, PT 

Unicam Digital Pictures has managed to demonstrate rapid growth despite being a 

relatively new production house. This success demonstrates the effectiveness of 

marketing communication strategies in building Brand Awareness. This research 

aims to determine the marketing communication strategies of PT Unicam Digital 

Pictures in building Brand Awareness. This research uses a descriptive qualitative 

method with a constructivist paradigm, employing data collection techniques of 

observation, interviews, and documentation. The data sources used are primary 

data and secondary data. The theory used is the week Mix (7P) and Brand 

Awareness. The data analysis techniques used are data reduction, data 

presentation, drawing conclusions, and using source triangulation as a data 

validity technique.  

 

Keywords: Marketing Communication Strategy, Marketing Mix (7P), Brand 

Awareness, Production House, Visual Content   
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ABSTRAK   

Pesatnya perkembangan teknologi digital mendorong banyak masyarakat 

untuk memanfaatkan konten visual sebagai salah satu alat pemasaran karena konten 

visual efektif dalam menyampaikan pesan dengan cepat dan mudah dipahami 

dibandingkan dengan teks biasa. Tak heran jika banyak perusahaan atau bisnis 

berlomba-lomba memanfaatkan kekuatan konten visual untuk mem-branding 

merek mereka. Hal ini yang kemudian mendorong meningkatnya permintaan 

konten visual. Kondisi ini menciptakan peluang besar bagi Production House 

sebagai penyedia jasa layanan produksi konten visual sehingga banyak 

bermunculan Production House untuk memenuhi kebutuhan tersebut. Hal ini turut 

menciptakan persaingan yang semakin ketat di industri kreatif. Persaingan ini 

menuntut Production House untuk membangun kesadaran merek-nya. PT Unicam 

Digital Pictvres merupakan salah satu Production House di Yogyakarta. Di tengah 

persaingan pasar yang semakin kompetitif, PT Unicam Digital Pictvres justru 

mampu menunjukkan pertumbuhan yang cepat meskipun tergolong Production 

House baru. Keberhasilan ini menunjukkan adanya strategi komunikasi pemasaran 

yang efektif dalam membangun Brand Awareness. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui strategi komunikasi pemasaran PT Unicam Digital Pictvres dalam 

membangun Brand Awareness. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif 

deskriptif dengan paradigma konstruktivisme melalui teknik pengumpulan data 

observasi, wawancara dan dokumentasi. Sumber data yang digunakan berupa data 

primer dan data sekunder. Teori yang digunakan berupa Marketing Mix (7P) dan 

Brand Awareness. Teknik analisis data menggunakan reduksi data, penyajian data, 

penarikan kesimpulan serta menggunakan triangulasi sumber sebagai teknik 

keabsahan data.  

Kata kunci: Strategi Komunikasi Pemasaran, Marketing Mix (7P), Brand 

Awareness, Production House, Konten Visual.
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