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INTISARI

Kemajuan media sosial, terutama plaiform TikTok, telah merombak pola
masyarakal menafsirkan pesan visual serta membentuk pola komunikasi baru di mang
digital. Salah satu fenomena yang menarik perhatian ialah konten makeover pekerja kasar
oleh Rucas, Srand feshion asal Jakarta, yang menampilkan transformasi pekerja informal
mirnjndi model produk berpenampilan mudis Pﬁ‘li.tia.u ini bertujuan memahami resepsi

menefusuri nilai sosial, hﬂm dan’ mihmfpuses pemaknaan mereka.
Pendekatan yang digunakan sdalah deskriptif kualitatif dengan teati-encoding decoding
Stuart Hnﬂ,n%hl “mvm W‘L‘ur tﬂ‘hﬂﬁkwn informan muda yang
aktif {mmhm TikTok. m penelitian l1'|:nE:nun1||.&i'5c ﬂhgq. Ilga posis] Tesepsi;
mant-hegemanic, yaitu penerimaan penuh terhadap m-ﬂmﬂlh pemberdayaan
peker]a' w yaitu penerimaan yang disertai kesadaran terhadap unsur pencitraan
merek; M appasitional, yailn penolakan terhadap makna dumhn kﬁ‘m dimlal
repmd'l.ﬁ bias estetika dan hierarki sosial. Temuan ini menegaskan bahwa audiens
tldakrhqsl[u]mﬁﬁ Mum}mn akiaf mepegosiasikan makna berdﬂ.mﬂnn penghman dan

penguntm_lnjim mepm audiens dan komunikas: pemasarn :thll:llln.m.hnﬁeks media
sosial. Sﬁﬁ'l prikiis, penelitian ini menyarankan agﬂhﬁ;ﬁhammm Rucas
mzmpemW'bp&:‘w;ﬂﬁL nilai kemanusiaan, dan sensitivitas budaya
dalam menampilkan model produk di TIkTok agar pesan yang dibangun tidak sekadar



The rapid growth of social media, particularfy TikTok, has transforeed fow andiences
interpret viswal messages and shaped new patteras of digital communication. One notable
phenomenon is the makeover comtent by Rucas, a Jakarta-based foshion brand, which portros
the transformation of manual labarers into styligh, product models. This study aims to
understand the audience reception i v wontent on TikTok among voung
audicnces in Yogvakaria, as well ax fiow s . ! values influence their
' phand  Stuart Hall's'

O inrerviews with
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of social medid. Wﬂ- it suggests that fashion brands
sacial reprelil ' firal sensitivige i
Tik Tk,
meaningful

afinz-proguct models on
pealing but also socially

.[qmﬂ: = audience reception; product model.
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