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5.1 Kesimpulan

Berdasarkan pembahasan  penglitian  dalam  Strategi  Pengembangan  Bisnis
Wearlos.project dengan melalui pendekatan m Analisis SWOT dan BMC ( Busimess
Maodel Canvas) dapat disimputlkan bahwa, Wearlos project melakukan analisa permasalahan

konsumen guna untuk mlgerﬂlunmﬁw;ﬂ mllr terhlh ‘ketertarikan pada produk
Wearlos. project.

Penelitian i berhasil n:lu#eﬂllf'imsl empat p#nﬂlﬂllm utnma yang dialami
kunmm.dlhn?pmﬂxlmn kaps, vaitu (1) Konsumen' hﬂﬂljﬂn ﬁthlkmﬂbemuknn ukuran
kaos mﬂmi#ngm postur tubuh. (2) Konsumen mengﬂhﬁnﬂ.ﬁhhdlﬂmpmkngmg
dan proses. pmgima.m (3) Kurangnya informasi fentang produk mmikan

 ekspektasi pada produk yang tidak sesuni dengan keinginan. (4) Ketidaksesuaian
antara lﬁﬂrﬁﬁimﬁmnmmkundemu produk yang diberikan.

Wearlos,project mengusung strategi untuk mnmgkadﬂﬂ,m_ dat konsep desain
vang sesuni dengan minat dan kebutuhan segmentasi pasar, pengembangan layanan dalam
proses pemesanan oleh konsumen juga ditingkatkan unfuk mendapatkan kepuasan oleh
konsumen,. #Hmw bra nding Wearlos. pmjl:::uuﬂ tlmngh_ﬂpi kepercayaan
konsumen terhadap ptmﬁ#—mmm

Secara umum tantangan dari Wearlos project terletak pada inovasi desain dan tetap
menjaga kualitss produk yang Mﬂ, mmplhlm yung setara terhadap

harga yang diberikan. Waarb&pmpm ]uga berpe:mn aktif dalam membangun bisnis guna
mendorong pertumbuhan ekonomi lokal dan meningkatkan kreativitas lokal
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5.2.1 Saran untuk Bisnls

Berdasarkan hasil dari penelitian vang telah dilakukan oleh Wearlos project sebagai
stratepi dalom upaya pengembangan bisnis Wearlos.project agar terus untuk tumbuh
berkembang dan berkelanjutan dalam memberikan pelavanan dan produk agar bisa bersaing
dipasaran, beberapa hal vang perlu untuk m dilakukan dalam peprbaitkan dan
peningkatan kualitas bisnis disantaranya adalah :

I, Implementosi Strategi pemasaran digital

medio sosml, marketplace, dan pmmi-nnﬁm‘agnr volume penjualan
meningkat dan jangkauzn konsumen lebih huas :

Meningkatkan strutegi pemasaran Wearlosproject agar menambih
ualitns branding bisnis metalui media sosil st EAF KR tos

ﬂ[cnjalin kerjasuma atsupun bermitra dengan desainer ilustrasi
himuyn agar memperaleh inovasi pmduk yang Jehlh hmgam dan
mendapatkan jangkauan pasar yang Iel:uhhl.

Bekerja sama dengan konveksi agar dapa Eﬁimﬁl harga dan

sumber daya.

Mhﬁmsl kualitas, demanm;np SOP pada produk
wwm melakukan. qﬁ.ﬁy control guna menjaga
konststensi  produk agar  berkualitus  dan  dapat meningkatkan
kepercayusin konsumen,

2. Pengembangan Produk Wearlos. project

Membuat artikel baru/desain baru setiap adanya event-event seperti
hari kemerdeknan, hari pahlawon, han guru, dan hari-hari besar
lainnya.

Mendaftarkan dan mempertimbangkan pendaftaran Hak Cipta dan
Merek untuk melindungi desain Wearlos.project agar tidak disalah
gunakan oleh pihak lain.
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* Membuat merchandise Wearlos.project berupa gantungan kunci, topi.
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