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51 Kesimpulan

Hasil temuan penelitian ini menonjukkan babwa media sosial TikTok
sebagal media promosi oleh akun TikTok @fenysyer telah menerapkan indikator
Social Media Morketing (SMM) milik gunelius. Terdapat empot indikator Social

mendorong tiga
oleh @fenysyrr.

; i fenysyrm  manpu
menyehartunskan info konten  promosi yang
dipublikasikan di media sosin] Tik skatkan efeltivitas promiosi

UMKM kuliner. Pada indikator Conpecting, akun TikTok @fenysyr masih
memerlukan perbaikan, khususnya dalam menjaga konsistensi pencantuman {itur
tag lokasi pada konten yang diunggah. Sementara it pada indikator Camminity
Butlding, nkun TikTok fafenysyrr dinilni mampu membangun audiens yang akeif
berupa komentar, like dan share, serta memiliki keterarikan vang sama techadap
UMKM kuliner yang dipromosikan,



Secarn keseluruhan dari keempat indikator milik Gunelius pada teori Social
Media Marketing. akun TikTok @lenysyrr telah berhasil menerapkannya. Dengan
demikion media sosial TikTok oleh akun @ienvsyrr sebagai media promosi
UMEM kuliner dapat dikatakan berhasil.

52  Saran

Berdasarkan hasil penclitian mengenai pemanfaatan media sosial TikTok sebagai
media promosi UMEM  kuliner melald akun TikTok (fenysymr, penulis

Peneliti selanjutnya diharapkan dapat mengembangkan penelitian
ini secara mendalam pengarub Social Media Marketing terhadap keputisan
berkunjung aiau minat beli konsumen. Selain itu, penelition selanjutmya
dapat memperiuas objek penelition pada platfrom media sosial lain atau
membandingkan beberapa akun TikTok guna memperoleh hasil yang tebih
komprehensif
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