BAB Y
PENUTUP

5,1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian mengenai strategi pengembangan bisnis
Parfum Skandal VemOz, dapat disimpulkan bahwa bizmis ini memiliki pﬂimg

mdﬂurnphndapﬂnmqaﬁhah&npeﬂm:hmngmdmmfeﬁmihnglpehh
UMEKM parfom lokal dalam merumuskan strategi pengembangan bispis yang
adaptif dan berkelanjutan.
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5.2 Saran

Berdasarkan hasil pembahasan skripsi dalam pengembangan usaha parfum
Skandal VemOz maka dapat diberikan saran sebagai berikut:

5.2.1 Saran bagl pemilik usaha

Perlumya pertimbangsn yang matang dalam memperluas pasar Parfum
Skandal VemOz, baik secara geografis maupun demografis. Guna meningkatkan
minat konsumen, Skandal VemOz sangat dimkﬂ.n untuk meningkatkan jumilah
varian produk &mmksmwmm pengembangan karakter
parfum- yang: sesual dfnm pnfnm.knnsumm serta tetap menjaga kualitas
produk. yang tinggi demi lercapainys kepuasan pelanggen. Selain itu. upaya
puninghhn mgmmtﬂf jﬂtﬂ* juga dapat dilakukan melaloy pembentukan
kemitraan stau kolaborusi strategis dengan pihak terkait, seperti influencer,
rm;ﬂur muaupun pelaku ussha loin yang relevan, guna mmpuﬂmjangkmm
pm&n.merkuat posisi merek.

m-;ﬂlnn bagi konsumen Parfum VemOz

$mm bagi konsumen Parfum Skandal VemOz adalah agar semantiasa

menjaga kualitss dan ketahanan aroma parfum dengan nmmperhuﬁn cana
penggunaan dan penyimpanan yang tepat. Konsumen disarankan untuk
menyimpan parfum di tempat vang sejuk. kering, dan terhindar dari paparan sinar
matahar langsung guna menjaga stabilitas aroma. Selain itu, penggunaan parfum
sebaikmya disesuntkan dengan dosis yang dianjl:ﬁ#’lpfirum dapat bertahan
lebih lama dan tidak mengalomi perubahan W Perhatian terhadap cara
penyimpanan dan penggunaan yung benar dibara 'Mal membantu konsumen
mempertshankan kualitas parfum serta memperolgh kepuasan optimal dalam
pemakaian produk Skandal VemOz.

5.1.3 Saran bagl penelitian selanjutoyu

Saran bagl peneliban selanjutnya adalsh agar kajian mengenal strategl

pengembangan bisnis ini dapat dikembangkan secara lebih mendalam dengan
mempertuas fokus amalisis pada aspek perencanaan dan pengembangan usaha.
Penelitian lonjutan disarankan untuk mengeksplorasi strategi bisnis secara lebth



selanjutnya juga dapat mengkaji faktor-faktor lain yang belum dibahas dalam
pelanggan, dan pﬁms kﬂmirm usaba. nhmggn hasil pm&.m dapat
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