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INTISARI 
 

 

 Perkembangan tren sepatu sebagai bagian dari gaya hidup meningkatkan 

kebutuhan akan layanan perawatan sepatu yang profesional, aman, dan terpercaya. 

Namun, keterbatasan waktu, risiko kerusakan sepatu, serta kurangnya informasi 

mengenai layanan cuci sepatu profesional masih menjadi permasalahan konsumen. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis kelayakan dan strategi pengembangan 

usaha jasa cuci sepatu Spooclean di Kecamatan Kajoran, Kabupaten Magelang. 

Metode penelitian menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif dan 

kuantitatif melalui analisis pasar, strategi bisnis, dan analisis keuangan. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa usaha Spooclean memiliki peluang pasar yang baik 

dengan tingkat persaingan relatif rendah.  

Analisis keuangan menunjukkan pendapatan sebesar Rp76.645.000 dan 

laba bersih Rp8.045.000 pada tahun 2025, dengan waktu balik modal sekitar 15 

bulan dan nilai Return on Investment (ROI) sebesar 80,45%. Dengan demikian, 

usaha Spooclean dinyatakan layak untuk dijalankan dan dikembangkan secara 

berkelanjutan. 

 

Kata kunci: jasa cuci sepatu, analisis kelayakan usaha, strategi bisnis, analisis 

keuangan, Spooclean 
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ABSTRACT 
 

 

The development of shoe trends as a part of lifestyle has increased the 

demand for professional, safe, and reliable shoe care services. However, time 

constraints, the risk of shoe damage, and a lack of information about professional 

shoe cleaning services remain consumer issues. This study aims to analyze the 

feasibility and development strategy of the Spooclean shoe cleaning service 

business in Kajoran District, Magelang Regency.  

The research method uses a descriptive qualitative and quantitative 

approach through market analysis, business strategy, and financial analysis. The 

results indicate that the Spooclean business has good market opportunities with 

relatively low competition. 

Financial analysis shows revenue of IDR 76,645,000 and net profit of IDR 

8,045,000 in 2025, with a payback period of around 15 months and a Return on 

Investment (ROI) of 80.45%. Therefore, the Spooclean business is considered 

feasible to operate and develop sustainably. 

 

 

Keywords: shoe cleaning services, business feasibility analysis, business strategy, 

financial analysis, Spooclean 

 


