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ABSTRAK 

 

Band Takabur merupakan grup musik indie yang berasal dari Kota Yogyakarta. 

Secara musikalitas musik Takabur menampilkan genre musik rock classic yang 

digabungkan dengan musik heavy metal. Seiring dengan perjalan proses berkarya 

dalam musik indie Takabur akan mengeluarkan album yang berjudul Mantra Petaka 

pada tahun 2024. Melihat potensi dan keseriusan Takabur dalam karir musiknya, 

perlu untuk mementingkan faktor lain selain dari segi musikalitas, salah satu 

contohnya adalah identitas visual. Identitas visual Takabur belum dapat 

merepresentasikan pesan atau karakter dengan baik, oleh karena itu dilakukan 

perancangan ulang identitas visual untuk band Takabur. Tujuan dari perancangan 

ulang untuk menciptakan kesan yang unik, menghindari potensi masalah hak cipta, 

aplikatif, serta dapat memberikan citra dan pesan Takabur ke pendengar musik. 

Hasil dari perancangan ini menghasilkan logo dengan jenis wordmark atau logotype 

yang memvisualkan nama brand menggunakan basic huruf arab, dengan warna 

merah yang menyimbolkan keberanian akan berkarya Takabur kemudian didukung 

dengan typografi berjenis sans serif yaitu Helvetica. Logo tersebut 

diimplementasikan dalam sampul album Mantra Petaka dalam bentuk merchandise 

seperti sampul album, vinyl, cassette tape, bendera, totebag, sticker, dan t-shirt 

menggunakan panduan graphic standar manual.  

 

Kata Kunci: Identitas Visual, Perancangan Ulang, Band Indie, Logotype, 

Graphic Standard Manual (GSM). 

 

 

 

 

 



 

 

xiii 

 

ABSTRACT 

 

Takabur Band is an indie music group originating from the city of Yogyakarta. 

Musically, Takabur's music displays the classic rock music genre combined with 

heavy metal music. As the process of working in indie music progresses, Takabur 

will release an album entitled Mantra Petaka in 2024. Seeing Takabur's potential 

and seriousness in his musical career, it is necessary to prioritize other factors 

apart from musicality, one example is visual identity. Takabur's visual identity has 

not been able to represent the message or character well, therefore a visual identity 

redesign has been carried out for the band Takabur. The aim of the redesign is to 

create a unique impression, avoid potential copyright issues, be applicable, and be 

able to convey the image and message of Takabur to music listeners. The results of 

this design produce a logo with a wordmark or logotype type that visualizes the 

brand name using basic Arabic letters, with the color red which symbolizes the 

courage to create Takabur, then supported by sans serif typography, namely 

Helvetica. The logo was implemented on the Mantra Petaka album cover in the 

form of merchandise such as album covers, vinyl, cassette tapes, flags, tote bags, 

stickers and t-shirts using standard graphic guidelines. 

 

Keywords: Visual Identity, Rebranding, Indie Band, Logotype, Graphic Standard 

Manual.  

 

 

 

 


