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ABSTRAK

Penelitian ini berfokus pada usaha Bakso Sosohokki yang merupakan usaha
mikro yang memproduksi bakso berbahan utama daging ayam. Tujuannya untuk
mengembangkan model bisnis dan menyusun strategi pengembangan bisnis agar
dapat bersaing di pasar. Hasil survei menunjukkan bahwa tantangan utama Bakso
Sosohokki, yang juga dialami oleh pesaing, meliputi aspek daging yang kurang
berasa, pelayanan, dan harga. Strategi yang dirumuskan mencakup kerangka
pemasaran 7P, dengan sistem pemesanan PO, manajemen Sumber Daya Manusia
(SDM) yang mandiri, serta strategi keuangan yang efisien tanpa menggunakan
pinjaman eksternal. Berdasarkan analisis SWOT, telah ditetapkan rencana strategis
jangka pendek (tiga tahun) yang berfokus pada perluasan distribusi, optimasi media
sosial, dan inovasi produk yang adaptif terhadap tren pasar terkini.

Kata kunci : Strategi pengembangan, Bakso Ayam, BMC, Analisis
SWOT.
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ABSTRACT

This research focuses on Bakso Sosohokki, a micro-enterprise specializing in
the production of meatballs primarily made from chicken meat. The study aims to
develop a business model and formulate a strategic business development plan to
ensure competitiveness in the market. Survey results indicate that the main challenges
faced by Bakso Sosohokki, which are also experienced by competitors, include issues
related to the meat flavor, customer service, and pricing. The formulated strategy
encompasses a 7P marketing framework, utilizing a pre-order (PO) system for
ordering, independent Human Resource Management (HRM), and an efficient
financial strategy that avoids reliance on external loans. Based on the SWOT
analysis, a three-year strategic roadmap has been established, focusing on
distribution expansion, social media optimization, and product innovation that is
adaptive to current market trends.

Keywords: Development strategy, Chicken Meatballs, BMC , SWOT
Analysis
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