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5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa permasalaban utama
konsumen Dimsum Nusantara yaitu tahlm:htﬁd:msum yang dinila terlalu tebal,
adonan dengan mmmmmgmmm saus yang terbatas.
Untuk mmjaw&i ;mmsﬂm mm..':mmu:m ﬂm-mengmdirm solusi

I ; tekstur ken;.rllﬁm m sorta inovasi varian
mhﬂgﬂm sepertl t||t~1.'=t|31+ mentai keju, unuﬂﬂ,ﬁnkw&!am itu, strategi
pem ﬂﬂ;h:h’m dengan memanfastkan media 5:&:]:‘, mmshﬂﬁhgar serta

em'pm hmu:l identity, sementors sirateg uperusmnal diﬁ'hmtln [lfuh ]pnlilt;.r

mgl m Dimsum Nusantars mampu meningkatkan hpuasm j:m:umem
meﬂmm pasar, dan memperkuat doya saing dalam industri kuliner.
5.2 Saran
1. penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi dalam memahami sirategi
pengembangsn wsaba. kulner, s ada produk dimsur, ser
‘miemberikan W':uﬂﬂ.'mnulﬂi usahan dengan memperhatikan inovasi
2 Sﬂlﬂjll menjiga h.l:!lll'.li bﬂh:m bﬂku., mmvmml produk sesuai tren
dan selera pasar, mmm dan platform digital dalam
kegiatan promosi agar dapat menjangkau konsumen vang lebih luas.

3. hasil penelitian ini dapat dijadikan bahan ajar maupun studi kasus dalam proses
pembelajaran, khususmya terkait inovasi produk, strategi pemasaran, dan
pengelolaan ussha makanan, sehinggs dapal membekali mahasiswa dengan
wawasan praktis vang relevan dengan kebutuhan industri.
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