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RINGKASAN

Essentials adalah sebuah produk parfum yang menyediakan beberapa aroma dengan

ciri khas yang berbeda dan unik, berdiri sejak 17 mei 2024. Essentials lebih

mengutamakan layanan online yang mudah dan cepat dengan target konsumen usia

13-60 Tahun, terutama Gen Z dan milenial. Dengan target pasar konsumen daerah

DIY dan sekitarnya, Essentials melayani pelanggan lokal dengan pengiriman

secepatnya mungkin dan menerima segala bentuk metode pembayaran baik tunai

maupun non tunai untuk memudahkan transaksi, disisi lain tantangan utama dalam hal

ini mencakupi efisiensi proses produksi, pengiriman dan jangkauan luas dalam

layanan. Fokus utama Essentials adalah menjaga kualitas produk terutama dalam

aroma dan kualitas kemasan produk, disesuaikan dengan SOP dan standar agar dapat

diterima baik oleh konsumen. Dalam penelitian pengembangan Essentials ini

menggunakan metode SWOT (Streght, Weakness, Opportunities, dan Threats) untuk

dapat memahami bagaimana keadaan usaha dan dapat membandingkan dengan

pesaing. Disisi lain penelitian ini juga menggunakan BMC (Business Model Canvas)

sebagai dasar dalam menganalisa dan menentukan strategi keberlanjutan bisnis. Maka

metode SWOT dapat memberikan data untuk dianalisa faktor internal dan eksternal

mengenai hal yang mempengaruhi kinerja bisnis. Disisi lainnya dalam menggunakan

metode Bmc dapat mendalami model serta konteks bisnis yang dijalankan. Tujuan

penelitian ini untuk mengidentifikasi usaha Essentials dengan menggunakan metode

SWOT dan BMC kemudian mengolah identifikasi hal tersebut menjadi sebuah

perencanaan usaha. Sehingga kelanjutan usaha Essentials dapat dipahami bagaimana

kejelasan dan kekuatannya untuk mengatasi tantangan dan hambatan persaingan,

untuk dapat memperoleh hasil yang maksimal. Analisis ini diharapkan dapat

memberikan kontribusi pada usaha

Essentials untuk perkembangan dan kelanjutan.

Kata Kunci : Essentials, Analisis SWOT, Business Model Canvas (BMC)
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SUMMARY

Essentials is a perfume product that provides several scents with different and unique

characteristics, established since May 17, 2024. Essentials prioritizes easy and fast

online services with target consumers aged 13-60 years, especially Gen Z and

millennials. With a target consumer market in DIY and surrounding areas, Essentials

serves local customers with the fastest possible delivery and accepts all forms of

payment methods both cash and non-cash to facilitate transactions, on the other hand

the main challenges in this case include the efficiency of the production process,

delivery and a wide range of services. The main focus of Essentials is to maintain

product quality, especially in aroma and product packaging quality, adjusted to SOP

and standards so that it can be well received by consumers.In this Essentials

development research using the SWOT (Streght, Weakness, Opportunities, and

Threats) method to be able to understand how the business is doing and can compare

with competitors. On the other hand, this research also uses BMC (Business Model

Canvas) as a basis for analyzing and determining business sustainability strategies.

Then the SWOT method can provide data to analyze internal and external factors

regarding things that affect business performance. On the other hand, using the Bmc

method can explore the model and context of the business being run. The purpose of

this study is to identify the Essentials business using the SWOT and BMC methods

and then process the identification into a business plan. So that the continuation of

the Essentials business can be understood how clarity and strength to overcome the

challenges and obstacles of competition, to be able to get maximum results. This

analysis is expected to contribute to the Essentials business for development and

continuation.

Keywords : Essentials, SWOT Analysis, Business Model Canvas (BMC)
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