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5.1 Kesimpulan

Mutiara kos merupakan bentuk investasi jangka panjang yvang memiliki potensi keuntungan
stabil karena terletak dengan beberapa kampus besar seperti UAD kampus | & 3. UTY kampus
2 & 3 kampus UST dan Balai Kota dengan dua tvpe kamar vang ditawarkan yaitu type biasa
dan type eksklusif. Analisis dilakukan dengan bisnis model canvas (BMC) dan matnix SWOT
untuk memudahkan mutiara kost melakukan pemetasn dan analisis terhadap model bisnisnya,
Strategi pemasaran mencakup 7P yaitu : produk, harga, lokasi, promosi, proses, orang. dan
kemasan. Pendapatan ulamﬂqﬁﬁivn hns.tlmuk pﬁ:hpm lain dari listrik, wifi, perbaikan,
kebersihan, dan pajak. Hasil proyeksi keusngan menunjukkan bahwa usaha kos - kos an untuk
kamar type hiasa mencapai fitik impas 5, ju'.ll"ﬁ kamar harus ferisi agor tidsk rugi dan kamar
type eksklusif mencapai titik impas minimal 6 kamar hars ferisi agar kos tidak rugi. Kalau
lehih dari 6 kamar terisi mulai ada Taba.

Hasil perhitungan laba bersih type kamar biasa terjadi kerugian i‘mm thigimlmian belum
mencapai titik impas (BEP). Strategi yang direncanakan untuk me m aktif di
platform digital, promo lebih awal seperti memben diskon | bulan pertumn n!nt.mt_bhﬁk uang
deposit, dan menambah beberapa fasilitas imggulan dibanding pesaing. Liba bersih type kamar
eksklus-ifmenmﬁiﬁ keuntungan dengan tingkat hunian 70% dengan jumlah kamar yang
terisi 6-7 Kamar, hal tersebut terjadi karens mencapai titik impas (BEP),

5.2 Saran

Untuk menéqﬁmﬂbﬂ usaha kos - kﬂmﬂg’ﬁl berjalan dmbmm.mkn disarankan
uniuk Hunnmﬁmmmqmmjuﬁmmﬂlhm Inku!innjad' prioritas utama,
karena lokasi strategis sangat n aruhi tingkat hunian dan pendapatan. Perawatan
bangunan dan famlllas periu dllakuk.tin rutin agar I:aﬁym penghuni terjoga dan nilai
properti tetap tinggi. Promosi d.lgihl ‘melalui mﬂﬁ:mﬂﬂl._gmﬁe maps, dann aplikasi sews
koas online meningkatkan vistbilitas usaha, dan untuk meningkatkan daya saimg dapai
mmepertimbangkan dengan menambah layanan laundry atau sistem keamanan CCTV yang
batk.
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