pemanfaatan media sosial menjadi isu penting dalam studi komunikasi dan
pemasaran digital. Dinamika ini juga relevan untuk sektor-sektor yang sebelumnya
kurang tersentuh digitalisasi. termasuk sektor pertanian. Kondisi tersebut
menegaskan bahwa media sosial telsh menjadi bagian integral dari strategi

komunikasi organisasi modermn.



Instagram muncul sebagai salah satu platform media sosial yang paling
menonjol dalam lanskap komunikasi digital sast ini. Kamktenstik Instagram yvang
mengedepankan konten viseal, narasi singkat, serta interaksi dus arah
menjadikannya medin yvang efektif dalam menyampatkan pesan promosi dan
membangun engagement audiens. Fitur-ftur sepertl feed, stories, reels, dan
Righlights memungkinksn mgnnisﬂiww secara kreatif, estetis, dan
mudah dipahani nﬂ pengguny. Selain itw. algoritma Instagram mendukung
distribast konten secars luas sehingea pesan dapar menjangkan sudiens lintas
wilayah dan demografi. Menurut (Musnaini & Mudhita, 2022), lnstagram memiliki
potensi besar sebagai media promesi karena mampu menggabungkan finsur visual,
emasional, dan informatif secara simultan. Keunggulan ini menjadikan Instagram
branding. Dalam konteks komunikasi organisasi. Instagram tidak hanya berperan
sebagai media promosi, tetapi juga sehagai sarany edukasi dan pembentukan
persepsi publik. Oleh karens itu, Instagram menj.ndiplﬁﬁ:mtyung:ﬁhmn untuk
diteliti lebih fanjut dalum konteks peman men_ﬂ' institusi tertentu. Hal ini
menjdi dasar penting bagi penelitian yang berfokus puda pemanfaatan Instagram

sebagai madia promosi,

Perkembangan teknologi digital juga membawa perubahan mendasar dalam
cara organisasi menjangkau dan berinteraksi dengan audiensnya. Pola komunikasi
yang sebelumnya bersifat konvensional kim bergeser menuju komunikasi digital
vang lebih partisipatif dan berbasis visual. Instagram- sebagal media sosial visual

mteraktif memberikan ruang bagi organisasi untuk menyampaikan pesan secara



lebih personal dan kontekstual. Melalw konten visual, organisasi dapat membangun
narasi yang kust dan mudah diingat oleh audiens. Di sektor pertanian, transformas
digital ini menjadi peluang strategis untuk mengubah citra pertanian yang selama
ini dianggop tradisional menjadi lebih modemn dan inovatif. Media sosial
memungkinkan informasi pertanian, teknelogi budidaya, serta peluang usaha
agrikultur disampaikan secara nﬁmﬁtﬂm mudah diakses. Penelitian (Amanda et
al, 2025) menunjikknn  bashwa pemanfastan Instagram oleh Politeknik
Pembangunan Perianian Yogyskarta cfektif dalam meningkatkan keterlibatan
pengguna melalui konten visual edukatif. Temuan ini memperiihatkan bahwa
Instagram relevan tidak hanya bagi sektor komersial, tetapi juga sektor pendidikan
dan pertanian. Dengan demikian, Instagram memiliki potenst besar sebagai media
promosi dan edukasi pertanian. Hal ini memperkuat urgensi penelitian dalam
konteks agrikultur digital.

Sektor pertanian hingga saat ini masih menempati posisi strategis sebagai salah
satu fulang punggung perekonomian nasional. meskipun dihadapkan pada berbagai
tantangan struktural, demografis, dan transformasi ekonomi. Peran penting sektor
ini tidak hanya tercermin dari kontribusinys terhadap produk domestik bruto, tetapi
Juga der fungsinya dalam menjapa ﬂﬂﬂum mienyerap tenaga kerja. serta
menopang  pembangunan  wilayah perdesasn.  Berdasarkan data  pertanian
{Indonesia. 2025} yang dirilis oleh Kementerian Pertanian Republik Indonesia,
sektor pertanian menjadi fokus utama dalam Blue Primt Pembanmuman Pertanian
2024-2029, dengan target pertumbuban sektor pertanian sekurzng-kurangnya

sehesar 4.81% per tahun. Target tersebut dirancang untuk mendukung pertumbuhan



ekonomi nasional di atas 6% per tahun, sekaligus memperkuat agenda swasembada
pangan dan ketahanan pangan nasional yang berkelanjutan. Fokus kebijakan ini
mencakup berbagai program sirategis, seperti pengembangan komoditas unggulan
berorientasi ekspor, peningkatan produksi pangan lokal, serta penguatan inovasi
dalam sistem produksi pertanian dan agroindustri yang adaptif terhadap

' | menegaskan bahwa pertanian

W -
eran sosial yang signifikan sebagai penyer:
an Pusat Statistik (Indonesia, 2024) menunjul
pesar di Indonesia. Pada tahun 2024, jumlah pe

tetapi juga berkaitan langsung dengan kesejahteraan sosial, stabilitas pendapatan
masyarakat, dan pengurangan tingkat pengangguran. Dengan demikian, penguatan
sektor pertanian memiliki implikasi luas terhadap pembangunan nasional secara



PT. Lenters Agropedia Nusantora adalah perusahsan yang fokus pada
penyelenggaraan Lembaga Pelatthan Kerja di bidang hidroponik. sekaligus menjadi
Tempat Uji Kompetensi Pertanian, penyedia jasa kontrakior pembangunan
greenhouse, serta layanan konsultan pertanian dengan spesialisasi pada teknik
budidaya hidroponik. Perusshaan ini berlokasi di Padukuhan Pripih, Kelurahan
Hargomulyo, Kapanewon Kukag,ﬁﬁmn Euiun Progo, Daerah Istimewa
Yogyakarta, PT. Lentern Agropedia Nusantirn memupakan saloh satu pelaku
agribisnis yang malai mamfnlhn media sosial Instapram sebagai sarano
promosi produk pertanian yang dilakukan langsung oleh petani milenial. Melalui
pendekatan naratif visual, perusshaan ini berupava membangun eiffa pertanian
yang modern dun menarik di mata publik. khususnya generasi muda. Namun, dalam
pelaksanaannys, petani milenial di perusshaan ini tetap menghadapi sejumlah
tantangan, mulai dari keterampilan produksi  konten, pefiffuasasn Fitor-fitur
Instagrarm, hingga strategi promosi yang mampu meningkatkan daya tarik dan
Jjangkauan pasar produk mereka.

Secara regional, Daerah Istimewa Y ogyakarta (DIY) merupakan wilayah yang
aktif dalam pengembangan pertanian berbasis teknologi dan inovasi. Meskipun
kajian akademik mengenai pemanfaatan Instagram i sekior pertanian masih
terbatas, beberapa penelitian menunjukkan peran signifikon media sosial dalam
mendukung aktivitas pertanian lokal. Penelitian (Prakoso et al., 2025) di Desa
Hargobinangun, Kabupaten Sleman. mengungkap bahwa media sosial berperan
penting dalam edukasi pertanian, promosi usaha tani, perluasan jejaring, serta

peningkatan efisiensi pemasaran produk. Hasil penelitian tersebut menunjukkan



skor pemanfaatan media sosial yang tergelong tinggi, mencerminkan integrasi
teknologl digital dalam praktik peranian modemn. Temuan ini meregaskan bahwa
media sosial telah menjadi bagian dan ekosistem pertanian di Yogyakarta,
Instagram, sebagai salsh satu  platform populer. berpotensi besar untuk
dimanfaatkan secara lebih sirategis oleh pelaku perfanian dan lembaga
pendukungnya. Kondisi ini mnunmmmmg untuk mengembangkan
kjan yang %Wﬁk mﬂﬁ ol ’ y
Deng.mhﬂ(m hmhk}k\talm!f I:I]EIIJﬂ.dI mhvnu.nhﬁgm Hﬁ'penehtmn

Instagram dalam sektor pertanian.

struktural, salah satunya adalah menurunnya minat generasi muda untik terlibat
dalam ﬂmrh pertanian. Persepsi pertaniaon schagai scktor yang kurang
menjanjikan, identik dengan pekerjuan fisik berat, serta minim movasi menjadi
faktor yang memengaruhi rendshnya partisipasi generisi-muda. Fenomena ni
menjadi pqrh:].mn serius karena regenerasi petani menupakan kunci kebertanjutan
sekhr_pﬂl:mma:u. Dalam_konicks ini, media sosial dipandang sebagai sarana
citr buru_pertanian yang modern, kreatif, dan
berorientasi teknologi. tnstngm:n. dnngtm dominasi pesEna usia muda, memiliki

(Saridewi, 2022} menunjukkan bahwa konten Instagram yang edukahif dan

| persepsi generasi muda.

inspiratif mampu meningkotkan minal anak muds terhadap sektor pertanian.
Temuan ini mengindikasikan bahwa strategi komunikasi digital dapat berperan

dalam mengubah cara pandang generasi muda terhadap pertanian. Oleh karena itu.



permanfaatan Instagram menjadi isu penting dalam upaya menarik minat generasi

muda.

Berbagai penelitian terdahuly telah membahas penggunaan Instagram sebagai
media promosi dan komunikasi pemasaran. (Saridewi, 2022} menyoroti peran
konten Instagram dalam membentuk Iﬂﬂ#ﬂﬂﬂﬂ'ﬂl muda terhadap peranian
organik. (Manik, m mﬂiﬂé‘lmm dalam pemasaran produk
pertanian_melalui ﬂeruiﬂkﬂlﬂ?ﬁﬂﬂdiﬂihlﬂnkhf (Prakoso et al. 2025) jugn
menunjukkan bahwa media sosial berkontribusi pada. peningkatan efisiensi

i ‘ mn pertanian lph] Secara  umum, mw.ltlﬂﬂ tersebut
menegaskan bahwa Instagram efektif sebagai media promosi dan edukasi; Namun,
sebagian besar kajian masih berfokus pada dampak konten terhadap audiens stau
efektivitas pemasuran produk. Aspek strategis organisasi sebagai pengelola
Komunikasi digital belum banyak dikaji secara mendalam. Hal ini menunjukkan
keterbatasan perspektif dalam literatur yang ada. Dengan demikian, diperiukan
penelitian yang menyoroti peran institusi dalam memanfaatian Instagram secara
strategis, |

Kesenjangan penelitian {research gap) muncul ketika melihat minimnya kajian
yang membahas pemanfxatan me pelatihan pertanion secarn
komprehensif. Sebagian besar penelitian menempatkan Instagram sebagai alat
promosi semata, tanpa menggoli bagaimana strategi kelembagaan, narasi visual,
dan interaksi digital dirancang secara sistematis, Padahal, lembaga pelatihan
pertznian memiliki peran penting dalam membentuk pengetahuan, sikap, dan minat

generasi muda terhadap pertanian. PT. LAN sebagai lembaga pelatihan pertanian



modemn  memiliki  karakteristik unik wyang layak dikaji secara skademik.
Pemanfaatan Instagram oleh PT. LAN tidak hanya bertujuan promosi. letapi juga
edukasi dan pembentukan citra pertanian modern. Konrdisi ini menunjukkan adanya
ruang penelitian yang belum banyvak dieksplorasi. Oleh karena itu, penelitian ini
berupaya mengisi kekosongan tersebut. Fokus pada strategi kelembagaan menjadi
kontribusi penting penelitian ini

1.2 Ruw'ﬁ-'[nm

Berdasarkon uraian latar belokang  masalaly yang telah  dikemukakan
sebelimnya, maka fokus umusan masalah dalar penelitian ini adalah “Bagaimana
pmnmeﬂin sosial Instagram sebagai platform prnmmﬂihhtan oleh
PT. Lentera Agropedia Nusantara dalam menysmpaikan pesan edukasi, promosi,
terhadap generasi muda?”

1.3 Batasan Masalah
Penclitian ini dibatasi secara jelas dan terarah agar pem
tidak melebar dari tujuan utama penelitian Ru.[mg_lmﬁqv penelitian difokuskan
da pemanfaatan media sosial lnstigram schagai platform promosi yang dilakukan
oleh PT. Lentera Agropedia Nusantara. Kajian penelition mencakup aspek strategi

H!pfuhu dan

konten, narasi visual, serta pola mteraksi digital yanp muncul dalam aktivites
promosi dan edokasi pertanian melalui akun Instagram PT. LAN. Selam itu
penelitian ini berfokus pada aktivitas komunikasi digital PT LAN dengan objek
penelitian akun instagram PT LAN beserta konten dun interaksi yang dihasilkan.

Sehingga penelitian ini bertujuan untuk memahami pemanfaatan media sosial



sebagai platform promesi dan edukasi yang ditujukan untuk generasi muda dalam
sektor pertanian modern.

1.4 Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah di atas maka tujuan vang akan dikaji lebih lanjut
adalah “Untuk mendeskripsikan dan mefigatialisis secara mendalam bagaimana
FT Lentera Agropes o Nusantag tkan media sosial instagram sebagai

bagi penelitian selanjutnya yang mengkaji media sosial instagram dalam
konteks pertanian modern.



1.5.2 Manfaat Praktis

Secara prakis, penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfast
langsung dan aplikatif bagi PT. Lentera Agropedia Nusantara dalam
mengoptimalkan pemanfaatan Instagram sebagai platform promosi dan
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