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ABSTRAK

Skripsi ini berisi mengenai strategi pengembangan bisnis kacamata l.seeglasses, kacamata
lokal saat ini mengalami perkembangan yang cukup pesat seiring meningkatnya kesadaran
masyarakat terhadap kesehatan mata serta perubahan gaya hidup yang menjadikan kacamata
sebagai bagian dari fashion. Kondisi tersebut membuka peluang bagi pelaku usaha kacamata
lokal untuk berkembang, namun di sisi lain juga menimbulkan persaingan yang semakin ketat,
baik dengan merek nasional maupun internasional. Oleh karena itu, diperlukan strategi
pengembangan bisnis yang tepat agar usaha kacamata lokal mampu bertahan, memiliki daya
saing, dan berkembang secara berkelanjutan di tengah dinamika industri fashion kreatif.
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi pengembangan bisnis kacamata lokal
dengan fokus pada upaya peningkatan daya saing usaha. Pendekatan penelitian yang
digunakan adalah pendekatan kualitatif, dengan teknik pengumpulan data melalui observasi
dan wawancara terhadap objek penelitian. Pendekatan ini dipilih untuk memperoleh
pemahaman yang mendalam mengenai kondisi internal dan eksternal usaha, serta strategi yang
telah dan dapat diterapkan dalam pengembangan bisnis kacamata lokal. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa terdapat beberapa faktor utama yang berperan penting dalam memperkuat
daya saing usaha kacamata lokal. Faktor tersebut meliputi inovasi desain produk yang
mengikuti tren fashion dan kebutuhan konsumen, peningkatan kualitas produk yang mencakup
kenyamanan, ketahanan, dan estetika kacamata, serta pemanfaatan pemasaran digital sebagai
sarana promosi yang efektif dan efisien. Selain itu, kolaborasi dengan komunitas lokal juga
menjadi strategi yang relevan dalam membangun citra merek, memperluas jaringan pasar, dan
meningkatkan loyalitas konsumen. Strategi pengembangan bisnis yang dirumuskan melalui
penelitian ini menekankan pentingnya keseimbangan antara aspek kreatif, kualitas produk, dan
pendekatan pemasaran yang adaptif terhadap perkembangan teknologi dan tren pasar. Dengan
menerapkan strategi tersebut secara konsisten, usaha kacamata lokal diharapkan mampu
meningkatkan daya saing, memperluas pangsa pasar, serta menciptakan keberlanjutan usaha
dalam jangka panjang. Intisari ini diharapkan dapat memberikan gambaran ringkas mengenai
hasil penelitian serta menjadi referensi bagi pelaku usaha dan penelitian selanjutnya yang
berkaitan dengan pengembangan bisnis pada industri fashion kreatif, khususnya di sektor
kacamata lokal.

Kata kunci . strategi, pengembangan, bisnis, kacamata, pemasaran
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ABSTRACT

This thesis discusses the business development strategies of I.seeglasses as a local eyewear brand
operating in the creative fashion industry. The local eyewear business has experienced significant
growth in recent years, along with increasing public awareness of eye health and lifestyle changes that
position eyewear not only as a vision aid but also as a fashion product. This condition creates
opportunities for local eyewear businesses to grow; however, it also intensifies competition with both
national and international brands. Therefore, appropriate business development strategies are
required to ensure that local eyewear businesses are able to survive, remain competitive, and achieve
sustainable growth. This study aims to analyze business development strategies for local eyewear with
a focus on enhancing business competitiveness. A qualitative research approach was employed, with
data collected through observation and interviews conducted at the research object. This approach
was chosen to obtain an in-depth understanding of the internal and external conditions of the business,
as well as the strategies that have been implemented and those that can potentially be applied in
developing local eyewear businesses. The results of the study indicate that several key factors play an
important role in strengthening the competitiveness of local eyewear businesses. These factors include
product design innovation that aligns with fashion trends and consumer needs, improvement in product
quality covering aspects of comfort, durability, and aesthetics, and the utilization of digital marketing
as an effective and efficient promotional medium. In addition, collaboration with local communities is
identified as a relevant strategy for building brand image, expanding market networks, and increasing
customer loyalty. The business development strategies formulated in this study emphasize the
importance of balancing creativity, product quality, and marketing approaches that are adaptive to
technological developments and market trends. By consistently implementing these strategies, local
eyewear businesses are expected to enhance their competitiveness, expand market share, and achieve
long-term business sustainability. This abstract is expected to provide a concise overview of the
research findings and serve as a reference for business practitioners and future studies related to
business development in the creative fashion industry, particularly in-the local eyewear sector.

Keywords: strategy, development, business, eyewear, marketing
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