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51. Keslmpulan
Berdasarkan hasil penelitian terhadap strateg komunikasi pemasaran

Kopija Reborn dengan pendekatan bauran pemasaran (marketing mix) TF, dapat
disimpulkan bahwa keberhasilan Kopija feborn dalam membangun eksistensi di
pasar lokal tidak hanya bertumpu pada ingyasi produk. tetapi juga pada sinergi
antarunsur strategi yang konsisten dan Mf. Aspek product menunjukkan
kreativitas dalam inovasi menu dengan eita rasu khas serta tampilan visual yang
menarik. Pmmjulmmwh premium yang menyeimbangkan
kualitas dan daya bﬁﬂm Place memanfuatkan lokasi strategis dengan
dnlm:mg yang nyaman dan sesuai Qaya I:udq jmmu muda, sementara
promotion menonjolkan media digital dan skfivitas komunitas yang efektif
mempertias jangkauan merek.
ﬁtluﬁulnym unsur pesple menempatkan karyawan sebagal brand
ambussador yang membwwa nifai merek melalul peloyanan ramah &n_pﬂﬁm]
Agpekm mmm'nnmknn efisiensi serta adaptasi terhadap teknologi melalui
is 'Inunhmmdmmspmucnpattcrhdiagkah&mnphnggm
Suhugkln ﬁlysicul evidence memperkual citra Kuﬁm melatnn desain
ruang, kebersihan, serta atmosfer estetik yang konsisten, Integrasi seluruh elemen
7P ini menunjukkan bahwa Kopija Reborn tidak hanys menjual produk. melainkan
juga wmml dan mtmmwhm loyalitas

o gc"b;;m tindak lanjut dari hasil pmhﬁm_ﬁn kesimpulan: yang telsh
diuratkan, penulis membenkan beberapa rekomendasi vang dapat dijadikan scuan
oleh manajemen Kopija Rebom maupun peneliti selanjutnya. Soran-saran ini
diharapkan mampu memperkuat strategi komunikasi  pemasaran  serta
meningkatkan daya sping Kopija Reborn di tengah dinamika industri coffiee shap
vang semakin kompetitif.
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1. Pengembangan Produk
Kopija Reborn disarankan untuk menambah varian menu berbasis bahan lokal
khas Klaten atau bekerja sama dengan UMKM sekitar guna memperkuat citra
lokalitas merek.

2. Optimalisasi Promosi Digital
Perluasan strategi promosi melalui kolaborasi dengan influencer, content
creafor, dan user-gemerated contend dipal meningkatkan imteraksi organik di
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